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BiyografiBiyografiZuhal Akbayır, Lisans eğimini 2001 yılında  İstanbul Üniversitesi İletişim Fakültesi Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü'nde,yüksek lisans eğitimini 2008 yılında Marmara Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Halkla İlişkiler Bilim Dalı'nda,Doktoraeğitimini ise 2014 yılında yine Marmara Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  Halkla İlişkiler Bilim Dalı'ndatamamlamıştır. 2007 yılında Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi'nde Araştırma Görevlisi olarak çalışmalarınıyürütmeye başlamıştır. Ağustos 2021 tarihinde Halkla İlişkiler alanında doçent ünvanını almıştır.  
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