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Yaptığı TezlerYüksek Lisans, Hedef kitlesi kadın olan televizyon reklamlarında çekici ve kültürel kodları yansıtan erkek imgesikullanımının marka tutumuna etkisi, Marmara Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Halkla İlişkiler ve Tanıtım Bölümü, 2015
Araştırma AlanlarıSosyal ve Beşeri Bilimler
Akademik Unvanlar / GörevlerAraştırma Görevlisi, Gümüşhane Üniversitesi, İletişim Fakültesi, 2013 - Devam Ediyor
Diğer Dergilerde Yayınlanan MakalelerI. Markaların Helal Etiketi Kullanımının Satın Alma Davranışına YansımasıÜLKER Y.Afyon Kocatepe Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.22, sa.3, ss.802-814, 2020 (Hakemli Dergi)II. Markaların Sosyal Medyada Oluşan Sinik Tutuma Yönelik YaklaşımlarıÖZKAYA B., ÜLKER Y.Manas Sosyal Araştırmalar Dergisi, cilt.9, sa.1, ss.115-128, 2020 (Hakemli Dergi)III. Tüketicilerin Mağaza Atmosferine Verdikleri ÖnemÜLKER Y.Celal Bayar Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.17, ss.142-157, 2019 (Hakemli Dergi)IV. Değişen Kadın Rollerinin Kadınlara Yönelik Yapılan Reklamlara YansımasıÜLKER Y.Erciyes İletişim Dergisi, cilt.6, sa.2, ss.845-862, 2019 (Hakemli Dergi)V. RASYONEL FAYDANIN SAĞLADIĞI DUYGUSAL TATMİNÜLKER Y., DÖNMEZ M., TOSUN N. Z.SELÇUK ÜNİVERSİTESİ İLETİŞİM FAKÜLTESİ AKADEMİK DERGİSİ, cilt.12, ss.914-939, 2019 (Hakemli Dergi)VI. ELEKTRONİK AĞIZDAN AĞIZA İLETİŞİM (EWOM) KANALI OLARAK YOUTUBE VLOGGERLARIN SATINALMA NİYETİ OLUŞUMUNDAKİ ROLÜMÜFTÜOĞLU S., TOSUN N. Z., ÜLKER Y.Gümüşhane Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Elektronik Dergisi, cilt.9, ss.231-254, 2018 (Hakemli Dergi)VII. Tüketicinin Demografik Özellikleri Bağlamında Sosyal Sorumluluk Çalışmalarının Marka TutumundakiRolüTosun N. Z., Ülker Y.Galatasaray Üniversitesi İletişim Dergisi, sa.28, ss.177-203, 2018 (Hakemli Dergi)



VIII. Gösterişsiz Tüketim Kavramı Bağlamında Tüketici AlgısıTosun N. Z., Ülker Y.Karadeniz Teknik Üniversitesi İletişim Araştırmaları, cilt.4, ss.1-18, 2017 (Hakemli Dergi)IX. Kadınların Televizyon Reklamlarında Erkek İmgesi Kullanımına Yönelik Tutumlarında DemografikÖzelliklerin RolüTosun N. Z., Ülker Y.Akdeniz İletişim Fakültesi Dergisi, sa.25, ss.225-247, 2016 (Hakemli Dergi)
Kitap & Kitap BölümleriI. Reklam YönetimiTosun N. Z., Tüzel Uraltaş K. N., Nas A., Özkaya B., Güdüm S., Ertürk B., Dönmez M., Çerçi Mustafazade M., Ülker Y.,Karşu Cesur D., et al.Beta Basım Yayım Dağıtım A. Ş., İstanbul, 2018
Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarında Yer Alan YayınlarI. HEDONİZM BAĞLAMINDA TEKNOLOJİK ÜRÜNLERİN YARATTIĞI DUYGUSAL TATMİNÜLKER Y., DÖNMEZ M., TOSUN N. Z.5. Uluslararası Bilimsel Araştırmalar Kongresi (UBAK), 11 - 14 Temmuz 2019, ss.393-414II. Hedonizm Bağlamında Teknolo jik ÜrünlerinYarattığı Duygusal Tatmin ÜLKER Y., DÖNMEZ M., TOSUN N. Z.4. Uluslararası Bilimsel AraĢtırmalar Kongresi(UBAK), Yalova, Türkiye, 14 - 17 Şubat 2019III. Değişen Güzellik Kavramının Reklamlara YansımasıÜLKER Y., NAS A., TOSUN N. Z.International Management and Social Science Symposium, İstanbul, Türkiye, 17 - 19 Kasım 2018, ss.22-31IV. Reklamlarda Mizah ve Cinsel Çekicilik Kullanımının Satın Alma Davranışına YansımasıÜLKER Y., TOSUN N. Z., DÖNMEZ M.IPRAC, Antalya, Türkiye, 12 - 13 Mayıs 2018, ss.171-186V. Using Of Homosexual Image In Ads: Canada And Turkey Samples TOSUN N. Z., TÜZEL URALTAŞ K. N., ÜLKER Y.14. International Symposium Communication In The Millennium, 5 - 07 Mayıs 2016, ss.555-572
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