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EGITIM

Lisans

istanbul Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Reklamcilik Béliimii (08.09.2005- 22. 06.2010)

istanbul Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Medya Ve Iletisim Sistemleri -Yan Dal- (08. 09.2005 - 22. 06.2010)

Acik 6gretim Universitesi Iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii

Yiiksek Lisans
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Reklamcilik Boliimii

Doktora
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Reklamcik Boliimii (Devam Ediyor)



Egitim Bilgileri

Doktora, Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Taniim Béliimii, Tiirkiye 2015 - Devam Ediyor
Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tantim Béliimii, Tiirkiye 2013 - 2015
Lisans, Istanbul Bilgi Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Reklamcilik B6liimii, Tiirkiye 2005 - 2010

Lisans Yandal, istanbul Bilgi Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Medya Ve iletisim Sistemleri Béliimii, Tiirkiye 2005 - 2010

Yaptig1 Tezler

Yiiksek Lisans, Hedef kitlesi kadin olan televizyon reklamlarinda gekici ve kiiltiirel kodlar: yansitan erkek imgesi
kullanimmin marka tutumuna etkisi, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Taniim Béliimii, 2015

Arastirma Alanlari

Sosyal ve Begeri Bilimler

Akademik Unvanlar / Gorevler

Aragtirma Gorevlisi, Giimiishane Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, 2013 - Devam Ediyor

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

I. Markalarin Helal Etiketi Kullaniminin Satin Alma Davranigsina Yansimasi

ULKERY.
Afyon Kocatepe Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.22, sa.3, ss.802-814, 2020 (Hakemli Dergi)

II. Markalarin Sosyal Medyada Olusan Sinik Tutuma Yénelik Yaklagimlar:
OZKAYA B, ULKER Y.
Manas Sosyal Aragtirmalar Dergisi, cilt.9, sa.1, ss.115-128, 2020 (Hakemli Dergi)

IIl. Tiiketicilerin Magaza Atmosferine Verdikleri Onem
ULKERY.
Celal Bayar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, cilt.17, ss.142-157, 2019 (Hakemli Dergi)

IV. Degisen Kadin Rollerinin Kadinlara Yénelik Yapilan Reklamlara Yansimasi
ULKERY.
Erciyes iletisim Dergisi, cilt.6, sa.2, s5.845-862, 2019 (Hakemli Dergi)

V. RASYONEL FAYDANIN SAGLADIGI DUYGUSAL TATMIN
ULKER Y., DONMEZ M., TOSUN N. Z.
SELCUK UNIVERSITESI ILETiSIM FAKULTESI AKADEMIK DERGIS], cilt.12, s5.914-939, 2019 (Hakemli Dergi)

VI. ELEKTRONiK AGIZDAN AGIZA ILETiSiM (EWOM) KANALI OLARAK YOUTUBE VLOGGERLARIN SATIN
ALMA NiYETi OLUSUMUNDAKI ROLU
MUFTUOGLU S., TOSUN N. Z,, ULKER Y.
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, cilt.9, ss.231-254, 2018 (Hakemli Dergi)

VII. Tiiketicinin Demografik Ozellikleri Baglaminda Sosyal Sorumluluk Calismalarinin Marka Tutumundaki

Roli
Tosun N. Z., Ulker Y.
Galatasaray Universitesi iletisim Dergisi, sa.28, ss.177-203, 2018 (Hakemli Dergi)



VIII. Gosterigsiz Tiketim Kavrami Baglaminda Tiiketici Algis1
Tosun N. Z., Ulker Y.
Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalary, cilt.4, ss.1-18, 2017 (Hakemli Dergi)
IX. Kadinlarin Televizyon Reklamlarinda Erkek imgesi Kullanimina Yénelik Tutumlarinda Demografik
Ozelliklerin Rolii
Tosun N. Z., Ulker Y.
Akdeniz Iletisim Fakiiltesi Dergisi, sa.25, ss.225-247, 2016 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri

I. Reklam Ydénetimi
Tosun N. Z., Tiizel Uraltas K. N., Nas A, Ozkaya B., Giidiim S., Ertiirk B,, Dénmez M., Ger¢i Mustafazade M., Ulker Y.,
Karsu Cesur D,, et al.
Beta Basim Yayim Dagitim A. §., Istanbul, 2018

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

I. HEDONiZM BAGLAMINDA TEKNOLOJiK URUNLERIN YARATTIGI DUYGUSAL TATMIN
ULKER Y., DONMEZ M., TOSUN N. Z.
5. Uluslararasi Bilimsel Aragtirmalar Kongresi (UBAK), 11 - 14 Temmuz 2019, ss5.393-414
II. Hedonizm Baglaminda Teknolojik UriinlerinYarattig1 Duygusal Tatmin
ULKER Y., DONMEZ M., TOSUN N. Z.
4, Uluslararasi Bilimsel AraGtirmalar Kongresi(UBAK), Yalova, Tiirkiye, 14 - 17 Subat 2019
III. Degisen Giizellik Kavraminin Reklamlara Yansimasi
ULKER Y., NAS A., TOSUN N. Z.
International Management and Social Science Symposium, Istanbul, Tiirkiye, 17 - 19 Kasim 2018, ss5.22-31
IV. Reklamlarda Mizah ve Cinsel Cekicilik Kullaniminin Satin Alma Davranisina Yansimasi
ULKER Y., TOSUN N. Z., DONMEZ M.
IPRAC, Antalya, Tiirkiye, 12 - 13 Mayis 2018, ss.171-186
V. Using Of Homosexual Image In Ads: Canada And Turkey Samples
TOSUN N. Z,, TUZEL URALTAS K. N., ULKER Y.
14. International Symposium Communication In The Millennium, 5 - 07 Mayis 2016, ss.555-572

Metrikler

Yaymn: 16
H-Indeks (WoS): 1
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