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II. MARKA PERFORMANSININ REKABET GUCUNE ETKIiSi: ULUSAL ve ULUSLARARASI BiRLESME ve
SATIN ALMALAR AGISINDAN BiR DEGERLENDiIRME
ERDIL T. S, AYDOGAN S., AYAR B., GUVENDIK 0., DIiLER S., GUSINAC K.
23. Pazarlama Kongresi, Kocaeli, Tiirkiye, 27 - 29 Haziran 2018, ss.233-258
III. Marka Performansinin Rekabet Giiciine Etkisi: Ulusal ve Uluslararasi Birlesme ve Satin Almalar
Acgisindan Bir Degerlendirme
ERDIL T. S, AYDOGAN S., AYAR B.
23. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kocaelj, Tiirkiye, 27 Haziran 2018 - 29 Haziran 2019, ss.233-258
IV. Foursquare ve Swarm Uygulamalarini Kullanarak Yer Bildirimi (Check-In) Yapma Davranisi ile
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Bakir N. 0., Aydogan S.
20. Ulusal Pazarlama Kongresi, Eskisehir, Tiirkiye, 10 - 13 Haziran 2015, cilt.1, ss.195-210
V. Tiiketicilerin Foursquare veya Swarm Uygulamalarini Kullanarak Yer Bildirimi Yapma Davraniglari
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Bakir N. O, Aydogan S.
20. Ulusal Pazarlama Kongresi, Eskisehir, Tiirkiye, 10 - 13 Haziran 2015, cilt.1, ss.195-210
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WHO IS MORE CONCERNED WITH MARKETING ETHICS? A STUDY OF MARKETING AND NON-
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AYDOGAN S., AKTAN M,, Terrence H. W., BAKIR N. O.

Marketing Educators’ Association Conference, California, Amerika Birlesik Devletleri, 24 - 26 Nisan 2014, ss.34-42
ARCELIK VE BEKO MARKALARI FARKLI MI? MARKA KiSILIKLERI ACISINDAN BiR DEGERLENDiIRME
AYDOGAN S, BAKIR N. 0,, AKTAN M.

18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013, ss.239-255

Arcgelik ve Beko Markalar: Farkli M1? Marka Kisilikleri A¢isindan Bir Degerlendirme

Aydogan S., Bakir N. 0., Aktan M.

18. Ulusal Pazarlama Kongresi, Kars, Tiirkiye, 19 - 22 Haziran 2013, ss.239-255

Bireysel Kiiltiiriin Pazarlama Etigi Algis1 Uzerine Etkisi: Pazarlama Egitimi Alan ve Diger Isletme
Ogrencileri Uzerine Bir Arastirma

AYDOGAN S., AKTAN M.

17. Ulusal Pazarlama Kongresi, Balikesir, Tiirkiye, 18 - 21 Ekim 2012, ss.493-507

Factors Affecting Attitude Toward Private Labels A Pilot Study Between Turkey and Germany
AYDOGAN S., AYSUNA C., GURDAL S.

Proceedings of The Twenty First World Business Congress, IMDA”, Helsinki, Finlandiya, 4 - 08 Temmuz 2012,
ss.122-129
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