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Biyografi
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halen profesér unvaniyla Marmara Universitesi iletisgim Fakiiltesi Reklamcilik ve Tantim Anabilim Dah Bagkani olarak
gorev yapmaktadir. Tosun'un marka yonetimi, pazarlama iletisimi ve reklam alanlarinda ulusal ve uluslararasi bildiri,
makale ve kitap bdliimleri mevcuttur. “ Pazarlama Halkla [liskiler ve Reklam”ve “Marka Yonetimi”adh kitaplar1 bulunan

Tosun ayrica “Reklam Yénetim{!’ kitabinin da ortak yazaridir.
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