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Biography

Lisans, yiiksek lisans ve doktora egitimini Marmara Universitesi lletisim Fakiiltesi’nde tamamlayan Nurhan Babiir Tosun,
halen profesér unvaniyla Marmara Universitesi iletisgim Fakiiltesi Reklamcilik ve Tantim Anabilim Dah Bagkani olarak
gorev yapmaktadir. Tosun'un marka yonetimi, pazarlama iletisimi ve reklam alanlarinda ulusal ve uluslararasi bildiri,
makale ve kitap bdliimleri mevcuttur. “ Pazarlama Halkla [liskiler ve Reklam”ve “Marka Yonetimi”adh kitaplar1 bulunan

Tosun ayrica “Reklam Yénetim{!’ kitabinin da ortak yazaridir.

Education Information

Doctorate, Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, Turkey 1985 - 1991
Postgraduate, Marmara University, Faculty of Communication, Radyo,Sinema Ve Televizyon Boliimii, Turkey 1983 - 1985
Undergraduate, Marmara University, Faculty of Communication, Radyo,Sinema Ve Televizyon B6liimii, Turkey 1979 -
1983

Dissertations

Doctorate, Cocuklara yénelik reklamlarin etkileri ve bir arastrma, Marmara Universitesi, Faculty of Communication,
Public Relations and Publicity, 1991

Postgraduate, TRT'nin statiisti ile ilgili kamuoyu, Marmara University, Faculty of Communication, Radio, Television and
Cinema, 1985

Research Areas

Social Sciences and Humanities

Academic Titles / Tasks

Professor, Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2011 - Continues
Associate Professor, Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2005 - 2011

Assistant Professor, Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2002 - 2005



Academic and Administrative Experience

Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2014 - Continues
Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2011 - 2011
Marmara University, Faculty of Communication, Public Relations and Publicity, 2010 - 2011

Advising Theses

TOSUN N. Z,, Tiiketicilerin planh eskitmeye y6nelik tutumlari: akilli telefon tiiketicileri lizerine bir arastirma, Doctorate,
M.Cerci(Student), 2019

TOSUN N. Z., Kadinlara yonelik marka reklamlarinda kadin kullanimi ile marka sadakati iliskisi, Postgraduate,
A.Giil(Student), 2019

TOSUN N. Z., Marka farkindaligi ile satin alma niyeti arasindaki iliski baglaminda televizyon dizilerinde iiriin yerlestirme,
Doctorate, 0.Basarir(Student), 2019

Published journal articles indexed by SCI, SSCI, and AHCI

I. The Match-Up Hypothesis Revisited: A Social Psychological Perspective
Varnali K, Tosun N. Z.
International Journal of Communication, no.11, pp.278-300, 2017 (SSCI)

Articles Published in Other Journals

I. Planh Eskitme Kavrami Baglaminda Tiiketici Tutumlari

CERCI M., TOSUN N. Z.
Tiirkiye fletisim Aragtirmalar Dergisi, vol.37, no.37, pp.1-19, 2021 (ESCI)

II. MARKA TOPLULUKLARININ TUKETiM DAVRANISLARINDA NOSTALJiK iMA] TUKETIMININ ROLU:
VOLKSWAGEN BEETLE TURKIYE KULLANICILARI UZERINE BiR ARASTIRMA
TOSUN N. Z,, Asc1 D.
istanbul Arel Universitesi fletisim Calismalar: Dergisi, vol.6, pp.43-70, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

III. Rasyonel Faydanin Sagladigi Duygusal Tatmin
Ulker Y., D6nmez M. S., Tosun N. Z.
Selcuk Iletisim, vol.12, pp.914-939, 2019 (Peer-Reviewed Journal)

IV. RASYONEL FAYDANIN SAGLADIGI DUYGUSAL TATMIN
ULKER Y., DONMEZ M., TOSUN N. Z.
SELCUK UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI AKADEMIK DERGISI, vol.12, pp.914-939, 2019 (Peer-Reviewed
Journal)

V. Elektronik Agizdan Agiza iletisim (Ewom) Kanali Olarak Youtube Vloggerlarin Satin Alma Niyeti
Olusumundaki Rolii
Ulker Y., Tosun N. Z.
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, vol.9, pp.231-254, 2018 (Peer-Reviewed
Journal)

VL. ELEKTRONIK AGIZDAN AGIZA iLETi$iM (EWOM) KANALI OLARAK YOUTUBE VLOGGERLARIN SATIN
ALMA NIYETi OLUSUMUNDAKI ROLU
MUFTUOGLU S, TOSUN N. Z., ULKER Y.
Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Elektronik Dergisi, vol.9, pp.231-254, 2018 (Peer-Reviewed
Journal)

VII. Sanal Marka Topluluklarinin Marka Sadakati Uzerindeki Rolii



TOSUN N. Z., Turfanda S.
Yildiz Sosyal Bilimler Dergisi (YSBED), vol.2, pp.95-117, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
VIII. HAZCI VE FAYDACI YAKLASIMIN MARKA BAGI OLUSUMUNDAKI ROLU
TOSUN N. Z., DONMEZ M.
Oneri Dergisi, vol.13, pp.16-34, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
IX. Hazcive Faydaci Yaklagimin Marka Bag: Olusumundaki Rolii
Tosun N. Z., D6nmez M. S.
Oneri Dergisi, vol.13, pp.16-34, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
X. Tiiketicinin Demografik Ozellikleri Baglaminda Sosyal Sorumluluk GCalismalarinin Marka Tutumundaki
Rolii
Tosun N. Z., Ulker Y.
Galatasaray Universitesi iletisim Dergisi, no.28, pp.177-203, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
XI. TUKETIMIN PARANORMALI: GOSTERISCI TUKETIM VEPARANORMAL INANG ILiSKiSi
TOSUN N. Z., KARSU CESUR D.
Oneri Dergisi, vol.13, pp.167-186, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
XII. Tiiketimin Paranormali: Gosterisgi Tiiketim ve Paranormal Inang iliskisi
Tosun N. Z,, Karsu Cesur D.
Oneri Dergisi, vol.13, pp.167-186, 2018 (Peer-Reviewed Journal)
XIII. Gosterigsiz Tiikketim Kavrami Baglaminda Tiiketici Algisi
Tosun N. Z., Ulker Y.
Karadeniz Teknik Universitesi Iletisim Arastirmalari, vol.4, pp.1-18, 2017 (Peer-Reviewed Journal)
XIV. Parodi Kullaniminin Marka imajina Etkisi
Tosun N. Z.
Oneri Dergisi, vol.12, pp.321-338, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
XV. Kadinlarin Televizyon Reklamlarinda Erkek imgesi Kullanimina Yénelik Tutumlarinda Demografik
Ozelliklerin Roli
Tosun N. Z., Ulker Y.
Akdeniz letisim Fakiiltesi Dergisi, no.25, pp.225-247, 2016 (Peer-Reviewed Journal)
XVL. Impact of utalitarian and hedonic attidues on the dimension of brand trust
DENEGLI C,, TOSUN N. Z.
Galatasaray Iletisim, pp.151-168, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XVII. Impact of utalitarian and hedonic attidues on the dimension of brand trus
Tosun N. Z.
Galatasaray Iletisim Dergisi, no.23, pp.151-168, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XVIII. Duyusal Markalamanin Marka Sadakati Uzerindeki Rolii
Tosun N. Z., Elmasoglu K.
Maltepe Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi, vol.2, pp.91-111, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
XIX. Marka Farkindaliginda Maskot Kullaniminin Etkileri
Tosun N. Z.
Journal of Life Economics, vol.2, pp.87-113, 2014 (Peer-Reviewed Journal)
XX. Kategori Genislemesinin Marka Sadakatindeki Roliiniin incelenmesi
Tosun N. Z.
Ankara Universitesi iletisim Aragtirmalari, vol.8, pp.9-37, 2012 (Peer-Reviewed Journal)
XXI. Managing Marketing Communications Strategically in a Developing Country
Tosun N. Z., Yiiksel M.
The Business Review, vol.13, pp.214-220, 2009 (Peer-Reviewed Journal)
XXII. Dogrudan Pazarlama Reklamlarinin Etkisi
TOSUN N. Z.
Galatasaray Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi, pp.9-26, 2009 (Peer-Reviewed Journal)
XXIII. The Synergistic Interaction Between Point of Purchase Communications and Public Relation
TOSUN N. Z.
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XL.

The Business Review, vol.11, pp.273-278, 2008 (Peer-Reviewed Journal)

Kurumsal Kimligin Marka Yaratma Siirecindeki islevi

TOSUN N. Z.

Oneri Dergisi, Marmara Universitesi, vol.29, pp.231-234, 2008 (Peer-Reviewed Journal)

Marka Degeri Yaratmada Reklam ile Halkla fliskiler Arasindaki Etkilesim

TOSUN N. Z.

Galatasaray Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, pp.181-199, 2007 (Peer-Reviewed Journal)
Post Modern Reklamlarin Etkisi

TOSUN N. Z.

Oneri Dergisi, Marmara Universitesi SBE Dergisi, vol.13, pp.341-349, 2007 (Peer-Reviewed Journal)
Reklam Araci Olarak Kadin

TOSUN N. Z.

Kadin Calismalari Dergisi, vol.1, pp.88-93, 2006 (Peer-Reviewed Journal)

Isletmeler Agisindan Uluslar arasi Iletigim

TOSUN N. Z.

Yeni Diisiinceler Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, vol.1, pp.9-18, 2005 (Peer-Reviewed Journal)
Financial Value and Public Relations

TOSUN N. Z.

Corporate Communications, vol.3, pp.202-208, 2004 (ESCI)

Kullanilan Teknikler A¢isindan Internet Reklamlar:

TOSUN N. Z.

Selcuk Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, vol.3, pp.159-167, 2004 (Peer-Reviewed Journal)
Bir Uzmanlik Alan1 Olarak Lobicilik

TOSUN N. Z.

Istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi, vol.3, pp.349-364, 2003 (Peer-Reviewed Journal)
Kurumsal iletisim Siirecinde Reklamin ve imaj Yénetiminin Biitiinlesik Konumu
TOSUN N. Z.

Marmara Universitesi iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.18, pp.173-192, 2003 (Peer-Reviewed Journal)
Reklam fletisimi Yoniinden Tiiketici Karar Verme Siireci

TOSUN N. Z.

Akdeniz Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, vol.1, pp.1-15, 2003 (Peer-Reviewed Journal)
Satin Alma Reklamlarinin Etkisi

TOSUN N. Z.

Ankara Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi., vol.1, pp.87-106, 2003 (Peer-Reviewed Journal)
Negatif Politik Reklamlarin Etkinliginin Degerlendirilmesi

TOSUN N. Z.

Atatiirk Universitesi Iktisadi idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.17, pp.321-338, 2003 (Peer-Reviewed Journal)
Finansal Halkla iliskilerde Hedef Kitleye Ulasma Yéntemleri

TOSUN N. Z.

istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi, vol.2, pp.709-724, 2002 (Peer-Reviewed Journal)
Kurumsal Halkla fligkilerin Biitiinlesik Pazarlama iletisim Siirecinde Degerlendirilme Sorunu
TOSUN N. Z.

Gazi Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, pp.25-52, 2002 (Peer-Reviewed Journal)

Uriiniin Yagam Egrisinde Halkla iliskiler Amaglar: ve Stratejileri

TOSUN N. Z.

Pazarlama Diinyasi, vol.15, pp.32-36, 2001 (Peer-Reviewed Journal)

Pazarlama Halkla iliskileri Yeterli Diizeyde Kavranabildi mi

TOSUN N. Z.

Pazarlama Diinyasi, vol.14, pp.34-38, 2000 (Peer-Reviewed Journal)

Sponsorlugun Kurumsal ve Pazarlama Halkla fliskileri A¢isindan Degerlendirilmesi
TOSUN N. Z.



XLL

XLIL

XLIIL

XLIV.

Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Oneri, vol.3, pp.143-147, 2000 (Peer-Reviewed Journal)
Marka Imaji Olusturmada Halkla iliskilerin Rolii ve Onemi

TOSUN N. Z.

Marmara Universitesi iktisadi Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.16, pp.363-367, 2000 (Peer-Reviewed Journal)
Halkla iligkilerin Pazarlama Literatiiriinde Yeniden Ele Alinmasi Gerekmiyor mu

TOSUN N. Z.

Pazarlama Diinyasi, vol.13, pp.13-27, 1999 (Peer-Reviewed Journal)

Halkla iligkilerin Isletmelerin Kriz Dénemlerindeki Rolii ve Onemi

TOSUN N. Z.

Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Oneri, vol.2, pp.251-254, 1999 (Peer-Reviewed Journal)

Reklamlarin Tiiketicilerin Satin Alma Davranisina Etkisi

TOSUN N. Z.

Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi Oneri, vol.1, pp.123-125, 1995 (Peer-Reviewed Journal)
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MARKA YONETIMI

Tosun N. Z.

Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, 2020

Marka Yonetimi Giincellenmis 4. Baski

TOSUN N. Z.

Beta Yaymevi, 2020

POSTMODERN iLETiSIM ARACI OLARAK YENi MEDYA

Tosun N. Z., D6nmez M. S.

in: DIJITAL EVRENIN YENI iLETISIM KODLARI, Sevda Denegli, Editor, Nobel Yayin Dagitim, Istanbul, pp.1-24, 2020
Tiirkiye Endiistriyel Reklam Uriinleri Sektérii

Kirgova I, Tosun N. Z,, Karsu Cesur D., Kése S. G.

ITO, istanbul, 2019

Reklam Yonetimi

Tosun N. Z., Tiizel Uraltas K. N., Nas A, Ozkaya B., Giidiim S., Ertiirk B,, Dénmez M., Gerci Mustafazade M., Ulker Y.,
Karsu Cesur D., et al.

Beta Basim Yayim Dagitim A. §., Istanbul, 2018

Use of Transmedia Storytelling Within the Context of Postmodern Advertisement
TOSUN N. Z,, DONMEZ M.

in: Handbook of Research on Transmedia Storytelling and Narrative Strategies, Yilmaz Recep, Erdem M. Nur,
Resuloglu Filiz., Editor, IGI GLOBAL, Hersey, pp.350-372, 2018

Marka Yonetimi (Giincellenmis 3. Baski)

Tosun N. Z.

Beta Basim Yayim Dagitim, Istanbul, 2017

Halkla iligkiler Disiplinin Tanimlamak

TOSUN N. Z., GERCI MUSTAFAZADE M.

in: Halkla iligkiler Uygulamasi, Seda Mengii , Editor, Nobel, istanbul, pp.1-23, 2016

Halkla iligkiler Disiplinini Tanimlamak

TOSUN N. Z,, MUSTAFAZADE M.

in: HalKla Iligkiler Uygulamasi, Seda Mengii Cakar , Editor, Nobel, Ankara, pp.1-23, 2016
Marka yonetimi Giincellenmis 2. Baski

TOSUN N. Z.

Beta, istanbul, 2014

Marka Yonetimi

Tosun N. Z.



Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, 2014
XIL. iletisim Temelli Marka Yoénetimi

Tosun N. Z.

Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, 2010
XIII. Pazarlama Halkla iligkileri ve Reklam

Tosun N. Z.

Tiirkmen Kitabevi, istanbul, 2003

Refereed Congress / Symposium Publications in Proceedings

I. Marka Tutumu Olusumunda Unlii Futbolcularin TelevizyonReklamlarinda Kullanimi

TOSUN N. Z., DUNDAR A.
1. Balkla Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresi, 5 - 07 April 2019

II. Hedonizm Baglaminda Teknolojik UriinlerinYarattigi Duygusal Tatmin
ULKER Y., DONMEZ M., TOSUN N. Z.
4, Uluslararasi Bilimsel AraGtirmalar Kongresi(UBAK), Yalova, Turkey, 14 - 17 February 2019

III. Degisen Giizellik Kavraminin Reklamlara Yansimasi
ULKER Y., NAS A, TOSUN N. Z.
International Management and Social Science Symposium, Istanbul, Turkey, 17 - 19 November 2018, pp.22-31

IV. Reklamlarda Mizah ve Cinsel Cekicilik Kullaniminin Satin Alma Davranisina Yansimasi
ULKER Y., TOSUN N. Z., DONMEZ M.
IPRAC, Antalya, Turkey, 12 - 13 May 2018, pp.171-186

V. Using of homosexual Image in Ads: Canada and Turkey Samples
TOSUN N. Z,, TUZEL URALTAS K. N., ULKER Y.
14th International Symposium Communication in The Millennium, istanbul, Turkey, 5 - 07 May 2016

VI. The New Paradigm: Public Relations Managers’ Attitudes Towards Innovation in Order to Create
Brand Reputation
Savas Giin F., Tosun N. Z., Ozkaya B.
Euprera 2012 Congress, Istanbul, Turkey, 20 - 22 September 2012

VII. Turkish Manager s Attitudes towards Humor in Advertising
PELTEKOGLU Z. F.,, TOSUN N. Z.,, TUZEL URALTAS K. N., BAHADIRLI L. S.
LM.D.A, Granada, Nicaragua, 10 - 14 July 2005, pp.513-519
VIII. Integrated Marketing Communications Practices in Turkish Companies

TOSUN N. Z,, TUZEL URALTAS K. N.,, AYDOGAN BOSCHELE F.
13th World Business Congress, Maastricht, Netherlands, 14 - 18 July 2004, vol.1, pp.72-77

IX. A Critical Approach to the Quiz Shows on TV and Corporate Image
TIGLI M., AYDOGAN BOSCHELE F., TOSUN N. Z.

), 2nd International Symposium Communication in the Millennium, 17 - 19 March 2004
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