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Biyografi

Yerden, 2002 yihinda Dokuz Eyliil Universitesi isletme Béliimiinde lisans egitimini tamamlanigtir. 2005 yihinda Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii'nde Insan Kaynaklari yiiksek lisans programinda "isletmelerde Se¢me Yerlestirme
Kriterleri ve Is-Kisilik-Orgiit Kiiltiirii liskisi Uzerine Teknik ve Satig Islerinde Karsilastrmal Analiz" adh tezi ile yiiksek
lisansini tamamlamigtir. 2008 yihinda ise yine ayni iiniversitede Uretim Yénetimi ve Pazarlama yiiksek lisans programinda
"Turizm Sektdriinde Marka Denkligi Kavram ve Istanbul Kenti’nin Marka Denkligi Algilamasinin Ol¢iimii" adl tezi ile
yiiksek lisansini tamamlamistir. 2013 yilinda Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisiinde "Kiiltiir Pazarlamast:
Istanbul’daki Kiiltiir Miraslarinin Algilanan Hizmet Kalitesinin, Destinasyon imaj Tiirlerine Etkisi Uzerine Bir Arastirma”
adh tezi ile doktor unvanmi almistir. Nevin KARABIYIK YERDEN, 2015 yiinda Dr.Ogr.Uyesi ve 2021 yiinda Dogent
unvanlarini alarak Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii'nde
calismalarinm siirdiirmektedir. 2010 yilinda Londra Regent’s Universitesi Pazarlama Béliimii’'nde konuk 6gretim elemani
olarak bulunan Yerden, pazarlama, perakende, marka, uluslararasi pazarlama, kent markalari gibi alanlarda ulusal ve
uluslararasi akademik ¢alismalarina devam etmektedir. flgi alanlari Kiiltiir pazarlamasi, marka yonetimi, uluslararasi

pazarlama, perakende yonetimi, pazarlamada artirilmis/sanal gerceklik ve fiyatlama konularidir.

Egitim Bilgileri

Doktora, Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, Tiirkiye 2008 - 2013

Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Boliimii, Tiirkiye 2006 - 2008

Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, insan Kaynaklar1 Yonetimi (YI) (Tezli), Tiirkiye 2002 -
2005

Lisans, Dokuz Eyliil Universitesi, iktisadi Ve Idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, Tiirkiye 1998 - 2002

Yaptig1 Tezler

Doktora, Kiiltiir pazarlamas: istanbul'daki kiiltiir miraslarinin algilanan hizmet kalitesinin, destinasyon imaj tiirlerine

etkisi iizerine bir aragtirma, Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, Isletme Béliimii, 2013

Arastirma Alanlari

Sosyal ve Begeri Bilimler


tel:+90 0216 777 4500

Akademik Unvanlar / Gorevler

Dog.Dr., Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcilik Béliimii, 2021 - Devam
Ediyor

Yrd.Dog¢.Dr., Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcihk Béliimii, 2015 - Devam
Ediyor

Ogretim Gérevlisi Dr., Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, Pazarlama ve Reklamcihik Béliimii,
2013 - 2015

Ogretim Gérevlisi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu, iktisadi ve idari Programlar Béliimii, 2005
-2013

Yonetilen Tezler

Karabiyik Yerden N., Havacilik sektdriinde yesil pazarlama uygulamalarinin tiiketici satin alma kararlari iizerindeki rolii:
Tiirkiye'deki tiiketiciler iizerine bir arastirma, Yiiksek Lisans, S.EZEL(Ogrenci), 2019

KARABIYIK YERDEN N., Havacilik sektériinde yesil pazarlama uygulamalarinin tiiketici satin alma karari iizerindeki rolii :
Tiirkiye'deki tiiketiciler iizerine bir arastirma, Yiiksek Lisans, S.Ezel(Ogrenci), 2019

Karabiyik Yerden N., Kurumsal itibar Yénetiminin Satin Alma Niyeti Uzerindeki Rolii: Otomotiv Sektériine Yonelik Bir
Aragtirma, Yiiksek Lisans, E.YAZAR (Ogrenci), 2019

KARABIYIK YERDEN N.,, Elektronik agizdan agiza pazarlama ile marka sadakati arasindaki iliskide marka giiveninin rolii
ve bir arastirma, Yiiksek Lisans, D.ERSEN(Ogrenci), 2019

Karabiyik Yerden N., Alternatif konaklama sektoriinde hizmet kalitesinin miisteri memnuniyeti araciligi ile miisteri
sadakati iizerindeki rolii ve bir arastirma, Yiiksek Lisans, M.YUKSEL(Ogrenci), 2019

KARABIYIK YERDEN N., Deneyimsel pazarlamada arttirilmis gerceklik uygulamalari ile tiiketici satin alma niyeti
arasindaki iligki ve bir aragtirma, Yiiksek Lisans, .TUNCAY(Ogrenci), 2018

KARABIYIK YERDEN N., Marka denkligi ile satin alma niyeti arasindaki iliskide marka tercihinin 6nemi ve bir aragtirma,
Yiiksek Lisans, E.GUNER(Ogrenci), 2018

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

. Yesil Sehir Kavrami ve Pazarlamasi: izmir’in Yesil Sehirlesme Siirecinin Betimsel Analizi
Bilgen Kocatiirk E., Ozgéren Sen F., Karabiyik Yerden N.

Kent Akademisi (Online), cilt.16, sa.Tiirkiye Cumhuriyetinin 100. Y11 Ozel Says1 | Special Issue for the 100th
Anniversary of the Republic of Tiirkiye, ss.131-148, 2023 (Hakemli Dergi)

II. COMPARATIVE ANALYSIS OF VIRTUAL TOUR APPLICATIONS IN MUSEUMS IN THE CONTEXT OF
DESTINATION MARKETING DURING THE COVID 19 PANDEMIC PROCESS
Karabiyik Yerden N., Uydaci M.

Journal of research in business (online), cilt.7, sa.1, ss.229-248, 2022 (Hakemli Dergi)

IIl. Marka imaji: Gébeklitepe ile Stonehenge Arkeoloji Alanlarinin Marka imaji A¢isindan Betimsel Analizi
Karabiyik Yerden N.

Uluslararas: Ekonomi Siyaset Insan ve Toplum Bilimleri Dergisi, cilt.3, sa.4, s5.291-310, 2020 (Hakemli Dergi)

IV. Consumption Emotions and Consumer Values among Turkish Consumers during the COVID-19
Pandemic
KARABIYIK YERDEN N.

Transnational Marketing Journal, cilt.8, sa.2, ss.135-160, 2020 (Scopus)

V. DENEYIMSEL PAZARLAMADA GASTRONOMI TURIZMI ACISINDAN ARTIRILMIS$ GERCEKLIK
UYGULAMASI KULLANIMININ DENEYiM DEGERi UZERINE ETKiSi: ARTIRILMI$ GERCEKLiK MENU
UYGULAMASI UZERINE BiR ARASTIRMA
Karabiyik N., Uydac1 M., Degerli B., Ergiin Tuncay .



Beykoz Akademi Dergisi, cilt.8, sa.1, ss.174-193, 2020 (Hakemli Dergi)

VL. Bilgi Benimseme Modeli Kapsaminda Elektronik Agizdan Agiza Pazarlamanin Marka Giiveni Aracilig:
ile Marka Sadakatine Etkisi ve Gevrimigi Tiiketiciler Uzerine Bir Arastirma
Ersen D., Karabiyik N., Oztek M. Y.
fleti-s-im, sa.32, ss.163-197, 2020 (Hakemli Dergi)

VII. MARKA DENKLIiGi iLE SATIN ALMA NIYETi ARASINDAKI iLiSKiDE MARKA TERCiHiNIN ONEMI VE
MOBIL TELEFON SEKTORU UZERINE BiR ARASTIRMA
GUNER E., KARABIYIK YERDEN N., OZTEK M. Y.
Oneri Dergisi, cilt.16, sa.55, s5.250-285, 2020 (Hakemli Dergi)

VIII. Saghkli Yasam Pazarlamasi A¢isindan Kamu Spotlari: “Obezite ile Miicadele Hareketi Kampanyas1”

Ornek Olay Incelemesi
KARABIYIK YERDEN N.
Journal of Health and Sport Sciences, cilt.2, sa.3, ss.109-117, 2019 (Hakemli Dergi)

IX. YUKSEK TEKNOLOJi MARKALARININ PAZARLAMA STRATEJiSi ACISINDAN DEGERLENDIRILMESi VE
HIBRIT / ELEKTRIKLI OTOMOBIL SEKTORUNDE ORNEK OLAY ANALIZi
KARABIYIK N.
istanbul Sosyal Bilimler Dergisi, ss.86-112, 2017 (Hakemli Dergi)

X. [Istanbul daki Aligveris Merkezleri Uzerine Bir Arastirma Kiimeleme Analizi

CAKIR ZEYTINOGLU F., CAGLAYAN AKAY E., UYDACI M., DEGERLI B., KARABIYIK N.
Social'Sciences'Research'Journal, 2016 (Hakemli Dergi)

XI. Positioning of campuses in terms of satisfaction A research onMarmara University
YALCIN F. A, ARSLAN F. M., TEKTAS N., ISGOREN A. N., OZYER Y., DEGERLI B., ORAL B., KARABIYIK N., TUM CEBECi
D., UZMANOGLU M. S, et al.
Europeanjournal ofResearch onEducation, 2013 (Hakemli Dergi)

XII. Destinasyon Pazarlamasinda Pazarlama Stratejisi veKonumlandirma Caligmalarina Kavramsal
Yaklasim
KARABIYIK N, inci siimer b.
istanbul Sosyal Bilimler Dergisi, 2012 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri

I. Perakendecilik Tarihi : Akademik ve Uygulama Agisindan Betimsel Bir inceleme
KARABIYIK YERDEN N.
Tiirkmen Yaynevi, istanbul, 2020
II. Fiyat
KARABIYIK YERDEN N.
Pazarlama, Serpil Unal Kestane, Editér, Nobel, Ankara, ss.169-190, 2020
II. Uriin
KARABIYIK YERDEN N.
Pazarlama, Serpil Unal Kestane, Editér, Nobel, Ankara, ss.143-168, 2020
IV. COVID-19, ENTREPRENEURSHIP AND MARKETING
KARABIYIK YERDEN N.
COVID-19 AND NEW BUSINESS ECOSYSTEM, Asst. Prof. Dr. Duygu HIDIROGLU, Asst. Prof. Dr. Semih Serkant
AKTUG, Asst. Prof. Dr. Osman YILMAZ, Editor, Gazi Kitabevi, Ankara, ss.347-370, 2020
V. Aile isletmelerinde Pazarlama Stratejileri
KARABIYIK YERDEN N.
Aile isletmelerinde Pazarlama ve Marka Yénetimi, Dr. Ogr. Uyesi Osman YILMAZ, Dr. Ogr. Uyesi Osman OZDEMIR,
Editér, Kriter Yaymevi, Istanbul, ss.1-19, 2020
VL. Icon Brand in Destination Marketing and the Istanbul Case Study
KARABIYIK N,, UYDACI M.



VIL

VIIL

IX.

XL

Turkey and Turkish Studies. Special Edition, Uydaci Mert, Editér, ATINER, ss.3-12, 2019

Kiiltir Pazarlamasi

KARABIYIK N.

Tiirkmen Kitabevi, istanbul, 2017

Growing Concept in Retailing: Shopping Malls in Istanbul between 2004-2014

UYDACI M., GAKIR ZEYTINOGLU F., GAGLAYAN AKAY E., DEGERLI B., KARABIYIK YERDEN N.

Special Topics in Economics Management, Foster Elvis C., Tzempelikos Nektarios, Sakellariou Chris, Andrikopoulos
Panagiotis, Editor, Greece by the Athens Institute for Education and Research, Atina, ss.83-99, 2017

Growing Concept in Retailing: Shopping Malls in Istanbul between 2004-2014

UYDACI M., GAKIR ZEYTINOGLU F., GAGLAYAN AKAY E., DEGERLI B.,, KARABIYIK N.

Special Topics in EconomicsManagement, Foster Elvis C.,, Tzempelikos Nektarios, Sakellariou Chris, Andrikopoulos
Panagiotis, Editor, Greece by the Athens Institute for Education and Research, Athens, s5.83-99, 2017

The Measurement of Turkish Consumers’ Attitudes Towards Neuromarketing With Fmri Method
Karabiyik Yerden N.

Marketing in Transition,Scarcity and Globalism & Sustainbility, NIKOLAPapaolus, Editér, Springer, London/Berlin ,
Athens, ss.1-15, 2015

The Measurement of Turkish Consumers’ Attitudes towards Neuromarketingwith fMRI Method
UYDACI M,, KARABIYIK N.

Developments in Marketing Science:Proceedings of the Academy of Marketing Science, Campbell Colin L., Editor,
Springer, ss.44-49, 2015

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

L

IL

11

Iv.

VL

VIL

VIIL

Sosyal Medyada Artirilmis Gergeklik Reklam Kampanyalar: ve Gazh igecek Sektériinde Karsilagtirmali
Analiz

KARABIYIK YERDEN N.

International Online Conference on Economics and Social Sciences(Cyprus Science University / KYRENIA/ Cyprus),
KYRENIA, Kibris (Kktc), 8 - 09 Eyliil 2020, ss.84

Effects On Experience Value Of Augmented Reality (Ar) Experience A Research On Ar Menu
Application

UYDACI M., KARABIYIK N., DEGERLI B, Ergiin Tuncay I.

3rd Taste of City Food and Place Marketing Conference 2018, Antalya, Tiirkiye, 4 - 05 Ekim 2018, ss.35-36
"Turkish Coffee” As A Cultural Product and Competitive Analysis for Turkish Coffee

KARABIYIK YERDEN N., ERGUN TUNCAY 1.

3rd Taste of City Food and Place Marketing Conference 2018 (Akdeniz University / Antalya/ TURKEY), Antalya,
Tiirkiye, 4 - 05 Ekim 2018, s5.26-27

EFFECTS ON EXPERIENCE VALUE OF AUGMENTED REALITY : (AR) EXPERIENCE A RESEARCH ON AR
MENU APPLICATION

UYDACI M., KARABIYIK N., DEGERLI B,, ERGUN TUNCAY 1.

Taste of City Food and Place Marketing Conference 2018, 4 - 05 Ekim 2018

AUGMENTED REALITY APPLICATION USING IN MARKETING EDUCATION AND A RESEARCH
KARABIYIK N,, YERDEN A. U.

International Conference on Research in Education and Science (ICRES 2017), 18 - 21 Mayis 2017, ss.51

A Review of International Volunteers as a Transnational Consumer Type and a Case Study
KARABIYIK N., KOCATURK E., 0ZGOREN SEN F.

The Migration Conference 2017, Atina, Yunanistan, 23 - 26 Agustos 2017, ss.164-167

A Review of International Volunteers as a Transnational Consumer Type and a Case Study
KARABIYIK N., KOCATURK E., 0ZGOREN SEN F.

The MigrationConference 2017, Atina, Yunanistan, 28 Agustos 2017, ss.164-167

A Review of International Volunteers as a Transnational Consumer Type and a Case Study



KARABIYIK N., KOCATURK E., 0ZGOREN SEN F.
The Migration Conference 2017, atina, Yunanistan, 28 Agustos 2017, ss.164-167

IX. Icon Brands
KARABIYIK N., UYDACI M.
4th International Conference on Turkey and Turkish Studies, 19 - 22 Haziran 2017
X. Icon Brands in Destination Marketing and Istanbul Case Study
KARABIYIK N., UYDACI M.
4th International Conference on Turkey and Turkish Studies, 19 - 22 Haziran 2017, ss.42
XI. Growing Concept in Retailing Shopping Malls in istanbulbetween 2004 2014
UYDACI M., CAKIR ZEYTINOGLU F., CAGLAYAN AKAY E., DEGERLI B., KARABIYIK N.
14th Annual InternationalConference onMarketing, 27-30 June 2016, 27 - 30 Haziran 2016
XIl. Measuring Attitudes Towards Augmented Reality Practices on Transnational Consumers
Karabiyik Yerden N., Degerli B., Yerden A. U, Degerli A.
Turkish Migration Conference 2015, Praha, Cek Cumhuriyeti, 25 - 27 Haziran 2015, ss.11-12
XIII. Kiigiik ve Orta Olgekli isletmelerin Web Sitesi Kalitesinin Ustiinliik Yaratmada Pazarlama Karmasi
Acisindan Degerlendirilmesi
Karabiyik Yerden N., Degerli B., Konuk F.
4, Uluslararasi Girisimcilik Kongresi, Manisa, Tiirkiye, 2 - 04 Mayis 2012, ss5.279-285
XIV. The Relationship between Turkish Consumers Shopping Values and Attitudes to debt in Foreign
Countries
Karabiyik Yerden N., Degerli B.
International Conference Turkish Migration in Europe Projecting The Next 50 Years, London, Birlesik Krallik, 7 - 09
Aralik 2012, ss.31
XV. Uygulama ve Akademik Yoniiyle Pazarlama Tarihine Bir Bakis
KARABIYIK YERDEN N., 0ZGOREN SEN F., inci siimer b.
15. Ulusal Pazarlama Kongresi (Dokuz Eyliil Universitesi), izmir, Tiirkiye, 26 - 29 Ekim 2010, s5.369-386
XVI. Gelecegin Yiiksek Ogretim Sisteminde Elektronik Ogretimin Yeri ve Universite Ogrencileri Uzerine Bir
Uygulama
UYDACI M., KARABIYIK YERDEN N., DEGERLI B.
2. Istanbul Bilisim Kongresi, istanbul, Tiirkiye, 3 - 04 Haziran 2008, ss.221-234
XVIL. Gelecegin Yiiksek Ogretim Sisteminde Elektronik Ogretimin Yeri Ve Universite Ogrencileri Uzerinde
Bir Uygulama”
Karabiyik Yerden N., Uydaci1 M., Degerli B.
ILIstanbul Bilisim Kongresi, Istanbul, Tiirkiye, 3 - 05 Haziran 2008, ss.83-88
Metrikler
Yayin: 40
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