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Biyografi

Ogr. Gér. Dr. [lke KOCAMAZ

Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii Ogretim Gérevlisi olan istanbul dogumlu ilke Kocamaz lisansini
Bogazici Universitesi Felsefe (2000), Yiiksek Lisansin1 Marmara Universitesi isletme Fakiiltesi Uretim Yonetimi ve
Pazarlama (2004) béliimlerinde tamamlad1. 2000-2003 yillar1 arasinda Almanya’nin Bremen Universitesi'nde Almanca,
sosyoloji, is bilimleri ve enformatik konularinda Alman dilinde egitimler alds, yine Bremen’de Tiirk-Alman Igbirligi
Enstitiisiinde yarim sene gorev ald1. Doktorasini ingiltere’nin Exeter Universitesi'nde “Evrim geciren miize deneyimleri
ve 21. ylizyllda miize (yeniden) markalamasi-Royal Albert Memorial Museum’un yeniden markalama vaka ¢alismas1” adl
teziyle 2012 yiinda tamamladi. Marmara Universitesi'nde ayrica érgiitsel davranis Ana Bilim dalinda bir sene bilimsel
hazirlik egitimi alds, o sene Marmara Universitesi Atatiirk Egitim Fakiiltesi'nde Ingilizce Ogretmenligi Sertifika Programr'ni

bagariyla tamamlayip ingilizce 6gretmenligi sertifikasi aldu.

Aldig1 kurs, egitimler ve yurt dis1 deneyimleri arasinda Iskogya’da 3 haftalik bir dil kursu (1990), Yasemin Kumral
Spikerlik kursu (1996-7), Almanya’da Goethe Enstitiisiinde tiniversite egitimi 6ncesi 1 senelik Almanca dil kursu ve
ABD’nin Iowa eyaletinde 5 haftalik aile yani ve yurt deneyimleri bulunmaktadir. Cok sayida yurtdis: konferanslara
katilmistir.

is deneyimleri arasinda Aygaz'da 3 haftalik Pazarlama staji, THY Egitim Béliimii'nde 3 haftalik Egitim staji, Istanbul TRT
Radyosu’nda 3 haftalik staj (Istihbarat béliimiinde), Bremen’de Tiirk-Alman Isbirligi Enstitiisii’'nde yarim senelik is
deneyimi, Exeter Royal Albert Memorial Miizesi'nde 1 senelik goniillii calisma ve arastirma, 1998-2000 yillarinda Radyo
Bogazici'nde spikerlik deneyimi bulunmaktadir.

Sosyal ve bos zaman aktiviteleri arasinda konferanslara, toplantilara katilma, kitap okuma (pazarlama disinda kisisel

gelisim, psikoloji, felsefe konularinda), gitar ¢alma, tenis oynama, yiiriiyiis yapma, satran¢ oynama bulunmaktadir.

Egitim Bilgileri

Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, Tiirkiye 2004 - 2007
Lisans, Bogazici Universitesi, Fen-Edebiyat Fakiiltesi, Felsefe B6liimii, Tiirkiye 1996 - 2000



Yabanci Diller

Ingilizce, C2 Ustalik

Almanca, C1 ileri

Sertifika, Kurs ve Egitimler

Mesleki Egitim, AD here reklamcilik giinleri, Bogazici Universitesi, 2018

Bilisim, Facebook-Instagram Reklamcilig1 Egitimi, Ko¢ Universitesi, 2018

Kisisel Gelisim, Bilingaltini etkileyen dil kaliplari ile sira disi iletisim, Adil Mavis, 2008

Kisisel Gelisim, Biling¢altini etkileyen dil kaliplari ile sira disi iletisim , Adil Mavis, 2007

Mesleki Kurs, ingilizce Ogretmenligi Sertifikasi, Marmara Universitesi, 2004

Yabanci Dil, Goethe Institut Bremen Sprachshule Deutschkurse, Goethe Institut Bremen, 2000

Yaptig1 Tezler

Doktora, Evolving museum experiences and museum (re)branding in the 21st century: A case study on the
refurbishment of RAMM (2007-2011), University of Exeter, University of Exeter Business School, Management Studies,
2013

Yiiksek Lisans, Uriiniin gorsel tasarim estetiginin pazarlama iletisimindeki rolii ve beyaz esya, mobilya ve ev tekstili
sektdrleri icin tiiketiciler iizerinde bir uygulama, Marmara Universitesi, iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Isletme
Boliimi, 2007

Arastirma Alanlar:

Sosyal ve Beseri Bilimler

Akademik Unvanlar / Gorevler

Dog. Dr., Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2024 - Devam Ediyor

Dr. Ogr. Uyesi, Marmara Universitesi, Iktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2020 - 2024
Ogretim Gérevlisi Dr., Marmara Universitesi, isletme Fakiiltesi, isletme Bdliimii, 2006 - 2020

Aragtirma Gérevlisi, Marmara Universitesi, [ktisadi Ve idari Bilimler Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2006 - 2019
Uzman, Marmara Universitesi, Isletme Fakiiltesi, isletme Béliimii, 2004 - 2006

Verdigi Dersler

Werbung, Lisans

Moda Pazarlamasi, Lisans

Girisimcilige Giris , Yiiksek Lisans

Satis Yonetimi, Lisans

Pazarlama ve Halkla iliskiler, Lisans
Pazarlamada Yeni Trendler, Yiiksek Lisans
Pazarlama Y6netim Seminerleri, Lisans
Pazarlama ve Halkla iliskiler, Lisans
Pazarlama Y6netimi, Lisans

Pazarlama Yonetim Seminerleri, Lisans



Girisimcilik, Yiiksek Lisans

Werbung (Reklamcilik), Lisans, 2019 - 2020
Pazarlama ilkeleri, Lisans, 2019 - 2020

Pazarlamada Giincel Yaklagimlar, Lisans, 2019 - 2020

Pazarlamada Giincel Yaklagimlar, Lisans, 2019 - 2020
Pazarlama ilkeleri, Lisans, 2019 - 2020

Yonetilen Tezler

Kocamaz I, GENEL MARKA EDERI, MARKA GUVENI VE FIYAT BILINCININ SATIN ALMA NiYETI UZERINDEKi ETKISINDE
KRIZ ALGISININ MODERATOR ROLU: TURK VE YUNAN TUKETICILERIN SAMPUAN VE MOBILYA SEKTORLERINDE SATIN
ALMA NiYETLERI UZERINE KARSILASTIRMALI ARASTIRMA, Yiiksek Lisans, D.MUEZZINOGLU(Ogrenci), 2019

Kocamaz I, Tiiketici davraniglar1 agisindan karar alma siirecinde pismanlhk duygusunun memnuniyet ile iligkisi tizerine

bir arastirma, Yiiksek Lisans, A.Eren(Ogrenci), 2018

SCI, SSCI ve AHCI indekslerine Giren Dergilerde Yayinlanan Makaleler

L

Critical Marketing: Contemporary Issues in Marketing
Kocamaz 1.
Consumption Markets & Culture, cilt.1, sa.12, ss.85-98, 2009 (SSCI)

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

L

IL.

IIL

Iv.

An Investigation of Post-Purchase Cognitive Dissonance and Its Determinants in Online Shopping.
KARADENIZ M., KOCAMAZ I.

Journal of Yasar University, cilt.15, ss.307-315, 2020 (Hakemli Dergi)

THE EFFECT OF FACEBOOK, YOUTUBE AND INSTAGRAM ADVERTISEMENTS ON CONSUMERS’ BUYING
BEHAVIOURS

KARADENIZ M., KOCAMAZ I.

Turkish Journal of Marketing, cilt.4, sa.3, ss.298-311, 2019 (Hakemli Dergi)

Facebook, Youtube ve Instagram Reklamlarinin Tiiketicilerin MArkaya Yonelik Tutumlarina Etkisi
KARADENIZ M., KOCAMAZ I.

BM]I], cilt.6, ss.95-107, 2018 (Hakemli Dergi)

Tiiketici Davranislari1 A¢isindan Karar Alma Siirecinde Pismanlik Duygusunun Memnuniyet ile iliskisi
Uzerine Bir Arastirma

Giiney A. E,, KOCAMAZ 1.

Social Sciences Studies Journal, cilt.4, ss.673-686, 2018 (Hakemli Dergi)

Materialism and Brand Resonance as Drivers of Online Compulsive Buying Behavior

AYSUNA TURKYILMAZ C., KOCAMAZ I, USLU A.

The Journal of Academic Social Science Studies, cilt.2, ss.91-107, 2016 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri

L

IL

Deneyim ekonomisinden déniisiim ekonomisine: Tiiketciyi doniistiiren deneyimlerin pazarlanmasi
KOCAMAZ 1.

Beta, istanbul, 2023

Giincel Pazarlamada Yapay Zekanin Bazi Uygulama Alanlar:

KOCAMATZ 1., Giirsoy H.



IIL

Iv.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL

Isletme Y6énetiminde Yapay Zeka, Dr. Mustafa Gékhan Bitmis; Dr. Ozge Ding¢ Cavlak; Dr. Mustafa Mehmet Bayar,
Editor, Gazi Kitabevi, Istanbul, ss.53-76, 2022

Digital Marketing Trends during the Covid 19 Outbreak: Entrepreneurship Perspectives

KOCAMAZ I, Dede B.

Digital Challenges and Strategies in a Post-Pandemic World, Ela Sibel Bayrak Meydanoglu; Dilek Zamantih Nayir;
Miige Klein; Riza Oztiirk, Editér, Peter Lang, Berlin, ss.53-72, 2022

Reklamda Kadinin Portresi: Kadinin Nesneler Arasinda Ozne Kalabilme Miicadelesi

KOCAMAZ 1.

Is Yasaminda Kadin: Covid-19 Siirecinde Farkh Sektérlerde Analiz, Prof. Dr. Fatma Ayanoglu, Editér, Beta, Istanbul,
ss.135-154, 2021

Yapay Zekanin Pazarlamadaki Kullanim Alanlar:

KOCAMAZ 1.

Covid 19 Sonrasi Degisim ve Dijital Isletme, Fatma Ayanoglu, Editér, Beta Yaymnevi, Istanbul, s5.291-309, 2021
Sorularla Pazarlamada Son Donemde Tartigilan Giincel Konular

KOCAMAZ 1.

Sorularla Pazarlama ilkeleri, Arif Yildiz; Kazim Kiling, Editér, Asos Yayinlary, fstanbul, ss.477-512, 2021

Iletisim Stratejisi Olarak Ticari Fuarlar

Siimersan Koktiirk M., COBANOGLU E., Torun I, AYSUNA TURKYILMAZ C., DIRSEHAN T., Myftaraj E., KOCAMAZ i,,
Eren Erdogmus I, BILGEN I, Erturan Topgiil A, et al.

Pazarlama Diisiincesiyle Siirdiiriilebilir Fuarcilik ve istihdam, Mehtap Siimersen Kéktiirk ve Emine Cobanoglu,
Editor, Sokak Yaymn Grubu, Istanbul, s5.126-145, 2019

Yetkinlik Analizi(Competency Analysis)

Tiirker M. V., inel M. N., Bakoglu R., Kocamaz I.

Universitelerde Strateji Gelistirme Siirecinde UygulamaliDurum Analizleri (Situation Analysis with Practice on
Strategy Development Process at Universities), Refika Bakoglu, Miige Leyla Yildiz, Editér, Beta Basim Yayim
Dagitim, Istanbul, ss.67-82, 2016

Yetkinlik Analizi

Tiirker M. V., inel M. N., Bakoglu R., Kocamaz 1.

Universitelerde Strateji Gelistirme Siirecinde Uygulamali Durum Analizleri, Refika Bakoglu,Miige Leyla Yildiz, Editor,
Beta Basim Yayim Dagitim, Istanbul, ss.67-82, 2016

Yetkinlik Analizi

TURKER M. V., INEL M. N.,, BAKOGLU R., KOCAMAZ 1.

Universitelerde Strateji Gelistirme Siirecinde Uygulamali Durum Analizleri, Refika Bakoglu, Miige Leyla Yildiz,
Editor, Beta, Istanbul, ss.67-82, 2016

isletme Markas1 Degisimi: Kuramsal Bir Yaklagim

Kocamaz I., Kocamaz T.

21. Yiizyilda Pazarlama ve Yénetim Sezgileri, Cobanoglu,E,Bilgin,F. Z.Giirdal,S., Editér, Detay Yaymncilik, istanbul,
ss.45-55,2013

isletme Markasi Degisimi: Teorik Bir Yaklasim

KOCAMAZ i, KOCAMAZ T., PIRTINI S.

21 Yiizyillda Pazarlama ve Yonetim Sezgileri, Emine Cobanoglu, F. Zeynep Bilgin ve Sahavet Giirdal, Editor, Detay,
Ankara, ss.45-55,2013

Ogrenen fliskiyi Ogrenmek

Kocamaz ., Kocamaz T., Pirtini S.

Benim Maagimi Kim Odiiyor? Miisteri, Sahavet Giirdal, Editor, Yaprak Yaymlar, istanbul, ss.75-90, 2009

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

L

Education Challenges and Opportunities in the Age of Digital Transformation
KOCAMAZ I.



IL

1L

V.

VI

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL

XIV.

7th International Conference on Future of Teaching and Education, Viyana, Avusturya, 16 - 18 Temmuz 2023
Digital Marketing Trends during the Covid 19 Outbreak: Entrepreneurship Perspectives and Turkish
SME Cases from the Young Businessmen Association of Turkey (TUGIAD) as Evidence from an
Emerging Economy

KOCAMAZ I, Dede B.

2nd Annual Business Administration Conference (ABAC): Digital Challenges and Strategies in a Post Pandemic
World, istanbul, Tiirkiye, 18 Kasim 2021

The Examination of the Effects of Attitude, Perceived Behavior Control, Awareness Consequences
and Subjective Norm Variables on the Reselling Behavior of Consumers as a Part of the Recycling
Behavior of White Goods

KARADENIZ M., KOCAMAZ 1.

4. Ulastirma ve Lojistik Ulusal Kongresi, Tiirkiye, 14 Aralik 2020

The Effect of the Changes in Consumes' Pyhsical Appearence due to the Lockdown Procedure on
Their Clothing Involvement during the Covid-19 Pandemic

KARADENIZ M., KOCAMAZ 1.

III. Economics, Business &amp; Organization Research (BOR) Conference, Tiirkiye, 21 Kasim 2020

The Effect of the Functional Qualities of Facebook, Youtube and Instagram Advertisments on
Consumers' Attitudes Towards Advertisements

KARADENIZ M., KOCAMAZ 1.

VI. Yildiz Uluslararasi Sosyal Bilimler Kongresi, Tiirkiye, 12 Aralik 2019

The Effect of Facebook, Youtube and Instagram Advertisements on Consumers’xx Buying Behaviours
KARADENIZ M., KOCAMAZ 1.

Bor Conference, izmir, Tiirkiye, 4 - 06 Eyliil 2019

AN INVESTIGATION OF POST-PURCHASE COGNITIVE DISSONANCE AND ITS DETERMINANTS IN
ONLINE SHOPPING

Kocamaz 1.

Bor Conference , Izmir, Tiirkiye, 4 - 06 Eyliil 2019

THE EFFECT OF FACEBOOK, YOUTUBE AND INSTAGRAM ADVERTISEMENTS ON CONSUMERS’ BUYING
BEHAVIOURS

Kocamaz 1.

Bor Conference, izmir, Tiirkiye, 4 - 06 Eyliil 2019

Facebook, Youtube ve Instagram Reklamlarinin Tiiketicilerin Markaya Yonelik Tutumlarina Etkisi
KARADENIZ M., KOCAMAZ i.

Bor Conference, Karabiik, Tiirkiye, 12 - 14 Eyliil 2018, cilt.6, s5.95-107

FACEBOOK, YOUTUBE VE INSTAGRAM REKLAMLARININ TUKETICILERIN MARKAYA YONELIK
TUTUMLARINA ETKiSi

Kocamaz 1.

Bor Conference, Karabiik, Tiirkiye, 12 - 14 Eyliil 2018, cilt.6, sa.3, ss.95-107

Analysing Consumers' Perception of Imagery: Detection of Consumers' Stereotyping and Sincerity
Perceptions with Respect to the Headscarf Usage

COBANOGLU E., KOCAMAZ I.

International Marketing Trends Conference, Paris, Fransa, 24 Ocak 2015

Analysing Consumers’xx Perception of imagery: Detection of Consumers’xx Stereotyping and
Sincerity Perceptions with respect to the Headscarf Usage

COBANOGLU E., KOCAMAZ I.

International Marketing Trends Conference, Paris, Fransa, 23 - 24 Ocak 2015

Alienation in Cultural Industries

Kocamaz 1.

EGOS Conference, Barcelona, ispanya, 2 - 04 Temmuz 2009

Consumption Theory

Kocamaz I.



Consumption Theory Conference, Ankara, Tiirkiye, 21 - 27 Haziran 2009
XV. The Contradictory Museum
KOCAMAZ 1.
Consumer Culture Theory 4 Conference, Michigan, Amerika Birlesik Devletleri, 11 - 14 Haziran 2009
XVI. Evolving museum experiences and museum (re)branding in the 21st century: A case study on the
refurbishment of RAMM (2007-2011)
Kocamaz I.

Consumer Culture Theory 4 Conference, Michigan, Amerika Birlesik Devletleri, 11 - 14 Haziran 2009

Metrikler

Yayin: 35

Burslar

100/2000, YOK, 2008 - 2013

Akademi Dis1 Deneyim

RAMM (Royal Albert Memorial Museum)

Tiirk Alman Igbirligi Enstitiisii (Turkisch-Deutsch Zusammenarbeit Institut)
Bogazici Universitesi isletme ve Ekonomi Kuliibii

Tiirk Hava Yollar:

Aygaz

TRT
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