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Güsan Köse G., Emre İ. E.16th annual International Conference of Education, Research and Innovation, Sevilla, Spain, 13 - 15 November2023, pp.1124II. THE EVALUATION OF DUAL LISTING IN BORSA ISTANBUL (BIST) AND TEHRAN STOCK EXCHANGETHE EVALUATION OF DUAL LISTING IN BORSA ISTANBUL (BIST) AND TEHRAN STOCK EXCHANGE(TSE) IN THE CONTEXT OF GAP ANALYSIS(TSE) IN THE CONTEXT OF GAP ANALYSISGÜSAN KÖSE G., YÜKSEL G., ULUSAN POLAT M., KELEMCİ G.11TH INTERNATIONAL ISTANBUL SCIENTIFIC RESEARCH CONGRESS, Turkey, 17 October 2022III. THE PERCEPTION OF MASS PRESTIGE VALUE OF BRANDS AND ITS INTERACTION WITH BRANDTHE PERCEPTION OF MASS PRESTIGE VALUE OF BRANDS AND ITS INTERACTION WITH BRANDLOYALTY – A FIELD STUDY IN THE SMART PHONE INDUSTRYLOYALTY – A FIELD STUDY IN THE SMART PHONE INDUSTRYGÜSAN KÖSE G., Bilgin A., KELEMCİ G.CUKUROVA 9th INTERNATIONAL SCIENTIFIC RESEARCHES CONFERENCE, Turkey, 09 October 2022IV. THE INTERACTION BETWEEN ANTECEDENTS AND CONSEQUENCES OF BRAND LOVE – CANTHE INTERACTION BETWEEN ANTECEDENTS AND CONSEQUENCES OF BRAND LOVE – CANEXTRAVERSION AS A PERSONALITY TRAIT MODERATE THIS INTERACTIONEXTRAVERSION AS A PERSONALITY TRAIT MODERATE THIS INTERACTIONGusinac K., GÜSAN KÖSE G., KELEMCİ G.8th Global Business Research Congress (GBRC), Turkey, 09 June 2022V. ABONELİK TEMELLİ İSTEĞE BAĞLI VİDEO HİZMETLERİNE (S-VOD) YÖNELİK TÜKETİCİ AĞIZDANABONELİK TEMELLİ İSTEĞE BAĞLI VİDEO HİZMETLERİNE (S-VOD) YÖNELİK TÜKETİCİ AĞIZDANAĞIZA İLETİŞİM VE ÜYELİK YENİLEME DAVRANIŞININ İNCELENMESİ-NETFLİX ÖRNEĞİAĞIZA İLETİŞİM VE ÜYELİK YENİLEME DAVRANIŞININ İNCELENMESİ-NETFLİX ÖRNEĞİGÜSAN KÖSE G., Duman S., KELEMCİ G.26. Pazarlama Kongresi, 23 June 2022, pp.502-519VI. Makine Öğrenmesi ve Pazarlama: SCOPUS Veritabanındaki Bilimsel Yayınlara İlişkin BibliyometrikMakine Öğrenmesi ve Pazarlama: SCOPUS Veritabanındaki Bilimsel Yayınlara İlişkin BibliyometrikAnalizAnalizEmre İ. E., Güsan Köse G.8th International Management Information Systems Conference (IMISC2021), İstanbul, Turkey, 20 October 2021,pp.68-82VII. AN ANALYSIS OF THE RELATIONS BETWEEN INDIVIDUAL RISK TOLERANCE, BRAND EQUITY ANDAN ANALYSIS OF THE RELATIONS BETWEEN INDIVIDUAL RISK TOLERANCE, BRAND EQUITY ANDINTENTION TO INVEST IN BORSA ISTANBULINTENTION TO INVEST IN BORSA ISTANBULGÜSAN KÖSE G., ULUSAN POLAT M., KELEMCİ G.International Congress on Political, Economic and Management Sciences (ICPEMS), Saraybosna, Bosnia AndHerzegovina, 6 - 10 November 2019VIII. Tüketici Ruh Hali - Hedonik Tüketim ve Ürüne Ödenmek İstenen Bedel (Fiyat)  Arasındaki İlişkilerdeTüketici Ruh Hali - Hedonik Tüketim ve Ürüne Ödenmek İstenen Bedel (Fiyat)  Arasındaki İlişkilerdeKişilik Boyutu Olarak Hislere/Deneyime Açıklığın RolüKişilik Boyutu Olarak Hislere/Deneyime Açıklığın RolüKELEMCİ G., GÜSAN KÖSE G., ALP A.24. Pazarlama Kongresi, AYDIN/KUŞADASI, Turkey, 1 - 04 May 2019IX. MARKA AŞKI VE MARKA SADAKATİ İLİŞKİSİNDE KİŞİLİK BOYUTU OLARAK HİSLERE/DENEYİMEMARKA AŞKI VE MARKA SADAKATİ İLİŞKİSİNDE KİŞİLİK BOYUTU OLARAK HİSLERE/DENEYİMEAÇIKLIĞIN DÜZENLEYİCİ ROLÜAÇIKLIĞIN DÜZENLEYİCİ ROLÜKELEMCİ G., GÜSAN KÖSE G., Tibet E.23. Pazarlama Kongresi, 27 - 29 June 2018X. ÇOK KANALLI PERAKENDECİLİKTE FİYAT FARKLILAŞTIRMASI VE TÜKETİCİ ADİL FİYAT ALGISIÇOK KANALLI PERAKENDECİLİKTE FİYAT FARKLILAŞTIRMASI VE TÜKETİCİ ADİL FİYAT ALGISIÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAGÜSAN KÖSE G., KELEMCİ G.17. Uluslararası Katılımlı İşletmecilik Kongresi, 26 - 28 April 2018XI. ALGILANAN HİZMET KALİTESİ – ALGILANAN DEĞER VE ADİL FİYAT ALGISININ MÜŞTERİALGILANAN HİZMET KALİTESİ – ALGILANAN DEĞER VE ADİL FİYAT ALGISININ MÜŞTERİMEMNUNİYETİ ÜZERİNDEKİ ETKİLERİ: GSM SEKTÖRÜNDE BİR UYGULAMAMEMNUNİYETİ ÜZERİNDEKİ ETKİLERİ: GSM SEKTÖRÜNDE BİR UYGULAMAKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.4. Yıldız Sosyal Bilimler Kongresi, İstanbul, Turkey, 21 - 22 December 2017XII. ELEKTRONİK TİCARET MODELLERİNİN ALGINAN GÜVEN,İTİBAR VE ADİL FİYAT ALGISI FAKTÖRLERİELEKTRONİK TİCARET MODELLERİNİN ALGINAN GÜVEN,İTİBAR VE ADİL FİYAT ALGISI FAKTÖRLERİÇERÇEVESİNDEKARŞILAŞTIRILMASIÇERÇEVESİNDEKARŞILAŞTIRILMASIKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.22. Pazarlama Kongresi, Trabzon, Turkey, 28 - 30 September 2017XIII. CONTENT ANALYSIS OF ADVERTISINGS IN TURKISH BANKING INDUSTRYCONTENT ANALYSIS OF ADVERTISINGS IN TURKISH BANKING INDUSTRYUYDACI M., KELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G., KARAPINAR E.



4th Annual InternationalConference on Turkey andTurkish Studies, Atina, Greece, 19 - 22 June 2017XIV. VOLKSWAGEN EMİSYON KRİZİNE KARŞI TÜKETİCİ TEPKİLERİ ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAVOLKSWAGEN EMİSYON KRİZİNE KARŞI TÜKETİCİ TEPKİLERİ ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.Global Business Research Congress (GBRC-2017), İstanbul, Turkey, 24 - 25 May 2017XV. POLİTİK PAZARLAMADA MARKA KİŞİLİĞİ BOYUTLARININ ANALİZİ: TÜRKİYE’DEKI SİYASALPOLİTİK PAZARLAMADA MARKA KİŞİLİĞİ BOYUTLARININ ANALİZİ: TÜRKİYE’DEKI SİYASALPARTİLER ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAPARTİLER ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMAKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G., KARAPINAR E., Hazır O.International Congress on Political, Economic and Social Studies_Sarajevo, Bosna_2017, SARAYBOSNA, Bosnia AndHerzegovina, 19 - 22 May 2017XVI. ÜNLÜLERİN TÜKETİCİ TEMELLİ MARKA DENKLİĞİNİN İNCELENMESİ: ÜNLÜLERİN TÜKETİCİ TEMELLİ MARKA DENKLİĞİNİN İNCELENMESİ: KIVANÇ TATLITUĞ ÖRNEĞİKIVANÇ TATLITUĞ ÖRNEĞİKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.16. Ulusal İşletmecilik Kongresi, İzmir, Turkey, 4 - 06 May 2017XVII. ÖZEL ALIŞVERİŞ SİTELERİ MARKANIN ALGILAN FAYDASI ÜZERİNDE NASIL BİR ETKİ YARATIYOR?ÖZEL ALIŞVERİŞ SİTELERİ MARKANIN ALGILAN FAYDASI ÜZERİNDE NASIL BİR ETKİ YARATIYOR?LÜKS MARKA TEMELİNDE BİR ANALİZLÜKS MARKA TEMELİNDE BİR ANALİZKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.Congress on International Economic and Administrative Perspectives (CIEP):New Regional Visions, Baku,Azerbaijan, 28 - 30 September 2016, pp.60-61XVIII. SADAKAT KARTLARINA YENİ BİR BAKIŞ AÇISI: HOPİ (Alışverişin App’i)  ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMASADAKAT KARTLARINA YENİ BİR BAKIŞ AÇISI: HOPİ (Alışverişin App’i)  ÜZERİNE BİR ARAŞTIRMABAKIR N. O., GÜSAN G., GÜVENDİK Ö.21. Pazarlama Kongresi, Kütahya, Turkey, 6 September - 08 October 2016XIX. BUYING INTENTIONS AND ATTITUDES OF TURKISH STUDENTS TOWARDS PRIVATE SHOPPING SITES:BUYING INTENTIONS AND ATTITUDES OF TURKISH STUDENTS TOWARDS PRIVATE SHOPPING SITES:A PILOT STUDY IN ISTANBULA PILOT STUDY IN ISTANBULKELEMCİ SCHNEİDER G., GÜSAN G.3rd Annual International Conference on Turkey and Turkish Studies, Atina, Greece, 27 - 30 June 2016
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Working Group, Baku, Azerbaijan, 20163rd International Conference on Turkey and Turkish Studies, Working Group, Athens, Greece, 2016
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