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KELEMCI G., Marka aski énciilleri ve sonuglar arasindaki iligkiler {izerine bir uygulama / A study on the relationships
between antecedents and consequences of brand love, Postgraduate, K.Gusinac(Student), 2019

KELEMCI G., Cok kanalh perakendecilikte fiyat farklilastirmasi ve tiiketici adil fiyat algisi, Postgraduate,
G.GUSAN(Student), 2018

KELEMCI G., Analyse der markenliebe - Eine vergleichende studie zwischen den unterschiedlichen
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KELEMCI G., Analyse der markenpersénlichkeit im politik-marketing, Postgraduate, 0.HAZIR(Student), 2010

KELEMCI G., Markenloyalitit bei handelsmarken - eine empirische bestandsaufnahme im Turkischen food-sektor,
Postgraduate, F.ALTINOGLU(Student), 2010

KELEMCI G., Einstellung und kaufverhalten der Tiirkischen konsumenten in bio-lebensmitteln, Postgraduate,
N.KEMENT(Student), 2010

KELEMCI G., Rollenverteilung beim kaufverhalten von Tiirkisch und Deutschen familien, Postgraduate,
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KELEMCI G., Analyse der Markenpersénlichkeit von Damenbinder Marken in der Tiirkei, Postgraduate,
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KELEMCI G., Der umgang Tiirkischer internet provider mit kundenbeschwerden, Postgraduate, C.SUTKEN(Student),
2007

KELEMCI G., Einsatz von data mining alssegmentierungsinstrument der vorhandenen kunden - am fallbeispiel von
kraftstoff sektor in der Tiirkei, Postgraduate, N.GULDEN(Student), 2007

KELEMCI G., Product-service-system fiir kundenorientierte produktentwicklung in industriegiitermérkten dargestellt am
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I. In the mood to buy? Understanding the interplay of mood regulation and congruence in internationa
context
Maier E., Wilken R, Schneider H., KELEMCI G.
Marketing Letters, vol.23, pp.1005-1018, 2012 (SSCI)



IL

Consumer Price Knowledge in Turkey - Before and After The Changeover of the National Currency
Schneider H., KELEMCI G.
Journal of Product Brand Management, vol.15, pp.450-457, 2006 (SSCI)

Articles Published in Other Journals
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VIIL

IX.

XL

YATIRIMCI ODAKLI MARKA DENKLIGI ALGISI, YATIRIM YAPMA EGILIMI VE FINANSAL RiSK
TOLERANSI iLi$KiSINDE BORSA iSTANBUL ORNEGI

KELEMCI G., GUSAN KOSE G., ULUSAN POLAT M.

International Journal of Management Economics and Business, vol.17, no.3, pp.918-943, 2021 (Peer-Reviewed
Journal)

TUKETICI RUH HALI - HEDONIK TUKETIM VE GRUNE ODENMEK iSTENEN BEDEL (FiYAT)
ARASINDAKI ILISKILERDE KIiSIiLIK BOYUTU OLARAK HiSLERE/DENEYIME A(,‘IKLI(}IN ROLU

Kelemci G., Gilisan Kése G., Alp A.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, vol.13, no.2, pp.225-253, 2020 (Peer-Reviewed Journal)
VOLKSWAGEN EMISSIONS SCANDAL: AN EMPIRICAL STUDY ABOUT CUSTOMERS REACTION
KELEMCI SCHNEIDER G., YILDIZ E., GUSAN G.

Pressacademia, vol.4, pp.423-437, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

UNLULERIN TUKETiCi TEMELLI MARKA DENKLIGININ INCELENMESI: KIVANG TATLITUG ORNEGI
Kelemci Schneider G., Giisan G.

Uluslararas: Iktisadi ve idari incelemeler Dergisi, no.16, pp.793-814, 2017 (Peer-Reviewed Journal)

Kiilt Film igerikleri ve Karakterlerinin Twitter Uzerinden Marka iletisimde Kullanilmasi: Star Wars
Uzerine Bir inceleme

KELEMCI G., GUSAN KOSE G.

fletisim Cahismalar1 Dergisi, pp.207-225, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

Sinsi (Tuzak) Pazarlamanin Marka Farkindali: ve Tiiketici Davraniglar:1 Uzerine Etkisi: 2010 Diinya
Sampiyonas1 Ornegi

Kelemci G., Karapinar E.

Dokuz Eyliil Universitesi, isletme Fakiiltesi Dergisi, vol.17, pp.185-203, 2016 (Peer-Reviewed Journal)

Yoresel Uriin imajinin Tiiketici Satinalma Davranisi ve Yiiksek Fiyat Odeme Egilimi Uzerine Etkisi -
istanbul ilinde Bir Uygulama

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, vol.3, pp.30-52, 2010 (Peer-Reviewed Journal)

Yoresel Uriin imajinin Tiiketici Satinalma Davranigi ve Yiiksek Fiyat Odeme Egilimi Uzerindeki Etkisi -
istanbul ilinde Bir Uygulama

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

Pazarlama ve Pazarlama Arastirmalari Dergisi, 2010 (Peer-Reviewed Journal)

Rollenverteilung bei Kaufentscheidungen tirkischstimmiger Familien in Deutschland-Ein Vergleich
mit deutscher Mehrheits- und tiirkischer Herkunftsgesellschaft unter besonderer Beriicksichtigung
der Akkulturation

Schneider H., Coskun B., KELEMCI G.

Zeitschrift fiir Betriebswirtschaftslehre, vol.32, pp.164-179, 2010 (Peer-Reviewed Journal)

Tiiketicilerde Marka Kisiligi Algisi ile Marka Tercihine iligkin Bir Analiz: Hijyenik Uriinler Sektériinde
Bir Uygulama

KELEMCI G., KELEBEK BODUR C.

Dumlupmar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, vol.24, pp.121-139, 2009 (Peer-Reviewed Journal)

Liiks Markalar Gergekten Gii¢li Markalar mi? Tiirkiye’deki Temel, Premium ve Liiks Markalarin
Faydalari ve Marka Giiclerine fligkin Ampirik Bir Caligma

BAUMGARTH C., KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

Marmara Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.25, pp.535-564, 2008 (Peer-Reviewed



Journal)

XII. Tiiketici A¢lik Hissinin Perakendeci Satis Noktasinda Gida Uriinleri Satinalma Davranigina Etkisi

KELEMCI G., Schneider H.
Marmara Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi Dergisi, vol.25, pp.199-220, 2008 (Peer-Reviewed Journal)

XIII. Liiks Markalar Gergekten Gii¢lii Markalar m1? Tiirkiye’xxdeki Temel, Premium ve Liiks Markalarin
Faydalari ve Marka Giiglerine iliskin Ampirik Bir Calisma
Baumgarth C., KELEMCI G., CERITOGLU A. B.
Marmara Universitesi iktisadi ve idari Bilimler Dergisi, vol.25, no.2, pp.535-564, 2008 (Peer-Reviewed Journal)

XIV. Miisteri Yasam Boyu Degeri Hesaplama Modelleri ve Model Degiskenlerine Genel Bir Bakis
KELEMCI G., SAGLAM D.
Pazarlama Diinyasi, vol.21, pp.32-38, 2007 (Non Peer-Reviewed Journal)

XV. Perakendeci Markasi

KELEMCI G.
Tiirkiye Private Label Perakende Dergisi, vol.1, pp.14-23, 2004 (Non Peer-Reviewed Journal)

XVI. Perakendecilikte Marka Yonetimi
KELEMCI G.
", Tiirkiye Private Label Perakende Dergisi, vol.1, pp.16-25, 2004 (Non Peer-Reviewed Journal)

XVII. perakendeci Markalarinda Satinalma Davranisi-Tiiketicinin Bu Markalar: Satinalmasina Etki Eden
Belli Bash Faktorler
KELEMCI G.
Tiirkiye Private Label Perakende Dergisi, vol.1, pp.16-25, 2004 (Non Peer-Reviewed Journal)

XVIII. Euro Brands

KELEMCI G.
Tiirkiye Private Label Perakende Dergisi, vol.1, pp.18-27, 2004 (Non Peer-Reviewed Journal)

XIX. Tiiketicilerin Gida Uriinlerinin Kalitesini Algilamada Dikkate Aldiklar: i¢sel ve Digsal Faktérlerin
Belirlenmesine Yonelik Bir Pilot Calisma
USLU A, CERITOGLU A. B, KELEMCI G.
Marmara Universitesi iktisadi ve Idari Bilimler Fakiilte Dergisi, vol.1, pp.189-221, 2002 (Peer-Reviewed Journal)

XX. Araci Markalarinin Markalama Kararlarindaki Yeri ve Bu Markalarin Toptanci, Perakendeci ve Uretici
Bazindaki Avantaj ve Dezavantajlar1
USLU A., KELEMCI G.
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Oneri Dergisi, vol.13, pp.9-13, 2000 (Peer-Reviewed Journal)
Books
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IIL

Vertrauen, Unternehmensreputation und wahrgenommene Preisfairnessder neuen elektronischen
Handelsmodelle: Empirische Erkenntnisseaus Sicht der Konsumenten

KELEMCI G., GUSAN KOSE G.

in: Digitalisierung in der Betriebswirtschaft, Pernsteiner, Helmut, Schéning, Stephan, Simer Gogiis, Handan, Editor,
Linde Verlag, Viyana, pp.241-272, 2020

Wie sich die digitalen Private Shopping Clubs auf die wahrgenommenen Markennutzen auswirken -
eine empirische Analyse fiir Luxusmarken

Ceritoglu A. B., Kelemci G., Glisan Kése G., Karapmar E.

in: Digitalisierung in der Betriebswirtschaft, Pernsteiner,Helmut Schéning,Stephan,Stimer Gogiis,Handan, Editor,
Linde Verlag, Linz, pp.101-138, 2020

Conceptualizing and Measuring the Intention to Invest in Borsa Istanbul: Empirical Evidence from
the Perspective of Foreign Investors

ULUSAN POLAT M., KELEMCI G., GUSAN KOSE G.

in: Behavioral Finance, Pernsteiner Helmut, Sumer Haluk, Ulusan Polat Meltem, Editor, Linde Verlag, Viyana,
pp-283-321, 2019
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XL
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XIIL

Pricing Strategies

Kelemci G.

in: Principles of Marketing, A. Ercan Gegez, Editor, Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, pp.322-349, 2018
Politik Pazarlamada Marka Kigiligi Boyutlarinin Analizi: Tiirkiye’deki Siyasal Partiler Uzerine Bir
Arastirma

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G., KARAPINAR E., Hazir O.

in: Sosyal Arastirmalar, , Editor, Beskdprii Publication, pp.171-198, 2017

Buying Intentions and Attitudes of Turkish Students towardsPrivate Shopping Sites: A Pilot Study in
Istanbul

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G.

in: Turkish Studies from Different Perspectives, Uydaci, Mert, Editor, Athens Institute for Education and Research,,
pp.297-314, 2017

Kiilt Film Igerikleri ve Karakterlerinin Twitter Uzerinden Marka Iletisimde Kullanilmas1: Star Wars
Uzerine Bir Inceleme

Kelemci G., Giisan Kése G.

in: iletisim Calismalari, Aydin Ziya Ozgiir,Aytekin isman, Editor, Sakarya Kitabevi, istanbul, pp.207-225, 2016
Markalamada Gerilla Pazarlama

Kelemci G.

in: Masamizda Marka Sohbetleri, Fatma Miige Arslan, Editor, Beta Basim Yayim Dagitim, istanbul, pp.5-25, 2015
Gilnimiiziin Etkili Medyasi: Tiiketicilerin Yarattigi Medya Ortami ve Satinalma Davranisina Etkisi
Kelemci G., Ceritoglu A. B.

in: Pazarlama, Isletme Yonetimi ve Egitiminde Se¢ilmis Yazilar, Nimet Uyar,Sebnem Burnaz,Elif
Karaosmanoglu,Banu Elmadag bas,Gonca Ulubasoglu,Canan aktan,Melek Demiralay, Editor, Beta Basim Yayim
Dagitim, Istanbul, pp.141-163, 2011

Perakendecilikte Fiyat imaj1 ve Tiiketici Satinalma Davranislarina Etkileri

KELEMCI G.

Yalin Yayincilik, 2009

Miisteri Degeri Yonetimi: Deger Odakli Yonetim Anlayisinda Miisteri Degerini Arttirmaya Yénelik
Temel Stratejiler

Kelemci G.

in: Benim Maagim Kim Odiiyor? Miisteri, Sahavet Giirdal, Editor, Yaprak Yaylari, istanbul, pp.207-230, 2009
Kriz Donemlerinde Planlama ve Kontrol Araci Olarak Miisteri Deger Analizi

Kelemci G.

in: Kriz Yénetimi, Haluk sumer,Helmut Pernsteiner, Editor, istanbul Bilgi Universitesi Yaymlari, istanbul, pp.583-
612,2009

Impulse fiir die Markenforschung und Markenfiihrung,

Kelemci G. (Editor)

in: Impulse fiir die Markenforschung und Markenfiihrung, Carsten Baumgarth,Giilpinar Kelemci,A. Bahar Ceritoglu,
Editor, Gabler Verlag, Wiesbaden, pp.1-60, 2008

Papers Presented at Peer-Reviewed Scientific Conferences

L

IL

THE PERCEPTION OF MASS PRESTIGE VALUE OF BRANDS AND ITS INTERACTION WITH BRAND
LOYALTY - A FIELD STUDY IN THE SMART PHONE INDUSTRY

GUSAN KOSE G., Bilgin A., KELEMCI G.

CUKUROVA 9th INTERNATIONAL SCIENTIFIC RESEARCHES CONFERENCE, Turkey, 09 October 2022, (Summary
Text)

THE EVALUATION OF DUAL LISTING IN BORSA ISTANBUL (BIST) AND TEHRAN STOCK EXCHANGE
(TSE) IN THE CONTEXT OF GAP ANALYSIS

GUSAN KOSE G., YUKSEL G., ULUSAN POLAT M., KELEMCI G.



IIL

Iv.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL
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XV.

11TH INTERNATIONAL ISTANBUL SCIENTIFIC RESEARCH CONGRESS, Turkey, 17 October 2022, (Summary Text)
THE INTERACTION BETWEEN ANTECEDENTS AND CONSEQUENCES OF BRAND LOVE - CAN
EXTRAVERSION AS A PERSONALITY TRAIT MODERATE THIS INTERACTION

Gusinac K., GUSAN KOSE G., KELEMCI G.

8th Global Business Research Congress (GBRC), Turkey, 09 June 2022, (Summary Text)

ABONELIK TEMELLI iSTEGE BAGLI VIDEO HiZMETLERINE (S-VOD) YONELIK TUKETiCi AGIZDAN
AGIZA ILETISIM VE OYELIK YENILEME DAVRANISININ iINCELENMESI-NETFLIX ORNEGI

GUSAN KOSE G., Duman S., KELEMCI G.

26. Pazarlama Kongresi, 23 June 2022, pp.502-519, (Full Text)

AN ANALYSIS OF THE RELATIONS BETWEEN INDIVIDUAL RISK TOLERANCE, BRAND EQUITY AND
INTENTION TO INVEST IN BORSA ISTANBUL

GUSAN KOSE G., ULUSAN POLAT M., KELEMCI G.

International Congress on Political, Economic and Management Sciences (ICPEMS), Saraybosna, Bosnia And
Herzegovina, 6 - 10 November 2019, (Summary Text)

Tiiketici Ruh Hali - Hedonik Tiiketim ve Uriine Odenmek istenen Bedel (Fiyat) Arasindaki iligkilerde
Kisilik Boyutu Olarak Hislere/Deneyime Ag¢ikligin Roli

KELEMCI G., GUSAN KOSE G., ALP A.

24. Pazarlama Kongresi, AYDIN/KUSADAS], Turkey, 1 - 04 May 2019, (Full Text)

MARKA ASKI VE MARKA SADAKATI ILiSKiSINDE KiSILiK BOYUTU OLARAK HiSLERE/DENEYIME
ACIKLIGIN DUZENLEYICIi ROLU

KELEMCI G., GUSAN KOSE G., Tibet E.

23. Pazarlama Kongresi, 27 - 29 June 2018, (Summary Text)

COK KANALLI PERAKENDECILIKTE FIYAT FARKLILASTIRMASI VE TUKETiCI ADIiL FIYAT ALGISI
UZERINE BiR ARASTIRMA

GUSAN KOSE G., KELEMCI G.

17. Uluslararas1 Katihmh isletmecilik Kongresi, 26 - 28 April 2018, (Summary Text)

ALGILANAN HIZMET KALITESi - ALGILANAN DEGER VE ADIL FIYAT ALGISININ MUSTERi
MEMNUNIYETI UZERINDEKI ETKiLERI: GSM SEKTORUNDE BiR UYGULAMA

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G.

4. Yildiz Sosyal Bilimler Kongresi, Istanbul, Turkey, 21 - 22 December 2017, (Summary Text)

ELEKTRONIK TICARET MODELLERINiN ALGINAN GUVEN,ITiBAR VE ADIL FiYAT ALGISI FAKTORLERI
CERCEVESINDEKARSILASTIRILMASI

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G.

22. Pazarlama Kongresi, Trabzon, Turkey, 28 - 30 September 2017, (Summary Text)

CONTENT ANALYSIS OF ADVERTISINGS IN TURKISH BANKING INDUSTRY

UYDACI M., KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G., KARAPINAR E.

4th Annual InternationalConference on Turkey andTurkish Studies, Atina, Greece, 19 - 22 June 2017, (Summary
Text)

VOLKSWAGEN EMISYON KRiZiINE KARSI TUKETiCi TEPKILERI UZERINE BiR ARASTIRMA

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G.

Global Business Research Congress (GBRC-2017), istanbul, Turkey, 24 - 25 May 2017, (Summary Text)
POLITIK PAZARLAMADA MARKA Ki$iLiGi BOYUTLARININ ANALiZi: TURKIYE’'DEKI SIYASAL
PARTILER UZERINE BiR ARASTIRMA

KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G., KARAPINAR E., Hazir O.

International Congress on Political, Economic and Social Studies_Sarajevo, Bosna_2017, SARAYBOSNA, Bosnia And
Herzegovina, 19 - 22 May 2017, (Full Text)

UNLULERIN TUKETiCi TEMELLi MARKA DENKLiGININ INCELENMESI: KIVANC TATLITUG ORNEGI
KELEMCI SCHNEIDER G., GUSAN G.

16. Ulusal Isletmecilik Kongresi, Izmir, Turkey, 4 - 06 May 2017, (Summary Text)

Ozel Ahigveris Siteleri Markanin Algilanan Faydasi Uzerinde Nasil Bir Etki Yaratiyor? Liiks Marka

Temelinde Bir Analiz
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XX
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XXV.
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KELEMCI G., GUSAN KOSE G.

Congress on International Economic and Administrative Perspectives (CIEP): New Regional Visions, 28 - 30
September 2016, (Summary Text)

Sinsi Pazarlamanin (Ambush Marketing) Marka Farkindalig1 ve Tiiketici Davranislarina Etkisi iizerine
Ampirik bir Caligma: 2010 FIBA Basketbol Diinya Kupasi Ornegi

KELEMCI G., KARAPINAR E.

International Conference on Turkey and Turkish Studies, 9 - 12 May 2016, (Summary Text)

Tiirk Ogrencilerin Ozel Aligveris Sitelerine (Private Shopping Sites) Karsi Algi, Tutum ve Satinalma
Egilimi - Istanbul ilinde Pilot Uygulama

GUSAN KOSE G., KELEMCI G.

International Conference on Turkey and Turkish Studies, 9 - 12 May 2016, (Summary Text)

Universite Ogrencilerinin Mobil Pazarlamaya Yénelik Tutum ve Davraniglarinin Kisisel Degerleri
Kapsaminda incelenmesine iliskin Bir Pilot Aragtirma

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

16. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 22 - 25 November 2011, (Full Text)

Universite Ogrencilerinin Mobil Pazarlamaya Yonelik Tutum ve Davraniglarinin Satinalma
EgilimiUzerindeki Etkilerinin Olgiimlenmesine iliskin Bir Aragtirma

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

16. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 22 - 25 November 2011, (Full Text)

internette Agi1zdan Agiza iletisim (IAAQ) Platformalarinin Farkh Uriin Gruplarindaki Satinalma Egilim
Uzerindeki Etkilerinin Olgiimlenmesine iliskin Bir Arastirma

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

15. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 26 - 29 October 2010, (Full Text)

Internette Agi1zdan Agiza iletisim (IAAQ) Platformlarinin Farkl Uriin Gruplarindaki Satinalma Egilimi
Uzerindeki Etkilerinin Ol¢iimlenmesine iliskin Bir Arastirma

KELEMCI G., CERITOGLU A. B.

15. Ulusal Pazarlama Kongresi, Turkey, 26 - 29 October 2010, (Full Text)

The Impact of Overall Store Price Image on Price Perceptions — an Experimental Analysis in Due
Consideration of the Moderating Role of Price Knowledge

Schneider H.,, KELEMCI G., Luksch A.
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