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Biyografi

istanbul Haydarpasa Lisesi'ni bitirdikten sonra, Marmara Universitesi lletisim Fakiiltesi Halkla iligkiler ve Tanitim
Boliimii'nden lisans derecesini almistir. Mezuniyetinin akabinde ayni Fakiilte'de a¢ilan asistanlik smnavini kazanarak
Halkla iligkiler Béliimii'nde Aragtirma Gérevlisi olarak cahgmaya baslamistir. Yiiksek Lisans derecesini M.U.Sosyal
Bilimler Enstitiisii'ne bagh Halkla iligkiler Tezli Yiiksek Lisans Programi'nda tamamladiktan sonra, doktora egitimine
baglamistir. Prof.Dr. Alaeddin Asna danismanliginda yazdigi, "Halkla iligkiler Yéniinden Marka iletisimi" baghkl tezi ile
M.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iligkiler Doktora Programi’'ni tamamlayarak, doktor iinvani almaya hak kazanmigtir.
Doktora sonrasinda Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi'nde Yardimci Dogent Dr. kadrosunda gérev yapmis, 2009
yilinda, UAK tarafindan "Uygulamali iletisgim" alaninda "Dogent” iinvan1 almaya hak kazanmistir. 2015 yilindan bu yana,
ayn1 Fakiilte'de, Halkla {ligkiler Anabilim Dali'nda, Profesér olarak gérevini siirdiirmektedir. Calisma alanlars; basta
"Marka Yénetimi” ve "Marka Iletisimi" olmak iizere, Kurumsal iletisim, Etik, itibar Yénetimi, Sivil Toplum Kuruluslar1 ve
Dijital fletigim'dir.
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