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Biyografi

istanbul Haydarpasa Lisesi'ni bitirdikten sonra, Marmara Universitesi lletisim Fakiiltesi Halkla iligkiler ve Tanitim
Boliimii'nden lisans derecesini almistir. Mezuniyetinin akabinde ayni Fakiilte'de a¢ilan asistanlik smnavini kazanarak
Halkla iligkiler Béliimii'nde Aragtirma Gérevlisi olarak cahgmaya baslamistir. Yiiksek Lisans derecesini M.U.Sosyal
Bilimler Enstitiisii'ne bagh Halkla iligkiler Tezli Yiiksek Lisans Programi'nda tamamladiktan sonra, doktora egitimine
baglamistir. Prof.Dr. Alaeddin Asna danismanliginda yazdigi, "Halkla iligkiler Yéniinden Marka iletisimi" baghkl tezi ile
M.U. Sosyal Bilimler Enstitiisii Halkla iligkiler Doktora Programi’'ni tamamlayarak, doktor iinvani almaya hak kazanmigtir.
Doktora sonrasinda Marmara Universitesi iletisim Fakiiltesi'nde Yardimci Dogent Dr. kadrosunda gérev yapmis, 2009
yilinda, UAK tarafindan "Uygulamali iletisgim" alaninda "Dogent” iinvan1 almaya hak kazanmistir. 2015 yilindan bu yana,
ayn1 Fakiilte'de, Halkla {ligkiler Anabilim Dali'nda, Profesér olarak gérevini siirdiirmektedir. Calisma alanlars; basta
"Marka Yénetimi” ve "Marka Iletisimi" olmak iizere, Kurumsal iletisim, Etik, itibar Yénetimi, Sivil Toplum Kuruluslar1 ve
Dijital fletigim'dir.

Egitim Bilgileri

Doktora, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler (Dr), Tiirkiye 1996 - 2002
Yiiksek Lisans, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iligkiler (Y1) (Tezli), Tiirkiye 1994 - 1996
Lisans, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii, Tiirkiye 1989 - 1993

Yaptig1 Tezler

Doktora, Halkla liskiler Yoniinden Marka Iletisimi, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler (Dr),
2002

Yiiksek Lisans, Kurum Kiiltiiriiniin Olusturulmasinda Kisilerarasi fletisimin Rolii, Marmara Universitesi, Sosyal Bilimler
Enstitiisii, Halkla iliskiler (Y1) (Tezli), 1996

Arastirma Alanlari

Sosyal ve Beseri Bilimler

Akademik Unvanlar / Gorevler

Prof.Dr., Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Tanitim Béliimii, 2015 - Devam Ediyor



Dog¢.Dr., Marmara Universitesi, lletisim Fakiiltesi, Halkla iligkiler ve Taniim Béliimii, 2009 - 2015
Yrd.Do¢.Dr., Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii, 2002 - 2009
Aragtirma Gorevlisi, Marmara Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii, 1993 - 2002

Akademik idari Deneyim

Fakiilte Kurulu Uyesi, Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii, 2021 - Devam Ediyor

Yonetilen Tezler

Karayel Bilbil E., Omniptikon Metaforu baglaminda kisilerarasi etkiye duyarhligin satin alma davranisi ile iligkisi, Doktora,
ABURCU(Ogrenci), 2021

Karayel Bilbil E., Kurumsal reklam ve 6ykiileme: Ulusal ve uluslararasi kuruluglar iizerine bir arastirma, Doktora,
S.GULER(Ogrenci), 2020

KARAYEL BiLBIL E., HEDONIK ILETISIMIN PAZARLAMA ALANINA ETKILERI, Yiiksek Lisans, S.UCAK(Ogrenci), 2019
KARAYEL BiLBIL E,, Sosyal sorumluluk kampanyalarinin marka farkindahig agisindan degerlendirilmesi, Doktora,
0.AYDINLIOGLU(Ogrenci), 2018

KARAYEL BiLBIL E., Kamusal halkla iligkiler kapsaminda Fatih ve Maltepe Belediyesi e-devlet uygulamalarmin
karsilagtirilmasina yonelik bir analiz, Yiiksek Lisans, LHANAVCI(Ogrenci), 2017

KARAYEL BiLBIL E., Transmedya markalama ve etkilesimli reklam ilikisi, Yiiksek Lisans, A KARPUZ(Ogrenci), 2017
KARAYEL BiLBIL E, iletisim fakiiltesi 6grencilerinin benlik saygisi diizeylerinin degerlendirilmesi ve devlet iiniversitesi
ile vakif iiniversitesi 6grencilerinin bu baglamda karsilastirilmasi, Yiiksek Lisans, RFUNDA(Ogrenci), 2017

KARAYEL BiLBIL E., Halkla iligkilerde medya y6netimi: Sosyal medya agisindan bir inceleme, Yiiksek Lisans,
D.AKAR(Ogrenci), 2017

KARAYEL BiLBIL E,, Dijital ortamda itibar yénetimi uygulamalarina yonelik bir analiz, Yiiksek Lisans, S.GULER(Ogrenci),
2016

KARAYEL BiLBIL E., Marka iletisiminin marka degeri iizerine etkisi: Tiirk Hava Yollar1 iizerine bir aragtirma, Yiiksek
Lisans, M.BEKMAN (Ogrenci), 2016

KARAYEL BiLBIL E,, Politik pazarlama ve pazarlama faaliyetlerinin incelenmesine yonelik bir 6rnek: 2014
Cumhurbagkanhg secimleri, Yiiksek Lisans, N.CELIKKOL(Ogrenci), 2015

KARAYEL BiLBIL E., Halkla iliskiler kapsaminda sanal ve fiziki alisveris merkezlerinin biitiinlesik pazarlama iletisimi
yoéniinden karsilastirilmasina yénelik bir arastirma, Doktora, A.GUNDUZ(Ogrenci), 2014

KARAYEL BiLBIL E., Kamusal halkla iligkiler: Tiirkiye'de bakanliklar tarafindan gergeklestirilen kamusal halkla iligkiler ve
iletisim kampanyalarina yénelik bir arastirma, Doktora, H.BOZTEPE (Ogrenci), 2013

KARAYEL BiLBIL E,, Cevre duyarhhg ekseninde iletisim boyutuyla yesil pazarlama, Yiiksek Lisans, S.BERIVAN (Ogrenci),
2012

KARAYEL BiLBIL E., Kurumsal itibar katsayis1 ve marka sadakati iliskisi: Telekomiinikasyon sektériinde faaliyet gésteren
kurumlar iizerine bir arastirma, Doktora, G.BANU(Ogrenci), 2012

KARAYEL BiLBIL E,, iletisim ve sanat iligkisi acisindan Istanbul'daki 6zel miizelerin iletisim faaliyetlerine ydnelik bir
inceleme, Yiiksek Lisans, E.HACI(Ogrenci), 2012

KARAYEL BiLBIL E., HalKla iliskiler disiplini ve lobicilik: ABD'de gerceklestirilen Tiirk ve Ermeni lobi faaliyetlerinin
karsilastirilmasina yonelik bir inceleme, Yiiksek Lisans, AMEMMEDOVA (Ogrenci), 2012

KARAYEL BiLBIL E., Kurumsal sosyal sorumlulugun kurum imajina etkisine ydnelik bir arastirma, Yiiksek Lisans,
T.TASKIRAN (Ogrenci), 2011

KARAYEL BiLBIL E., Sosyal paylasim aglarmin Kisilerarasi iletisim siirecine etkisi, Yiiksek Lisans, A KAYA(Ogrenci), 2011
KARAYEL BILBIL E,, Yeni iletisim teknolojileri ile ortaya ¢ikan arac ve yéntemlerin reklam ve halkla iliskiler disiplinleri
acisindan dérnekler bazinda incelenmesi, Yiiksek Lisans, S.ELIF (Ogrenci), 2010

KARAYEL BILBIL E,, itibar yénetiminde kriz iletisiminin énemi ve THY ile Atlasjet 6rneklerinin karsilastrmal olarak
incelenmesi, Yiiksek Lisans, G.OZKAN(Ogrenci), 2010



KARAYEL BILBIL E., Algilama yénetimi ve marka kimligi iliskisinde marka algisinin incelenmesine yénelik bir arastirma,
Yiiksek Lisans, H.CAYOGLU(Ogrenci), 2010

KARAYEL BiLBIL E., Marka farkindalig1 yaratma siirecinde kiiltiir-sanat sponsorluk etkinliklerinin incelenmesi ve
yorumlanmas, Yiiksek Lisans, S.TOPLU(Ogrenci), 2009

KARAYEL BiLBIL E,, Yapilan projeler kapsaminda insaat sektériinde halkla iliskiler ve markalasma gabalari, Yiiksek
Lisans, M.AKCIN(Ogrenci), 2008

KARAYEL BiLBIL E., HalKla iliskiler ve NLP ilintisinin iletisim yéniinden incelenmesi, Yiiksek Lisans, T.UNAL(Ogrenci),
2008

KARAYEL BiLBIL E,, Tiirkiye de niifus politikar1 kapsaminda gergeklestirilen bilgilendirme-egitim-iletisim (BEI)
kampanyalarinin halkla iliskiler agisindan analizi, Doktora, L.Kéksal(Ogrenci), 2008

KARAYEL BiLBIL E,, Tiirkiye'de niifus politikalar1 kapsaminda gergeklestirilen bilgilendirme-egitim-iletisim (BEI)
kampanyalarinin halkla iliskiler agisindan analizi, Doktora, L.KOKSAL(Ogrenci), 2008

KARAYEL BiLBIL E., Reklamin dilbilimsel boyutlari, Yiiksek Lisans, A.CAN(Ogrenci), 2006

Diger Dergilerde Yayinlanan Makaleler

I. Sosyal Medya Kullanim Aliskanhklarinin Kisilerarasi Etkiye Tiiketici Duyarlilig: ve Sosyal

Karsilagtirma ile fligkisi
KARAYEL BiLBIL E,, GULER A. B.
Intermedia International E-journal, cilt.8, sa.14, ss.39-57, 2021 (Hakemli Dergi)

II. SOSYAL REKLAM KAVRAMI VE STK REKLAMLARI UZERINE GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZ
KARAYEL BiLBIL E., AYDOGDU i.
E kurgu , Anadolu Universitesi Iletisim Bilimleri Fakiiltesi Uluslararasi1 Hakemli Dergisi, cilt.29, sa.2, ss.191-215,
2021 (Hakemli Dergi)

III. Kadin Odakh Sivil Toplum Kuruluslarinda Gergeklestirilen iletisim Faaliyetleri
Karayel Bilbil E,, Polat A. F.
SELCUK ILETiSIM, cilt.14, sa.1, s5.336-362, 2021 (Hakemli Dergi)

IV. Markaya Yonelik Tutum Olusturan Bir Unsur Olarak Kurumsal Reklam: Banka Miisterileri Uzerine Bir
Arastirma
GULER $.,, KARAYEL BILBIL E.
Ege Universitesi Iletisim Fakiiltesi Yeni Diisiinceler Hakemli E-Dergisi, sa.14, ss.4-15, 2020 (Hakemli Dergi)

V. Sosyal Medya Ekseninde Mahremiyetin Déniisiimii ve Benlik Insas1
KARAYEL BILBIL E., ATALAY D.
Global Media Journal TR Edition, cilt.10, sa.20, ss.176-195, 2020 (Hakemli Dergi)

VI. Kurumsal iletisim Yonetiminde Kurum ve Hedef Kitle iliskisi Baglaminda Geribildirimin Yeniden
Tanimlanmasi: Literatir Incelemesi
KARAYEL BILBIL E., KASAR A.
CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, sa.57, ss.85-124, 2019 (ESCI)

VII. Sosyal Sorumluluk Kampanyalarinin Marka Farkindaligi Baglaminda Degerlendirilmesi: Cumhuriyet
Universitesi Ornegi
KARAYEL BILBIL E., AYDINLIOGLU 0.
Maltepe Universitesi fletisim Fakiiltesi Dergisi, cilt.5, sa.1, ss.38-58, 2018 (Hakemli Dergi)
VIII. Diital Ortamda Kurumsal itibar Yénetimi ve Viral Uygalamalar iliskisi

KARAYEL BILBIL E., GULER §.
Global Media Journal TR Edition, cilt.7, sa.14, ss.379-402, 2017 (Hakemli Dergi)

IX. Siyasette Markalagmak: 2014 Cumhurbaskanlig: Secimi Adaylarinin Siyasal Marka Olarak
Konumlandirilmasinin Analizi
KARAYEL BILBIL E., CELIKKOL N.
Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Oneri Dergisi, cilt.11, sa.43, s5.231-250, 2014 (Hakemli Dergi)

X. Tiirkiye de Telekomiikasyon Sektériinde Kurumsal itibar Katsayis1 ve Marka Sadakati Uzerine Bir
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XV.

XVIL

XVIIL

XIX.

XXIIL

XXIIIL.

Arastirma

KARAYEL BILBIL E., SUTCU C. S, KIYAT B. D.

Marmara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, cilt.10, sa.39, ss.163-175, 2013 (Hakemli Dergi)

A Public Relations Approach to Crisis Management in TurkishFootball

KARAYEL BILBIL E,, SUTCU C. S.

The International Journal Of Knowledge, Culture and Change Management, cilt.8, sa.11, 2009 (Scopus)
Kurumsal iletisim Araci1 Olarak Web Sayfalarinin Kamu ve Ozel Sektér Kuruluslarinda Karsilagtirmal
Analizi

KARAYEL BILBIL E.

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, sa.32, ss.67-81, 2008 (Hakemli
Dergi)

New Media in PR: A Research on the Utilization of New MediaTechnologies in Public Relations Firms
in Turkey

SUTCU C. S, KARAYEL BILBIL E.

The International Journal Of Knowledge, Culture and Change Managemenp, cilt.4, sa.5, ss.159-166, 2008 (Hakemli
Dergi)

The New Phenomenon for Turkish Youth: Online Advertising Era

Siitcii C. S., Karayel Bilbil E., Degerli B.

the E-Business Review, cilt.8, ss.285-290, 2008 (Hakemli Dergi)

The Effect of New Media in Extending Brand on Consumer Perception: A Survey in Retail Sector in
Turkey

Karayel Bilbil E,, Siitcii C. S., Degerli B.

the E-Business Review, cilt.8, ss.60-64, 2008 (Hakemli Dergi)

Tiirkiye'de Ulusal Basinla fligkiler Kapsaminda Halkla iliskiler Ve Reklamcilarin Etik Sorunlari
OZGEN E, KARAYEL BiLBIL E.

Marmara iletisim Dergisi, ss.177-185, 2007 (Hakemli Dergi)

"Tiirkiye'de Ulusal Basinla fligkiler Kapsaminda Halkla iliskiler ve Reklamcilarin Etik Sorunlar1”,
OZGEN E., KARAYEL BiLBIL E.

Marmara iletisim Dergisi, 2007 (Hakemli Dergi)

Biitiinlesik Pazarlama fletisimi Igcerisinde Marka Kavrami ve Bu Kavramin Halkla iliskiler Boyutu
KARAYEL BILBIL E.

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, sa.20, ss.197-207, 2004 (ESCI)
“Halkla filiskilerde Etik Sorunu”

Karayel Bilbil E.

fletisim Arastirma, Iletisim Arastirmalar1 Dernegi Biilteni, sa.12, ss.8-10, 2003 (Hakemsiz Dergi)

Etkili iletisimi Gergeklestirmede Sézsiiz fletigimin Giicii

KARAYEL BILBIL E.

CONNECTIST-ISTANBUL UNIVERSITY JOURNAL OF COMMUNICATION SCIENCES, sa.16, ss.393-405, 2003 (ESCI)
“Kurum Kiltiiriiniin Gii¢clendirilmesi Yoniinden iletisimin Onemi”

Karayel Bilbil E.

Ankara Universitesi ilef Yilik 2001, s5.257-269, 2002 (Hakemli Dergi)

“VI. Halkla iliskiler Forumunun Ardindan”

Karayel Bilbil E.

PR Tiirkiye Dergisi, cilt.1, sa.4, ss.10-11, 1999 (Hakemsiz Dergi)

Halkla iligkilerde Kurumsal Reklamcilik

KARAYEL BILBIL E.

Marmara iletisim Oneri Dergisi, sa.6, ss.39-45, 1994 (Hakemli Dergi)

Kitap & Kitap Boliimleri



I. HALKLA ILISKILERDE KONU YONETIiMIi: STK'LARIN PANDEMi DONEMINDE GERCEKLESTIRDIiKLERI
SOSYAL SORUMLULUK PROJELERI
KARAYEL BiLBIL E., DOGAN ERDINC E.
Dijital Diinyada Halkla Iliskilerin Déniisiimii, Yeliz Kusay, Editér, Egitim Yaymnevi, Istanbul, ss.303-333, 2021
II. Sosyal Medya Arastirmalari
KARAYEL BILBIL E,, CERCI M.
Paloma, Istanbul, 2015
IIl. Halkla iligkiler Perspektifinden Sivil Toplum
Karayel Bilbil E. (Editor)
Pales Yaynlary, istanbul, 2015
IV. Sosyal Medyada Benlik Sunumu: Facebook Uzerine Bir Analiz
Karayel Bilbil E., Cer¢i M.
Sosyal Medya Arastirmalari, Deniz Yengin, Editor, Paloma, Ankara, ss.281-293, 2015
V. Kiresel Firmalarda Kurum Kiiltiirii ve Halkla Iliskiler
KARAYEL BILBIL E.
Stratejik Kiiresel Pazarlama, Necdet Timur ve Alparslan Ozmen, Editér, Eflatun Yaymnevi, Ankara, ss.385-405, 2013
VI. “Kurumsal Kimlik ve Kurumsal iletisim”,
Karayel Bilbil E.
Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiiltesi Kurumsal fletisim Yénetimi, Seda Mengii, Editér, Atatiirk Universitesi
Acgikdgretim Fakiiltesi Yayinlari, Erzurum, ss.10-17, 2012
VII. Kurumsal Kimlik ve Kurumsal iletisim
KARAYEL BILBIL E.
Kurumsal iletisim Yénetimi, , Editor, Atatiirk Universitesi Acikégretim Fakiiltesi Yaynlari, Erzurum, ss.1-16, 2012
VIII. “Kiiresel Firmalarda Kurum Kiiltiirii ve Halkla iligkiler”,
Karayel Bilbil E.
Stratejik Kiiresel Pazarlama, Editorler: Necdet Timur,ve Alparslan Ozmen, Editor, Eflatun Yaymnevi, Ankara, ss.385-
405, 2009
IX. Yeni Ekonomi, Yokolan Sinirlar ve Uluslararasi Halkla iliskiler
KARAYEL BILBIL E.
Kiiresellestirme Makinesi Medya (Medya Elestirileri), Can Bilgili ve Nesrin Tan Akbulut, Editor, Beta Yaynevi,
fstanbul, s5.81-95, 2008
X. “Yeni Ekonomi, Yokolan Sinirlar ve Uluslararasi Halkla iliskiler”
Karayel Bilbil E.
Kiiresellestirme Makinesi Medya (Medya Elestirileri) , Can Bilgili,ve Nesrin Tan Akbulut, Editér, Beta Yayinevi,
fstanbul, ss.81-95, 2008
XI. “PR Cahlisan1 - Gazeteci iliskisinde Bir Ikna Yéntemi Olarak Hediyenin Kullanimina iliskin Etik
Degerlendirme”,
Karayel Bilbil E.
Medyada Olmayanlar (Medya Elestirileri) , Can Bilgili, Editér, Beta Yaymevi, istanbul, ss.237-253, 2006
XI. PR Calisani - Gazeteci iliskisinde Bir ikna Yontemi Olarak Hediyenin Kullanimina iligkin Etik
Degerlendirme”
KARAYEL BILBIL E.,, OZGEN E.
Medya Elestirileri 2006 Medyada Olmayanlar, Can Bilgili, Editér, Beta, Istanbul, ss.237-253, 2006

Hakemli Kongre / Sempozyum Bildiri Kitaplarinda Yer Alan Yayinlar

I. KAMUYU BILGILENDIiRME MODELI KAPSAMINDA YENi MEDYADA KRiZ ILETiSiM SURECI: iZMiR
DEPREMI ORNEGI
KARAYEL BILBIL E., ORHA S.
8.Uluslararasi letigim Giinleri / Dijital Cagda Kriz iletisimi Sempozyumu, Uskiidar Uni.iletisim Fakiiltesi, 26-28



IL

IIL

Iv.

VL

VIL

VIIL

IX.

XL

XIL

XIIL

XIV.

Mayis 2021., Istanbul, Tiirkiye, 26 Mayis 2021

Kurumsal Reklamda Tema: Bankalarin 2015-2019 Yillar1 Arasindaki Kurumsal Reklamlar1 Uzerine Bir
inceleme

GULER S., KARAYEL BILBIL E.

7. Uluslararasi iletisim Giinleri Dijital Cagda letisim Egitimi Sempozyumu, Istanbul, Tiirkiye, 21 - 23 Ekim 2020,
ss.98

Kurumsal Reklamda Tema: Bankalarin 2015-2019 Yillar1 Arasindaki Kurumsal Reklamlar1 Uzerine Bir
inceleme

GULER S., KARAYEL BILBIL E.

7.Uluslararasi fletisim Giinleri / Dijital Cagda iletisim Egitimi Sempozyumu, Uskiidar Uni.lletisim Fakiiltesi, 21-23
Ekim 2020, istanbul, Tiirkiye, 22 Ekim 2020, s5.98

Evaluation of Self-Esteem Levels of Faculty of Communication Students: Study on Public and Private
Universities

KARAYEL BILBIL E., AKIN R. F.

Eurasia Business and Economics Society, ROMA, Italya, 24 - 26 Mayis 2017

Marka iletisimi ve Alanlarina Dair Temel Yaklagim

KARAYEL BiLBIL E., BEKMAN M.

1. International Scientific Researches Congress Humanity and Social Sciences, Madrid, ispanya, 19 - 22 Mayis 2016
Halkla iligkiler Disiplininde Girift iki Kavram: Sosyal Sorumluluk Ve Sosyal Sponsorluk
Kavramlarinin Karsilagtirilmasina Yonelik Bir Analiz

KARAYEL BILBIL E.

Uluslararasi Halkla iligkiler Sempozyumu, Lefkosa, Kibris (Kktc), 15 Nisan - 17 Eyliil 2009, cilt.2

The Effect of New Media in Extending Brand on Consumer Perception: A Survey in Retail Sector in
Turkey

KARAYEL BILBIL E., SUTCU C. S, YALCIN B.

International Academy of E-Business 8th Annual Conference, San-Francisco, Kostarika, 20 - 23 Mart 2008, cilt.8,
ss.60-64

The New Phenomenon for Turkish Youth: Online Advertising Era

SUTCU C. S, KARAYEL BiLBIL E., YALCIN B.

The New Phenomenon for Turkish Youth: Online Advertising Era, San-Francisco, Kostarika, 20 - 23 Mart 2008,
cilt.8, s5.285-290

“Functions of Corporate Web Pages in Media Relations”

Karayel Bilbil E,, Siitcii C. S.

5th International Symposium of Interactive Media Design, Yeditepe University, Istanbul, Tiirkiye, 28 - 30 Nisan
2007, ss.21-28

“Halkla fligkiler Sektériinde E-Ogrenmenin Kullanim Alanlar1”

Karayel Bilbil E.

1st International Conference of New Media and Interactivity, istanbul, Tiirkiye, 1 - 03 Kasim 2006, s5.395-403
“Turizm Isletmeciligi ve Otelcilik Sektdériinde Miisteri Tatmini Yoniinden iletisim Egitimi”,

Karayel Bilbil E., Ozgen E.

I. International Vocational and Technical Education Technologies Congress, Istanbul, Tiirkiye, 1 - 03 Ekim 2006,
cilt.3, ss.1655-1662

"Otel isletmelerinde Kurum imaji Olusturmanin Bir Yolu Olarak Halkla iliskiler Egitimi",

Ozgen E., Karayel Bilbil E.

I. International Vocational and Technical Education Technologies Congress, Istanbul, Tiirkiye, 11 - 13 Eyliil 2005,
ss.1649-1655

Miisteri iligkileri Yonetiminde Iletisim Becerilerinin Gelistirilmesi Yoniinden E Egitim

KARAYEL BILBIL E,, TINGOY 0.

2004-1V. International Educational Technology Symposium, Istanbul, Tiirkiye, 24 - 26 Kasim 2004, cilt.2, ss.776-781
Yeniden Yapilanma Siirecinde Stratejik iletisim Yénetimi ve BJK

COKLU E., OZGEN E., KARAYEL BIiLBIL E.



2002-10. Ulusal Yonetim ve Organizasyon Kongresi, Antalya, Tiirkiye, 23 - 25 Mayis 2002, ss.431-443

Metrikler

Yayin: 50
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