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OZET

Mizah, birgok arastirmaci tarafindan giindelik hayatin i¢inde sozlii bir sanat olarak
goriilmektedir ve mizahin tabu olan konularin bir aktarma sekli olabilecegine inanilmaktadir.
Ayrica insanlik tarithi boyunca insanlarin karakterleri ve goze ¢arpan o6zelliklerinden sakalar
yapilmustir. Etnik komedi, azinliklarin iizerinden yapilan bir mizah tiirii olarak birgok sosyal,

bilimsel tartismalara yol agmaktadir.

Ikinci Diinya Savagi’ndan sonra Bati Avrupa’ya gerceklesen-0zellikle Akdeniz
ulkelerinden- gog; kiiltiir ve kimlik anlaminda degisikliklere yol agmustir. Kiiltiirel ¢esitlik,
Alman televizyon diinyasinda da izlerini gostermektedir. Bircok televizyon programinda,
etnisite ve kiiltiirel farkliliklar konu olarak islenmektedir. Was Guckst Du?!, bir etnik komedi
programi olarak, Alman televizyon tarihinde bir ilke imza atmistir. Program sunucusu Kaya
Yanar’in kokeni Tiirkiye ve Arabistan’a dayanmaktadir. Bu durum programin izleyici
kitlesini ¢esitlendirmektedir. Tez kapsaminda Was Guckst Du?! programi ele alinirken analiz;

etnik komedi, etnik mizah, klise, stereotip ve dnyargi gibi kilit kavramlara dayandirilacaktir.

Arastirmanin kapsami; Alman etnik komedi programi Was Guckst Du?!’'da Turk
kimliginin temsili ve Was Guckst Du?! programimin yaymnlandigi déonemde giindeme gelen

ozellikle dogu toplumlarma yonelik olumsuz toplumsal konularla baglantilar kurmaktir.
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ABSTRACT

According to many researchers, comedy is seen as verbal art in daily life and can also
relay taboo themes. Throughout human history, diverse characters and remarkable proberties
of people became objects of derision. Ethno-comedy, which concludes jokes about minorities,

caused discussions in social science.

After the Second World War, western European countries needed people for labor.
Migration workers, especially from the mediterranean areas, were called to replace the need
of workforce. Thus, cultural diversity manifests itself on the German television. Cultural
differences and ethnicities are discussed on television programmes very often. Was Guckst
Du?! is the first ethno-comedy programme on German television history. The ethnic
background of the creator and moderator of Was Guckst Du?!, based on Turkey and Arabia.
Kaya Yanar’s ethnic background, provides a vast audience. The analysis of the present study
will be base on keywords like ethno-comedy, ethnic jokes, chliches, prejudices and

stereotypes.

The content of this research relates the representation of Turkish identity with the
adverse events caused by eastern ethnisities during the period in which Was Guckst Du?!

published.
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1. GIRIS

Kultdr, Kkimlik, etnisite gibi kavramlar, insanlarin toplumsallastigi ortamlarda
toplumsallasma siirecince kilit kavramlardir. Farkli kiiltiirlerde yetisen, farkli etnisitelere
sahip insanlar dogal olarak farkli diisiinceler, tutumlar ve davranislara sahiptir. ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra Dogu Avrupa, Asya ve Ortadogu topraklarindan Bati Avrupa’ya ciddi bir
gd¢ meydana gelmistir. Gelismis sanayilere sahip Bat1 Avrupa iilkelerine gerceklesen gog,
birtakim problemler dogurmustur ve beraberinde yeni kavramlarin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Son yillarda kultlrel adaptasyon, entegrasyon, asimilasyon gibi bir¢cok kavram
giindeme gelmistir. “Gastarbeiter” (Tiirkce: Misafir Isci) olarak ikinci Diinya Savasin’dan
sonra Almanya gibi sanayilesmis iilkelere Tiirkiye’den bircok aile gd¢ etmistir. Iki iilke ve
kiltur arasinda gatisma, Almanya’da diinyaya gelen nesillerle baglamistir. Donemin gocuklari
aile i¢i ve sosyal hayat arasinda kalmistir. Cocuklarin i¢ine dogdugu ailenin sosyo-ekonomik
konumu, memleketteyken de diigiik diizeydedir. Genelde tasralarda Tiirkiye’nin dort bir
yanindan, Almanya’dan gelen 6zel davetler ile go¢ edilmistir. Bu baglamda “Almanya-Tiirk”

vatandas1 lizerine deginilecektir.

Gog¢, sadece gog edenlerin goziinden degil, goc alan iilkelerin de bakis agisiyla ele
almmustir. Almanya, Hollanda, Fransa ve Iskandinav iilkeleri gibi Avrupa’nin en ¢ok go¢ alan
iilkeleri; politik, kiiltlirel, sosyal ve ekonomik acidan bir¢cok degisime ugramistir. Avrupa’da
yasayan gd¢cmen gruplarin ve ¢cogunluk topluluklarin degisen anlam diinyalar1 az ¢cok bu tezde

ele alinacaktir.

Avrupa iilkelerinde Tiirkler tarafindan gog, diger azinlik go¢ gruplarindan ayri
tutulmalidir. Go¢ etme sebepleri tamamen farkhidir. Tiirkiye vatandasi gd¢menler, Kuzey
Afrikali ya da Giliney Asyali go¢men gruplarindan farkli nedenlerle go¢ etmektedir.
Almanya’da yasayan Tiirkleri diger Orta Dogu ve Giiney Asya iilkelerinden ayiran unsur,
Tirkiye’nin eskiden somiirge toplumu olmamasidir. Tiirklerin  diisiince big¢imlerini
sekillendiren unsurlar; Atatiirk reformlar1 ya da dini agidan bakilacak olursa, Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin Diyanet Isleri Baskanligi’nin uygulamalar1 olacaktir. Ayrica Tiirkiye nin
NATO Uyeligi ve Avrupa Birligi’ne aday olmasi, Tiirkiye vatandaslarin1 Avrupa’ya go¢ eden

Ortadogu, Kuzey Afrikal1 vatandaslarin diinyasindan ve diisiincelerinden ayiran en temel



ozelliklerdir. Entegrasyon silireci kolay olmasa da adaptasyon siireci daha hizh

gerceklesmistir.

Kaya Yanar, Was Guckst Du?! programi ile Alman televizyonunda komedi diinyasina
bilyik yenilik getirmistir. [lk kez Was Guckst Du?! programi ile Almanya’da “ethno-comedy”
(trke.: etnik komedi) kavrami ortaya ¢ikmistir. Programda ¢ogunlukla Tiirk karakterlerin yer
verilsede; Almanya’da bulunan diger kiiltiirel azinliklarin stereotipleri (zerinden de etnik

mizah olusturulmustur.

1.1.Problem

Giliniimiizde kitle iletisim araglar1 arasinda en bilylik 6neme sahip olan ve giindelik
yasamin vazgegilmez parcasi haline gelmis durumda olan televizyon, Almanya’da
entegrasyon surecini etkileyen onemli etkenlerden biridir. Farkli kiiltiirlerin olusturdugu
toplumsal birliktelik Uzerinde televizyon, ortak degerleri yani “kitle kiiltiirii” olusturacak
yetkiye sahiptir. Televizyon kitle kiiltiiriinii olustururken “modernlesme” ve “hegemonya”
kavramlarini dikkate alir ve bu baglmanda ideolojik bir aygit olarak da tanimlanir. Televizyon
kitle kultirt cercevesinde bati toplumlarinda yasam bigimleri iyi ve dogru olarak algilayarak,
goemenlerin sergiledikleri yasam bigimleri elestirel olarak ele alinmistir. Was Guckst Du?!
programinda mizah, azinlik gruplarin moderniteden uzak davraniglari ile olusmustur. Azinlik
gruplarin arasinda en ¢ok Tirk karakterler sec¢ilmistir. Tirk kimligi {izerinden olusan
stereotipler kabullendirilerek etnik komedinin, komedi adi altinda birgok etkisi meydana
gelmistir. Toplumda ¢ogunlugu olusturan Almanlar iizerine mizah ise sosyo-ekonomik diizeyi
diistik ya da devlet dairelerinde haberlere de yansiyan giincel problemler cercevesinde

gerceklesir.

1.2. Amag

Bir kitle iletisim araci olan televizyon, izleyicileri iizerinde ciddi etkiler dogurmustur.
Calismadaki amag, bir etnik komedi programi olan Was Guckst Du?! da Kaya Yanar
tarafindan canlandirilan ve temsil edilen, Almanya’da yasayan o6zellikle Tiirklerin ve farkl
etnik ya da kiiltiirel gruplarin temsili ile toplumda stereotip On yargi ve disimaj olgularini

tartigmaktir.



Almanya’da yasayan gogmen gruplarin ¢ogunlugunu olusturan Tiirkler, Was Guckst Du?!

programinda da en ¢ok rol verilen karakterlerdir.

Was Guckt Du?! programi ile toplumdaki cogunlugun gobziinden gogmenler ve

gocmenlerin géziinden ¢ogunluk toplulugun Almanlari nasil sekillendirdigi gosterilecektir.

1.3.0nem

Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeninden insast
caligmasinda en 6nemli kisim, temsil edilen Tiirk kimliklerine yonelik olusabilecek klise ve
stereotiplerin televizyon tarafindan onaylama etkisi olacaktir. Almanya’da yasayan Tiirk
go¢cmenlerin, Was Guckst Du?! programindaki kimlik temsilleri ve kiiltiirel ¢atigsmalar

baglam1 yorumlanacaktir.

Tiirkiye’de daha 6nce Etnik Komedi cergevesinde Tiirk kimligine yonelik bir arastirma
gergeklestirilmemistir. “Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?! ‘da Tirk

Kimliginin Yeniden insas1” ¢alismasi bu baglamda bir ilktir.

1.4.Varsayimlar

“Alman Etnik Komedi Programi1 Was Guckst Du?!da Tiirk Kimligin Yeniden Insas1” tez

caligmasinda su varsayimlar ile ¢alisma gergeklestirilmistir:

(1)Was Guckst Du?! programinda etnik igerikler programin mizah bi¢imini olusturur.

Dolayisiyla Was Guckst Du?! diger komedi programlarindan farklidir.

(2)Was Guckst Du?! programinin en 6nemli iglevi ¢ogunlugun kiltiiriini istiin gérmek

ve ¢ogunluk topluluklarin kiiltiiriine ters diisen azinlik kiiltiirleri ile dalga ge¢gmektir.

(3) Etnik mizahin, etnik azinliklar1 daha da dislanmasina neden olur.

1.5. Siirhiliklar

Alman televizyonunda yayinlanan Was Guckst Du?! programi donemim popiiler komedi

programlarindan birisi olmasi nedeniyle izlenme orani yiiksek bir program olmustur. Program

3



izleyici lzerinde potansiyel On yargi, klise ve stereotiplestirme etkisi dogurmustur.
Www.maxdome.de sitesinden 2001 ve 2006 yillar1 arasinda sitede mevcut alti sezondan on bir
boliim Tiirk kimligi temsilleri agirlikli segilerek izlenmistir. Ozellikle net stereotip
karakterlerin sergilendigi Tiirk Figiirlerin yer aldigi boliimlerde, diger etnik kokenlere sahip

figiirlerinde stereotip ve karakteristik ozellikleri ele alinmustir.


http://www.maxdome.de/

2. KITLE ILETISIM ARACLARI VE TELEVIZYON

“Alman Etnik Komedi Program1 Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeniden Insas1”
calismasinin ii¢lincii boliimiinde, kitle iletisim araglari ve televizyonun éneminden bahsetmek
gerekecektir. Aragtirmada konu olan Was Guckst Du?! 'nun, televizyon araciligi ile seyirciye
ulagtirilan bir eglence/komedi programi olmasi Onemli bir kitle iletisim araci olan

televizyonun, akademik temellere dayanarak ele alinmasidir.

2.1. Kitle Tletisim Araclar

Genis kitlelere (mass) hitap eden kitle iletisim araglarinin giivenilirlikleri ytiksektir ve
olumlu ya da olumsuz birgok etkene sahiptir. Kitle iletisim araglarinin dogurdugu olumlu
sonuclar, Ozellikle az gelismis toplumlarda ekonomik ve sosyo-kiiltiirel agidan egitimsel
olmalardir. Uluslararasi olaylar, yeni buluslar ve ekonomi hakkinda bilgi sunulur, ayrica sahip
olunan haklar ya da gorevler kitle iletisim araglar1 tarafindan aktarilir (Tezcan, 1995:203).
Unsal Oskay; televizyon basta olmak iizere, kitle iletisim araclarinin kiiltiirel degisikliklere
yol agabilecegini savunulur. Hatta az gelismis {ilkelerin “geri kalmisliktan” kurtulus yolunun
sadece radyo ve televizyon tarafindan gergeklesecegi inancindadir (Oskay, 2011:43). Kitle
iletisim araglarinin bilingsizce kullanimi ise bir¢ok olumsuz davranisa sebep olur. Glinimuzde
ulagilmasi kolay olan ve toplum geneline bakilacak olursa, bir¢ok evde bulunan televizyonun
dogurdugu sayisizca olumsuzluklar vardir. Bireyin bos vakitlerini televizyon karsisinda
gecirmesi aligkanliklarinda degisim gosterir, dolayisiyla daha kaliteli faaliyetlerden alikoyar.
Ozellikle televizyon cocuklar tizerinde ¢ok daha ciddi olumsuz etkilere yol acar. Televizyon;
oyun aligkanliklari, uyku diizenlerinde bozukluklar, zihinsel ve yaraticilik gelisimlerinin
engellenmesi ve hareketsiz birakilmalar1 gibi bircok fiziksel ve psikolojik hastaliklara
sebebiyet verebilir. Televizyonun evlere girmesi ile insanlarin mahremiyet alanina ulasir ve
bireye toplumdan soyutlanmig bir alan olusturur. Fakat bireyin evinde izledigi televizyon,
ayni zamanda topluma uyum saglamay1 da saglar. Fransiz diisiiniir Roland Barthes, televizyon
yayinlarinin giinlik hayatin akigina gore diizenlenip izlenme mekanmin da “ev” oldugunu
savunur. Roland Barthes (2003) mekanm soyle agiklar: “(...) Bilindik nesnelerle dekore
edilmig, evcillestirilmistir. Televizyon bizi aileye mahkim etmektedir ve televizyon da tipki bir

nesne gibi bir ev egyasidir”.



Televizyon kanallar ticari kaygi giider, yani televizyon ekonomik nedenlere baglidir.
Ekonomik carkin donmesi i¢in ortak bir kiiltlir ve ortak bir tiiketim alani olusturmak,
televizyon ve diger kitle iletisim araglarinin temel hedefidir. Olusturulan ortak kiiltiir
sonucunda, zevkler de sekillenir. Popiiler kiiltiir insanlarin zevklerini birlestirir yani tek bir
bicime indirger. Moda, sanat, bilim gibi alanlar da populer kiltiirden beslenir. Populer kiltur
kapitalist sistemlerde c¢ok etkilidir. Bireylerin tliketim aligkanliklar1 degistirir. Kisaca

televizyonun toplumsallastirma etkisine sahip oldugu savunulur.

Kitle iletisim araglart tarafindan toplumsallasmanin saglanmasina “teknolojik
determinizm” denir. Marshall McLuhan ve Harold Innis bu goriisiin dnciileridir. McLuhan ve
Innis, toplumlardaki degisimi ekonomi merkezli degil, iletisim teknolojileri eksenli analiz
etmektir (akt.: Cangtz, 2013). Innis ve McLuhan gelisen iletisim teknolojilerinin diinyay1
degistirdiklerini savunur. Harold Innis, insanin teknoloji ile kiiltiirel degisimlere ugradigini,
toplumsal olarak orgitlendigini savunur. Marshall McLuhan insanlarin duyularinin iletisim
teknolojileri sayesinde ayni tarzda gelistigini ve bdylece diinyanin ‘“global bir koy”e

dontistiigiinii iddia eder (Yaylagul, 2014:70).

2.1.1. Kitle iletisim Araclar1 Uzerine Yaklasimlar ve Modeller

Yirminci yuzyildan itibaren kapitalist sistemlerde kitle iletisim araglari ekonomik, siyasi
ve kiiltiirel agidan toplumlar {izerinde vazgecilmez bir yere sahip olmustur. Kitle iletisim
araclarinin belli bash birtakim gorevleri vardir; haber verme, eglendirme ve egitme. Ayrica
toplumda yasanan olaylar hakkinda goriis sunmus, nesilden nesle kiiltiir aktarmistir. Bunlarin
disinda kitle iletisim aracglar1 tarih boyunca birer reklam araci olmustur. Gorsel, isitsel ya da

duyusal ara¢ fark etmeksizin ekonomik ihtiya¢ reklamdan saglanmustir.

2.1.1.1. Uyarnici- Tepki Modeli

Ana akim iletisim ¢aligmalarinin anahtar modeli, “uyarici-tepki model”idir. Uyarici-tepki
modeli dogrudan nedensellik felsefesine dayanir. Nedensellik olay ve tepkinin iliskisini
¢oziimlemeye calisan felsefik bir bakis agisidir. Felsefeye gore her olgu bir nedene baglh
olmaktadir ve sebepsiz hicbir etki bulunmamaktadir. Bu yaklagima gore, iletilen mesaj

alicinin davraniglarinda etkiler gosterir. Kitle iletisim araglarim1 kullanarak dogrudan elde



edilen etkiler enjeksiyon yapan igneye benzetilir. Bu nedenle uyarici-tepki modeline
“hipodermik igne modeli, sihirli mermi modeli ve propaganda modeli” adi verilir. Uyarici-
tepki kurami Ikinci Diinya Savasinda Hitler politikasinin hiikiimet kurabilmesi igin planladig1
se¢cim kampanyasi ve ayni zamanda iktidar1 boyunca kitle iletisim araglarinin toplum iizerinde

etkin bir bi¢imde degerlendirmeleri ile olusturulur (Yaylagiil, 2014:54).

2.1.1.2. Simirh- Etki Modeli

Uyarici-tepki modeline karsilik olarak smirli-etki modeli gelistirilmistir. Bu modelde
etkilesimin “opinion leader” tarafindan gergeklestigi savunulur. Bu kurama ayrica “iKi
asamali akis” modeli de denilir (Doynova, 2010:14). Paul Lazarsfeld ve Bernard Berelson
1940 ve 1948 yilinda gerceklesen baskanlik secimleri sirasinda kitle iletisim araglarinin
uyarici-tepki modeline zit olarak direkt bir etki gosteremediklerini savunurlar. Se¢im 6ncesi
yapilan arastirmalarda medyada yayin/yayimlanan se¢im kampanyalarinin segmen {izerinde
dogrudan bir etki olmadig1 anlasilir. Lazarsfeld ve Berelson ileten ve alicinin arasina giren
“kanaat onderlerinin” oy verme davranislarinda daha etkili oldugunu ortaya ¢ikarir. iletisim

sureci “Iki Asamali” olarak gergeklesir (akt. Yaylagiil, 2014:54, Rogers ve Chaffe, 1983:19).

Gilinlimiiz iletisim bilimcileri, kisilerarasi iletisimin medyatik iletisim ile rakip degil, tam
tersi tamamlayict konumda oldugunu savunur. Ornegin, basm agiklamalari Kisilerarasi
iletisimi canlandirip, fikir ve tavirlar lizerinde benimsetici etkiler gosterilir. Boylece medya
kullannm1 tegvik edilir (Kuhn, 2000:75). Bu bakis agis1 kitle iletisim araglarinin durus ve
fikirleri degistirmedigini, fakat var olanlar1 giiclendirmekte fayda sagladigini ortaya koyar.
Ayrica smirli etki paradigmas1 medya tiiketicilerinin medyay1 oldugu gibi kabul eden pasif
izleyici kitleden, itiraz edebilen bir alici kitleye doniisiimii ele alir. izleyicilerin medya
icerigini kendi fikirlerine gore sectikleri goriiliir. Boylelikle dikkat ve odak noktalar1 kisiden

kisiye farklilik gosterir (Ozgetin, 2018:109).

2.1.1.3. Kullanimlar ve Doyumlar Kurami

Sinirhi etki paradigmasi, kullanimlar ve doyumlar kuraminin (uses and gratifications)
olusumunda en biiyiik etken olup ve psikolog Elihu Katz’in c¢aligmalarina dayanir. Katz,

insanlarin toplumsal ihtiyaglarina deginir. Medya toplumsal ihtiyaglar1 kapsayan biiyiik bir



alandir. “Medyaya maruz kalmak” gibi kavramlar ile bireyler toplumsal ihtiyaglarini
gidermeye calisirlar ve medyanin olumsuz etkileri ile de karsilasirlar. Ihtiyaglarin1 medya ile
gidermek medya ile insan arasinda bir “iglevsel iliski” oldugunu gosterir ve izleyiciyi pasif
konumundan c¢ikarak aktiflestirir. Medya tiiketicisi medyay1 kendi ihtiyac1 dogrultusunda

rasyonel bigimde kullanir. Fakat bu yaklasimin kagirdig1 bir nokta bulunuir;

“Kitle iletisim aracglart ile yayilan mesajlari tiiketmek ozgiir bir bigimde ve
sonsuz bir secenek icerisinde degil, izleyicilere medya kuramlari tarafindan ne
sunuluyorsa onu tiiketmek seklinde gergeklesir. Ayrica bu yaklasim izleyicileri
birbirlerinden ayri ve atomize varliklar olarak degerlendirmis ve kitle iletisim
araglart ile yayilan mesajlarin nasil ortak anlamlar olusturdugu ve ideolojiye
doniistiigii sorusunu cevapsiz birakir” (Yaylagil, 2014:73).

Kullanimlar ve doyumlar esnek ve dinamik olusu ile giliniimiiz sosyal bilimleri
caligmalarinda 6nemini siirdiirtir. Yaklasimin en 6nemli uygulama alani televizyon kitlesi

Uzerinedir.

“Insanlar medya ile ne yapmaktadir?” sorusu kullanimlar ve doyumlar yaklagimi ile
cevaplandirilmaya calisilmistir. Medya’nin ortaya ¢ikmasindan itibaren yillarca siire gelen bir
arastirma konusu “medyanin insanlar iizerinde ki etkileri” olmustur. Psikolog Elihu Katz’in
caligmalari, kullanimlar ve doyumlar yaklasimina dayanmistir. Elihu Katz, insanlarin
toplumsal ve psikolojik kdkenli ihtiyaglart oldugunu savunur ve bunun i¢in medyadan fazlaca
yararlanmaya g¢alisirlar. Boyle bir bakis medya tuketicisini pasif konumundan aktif konumuna
tasinmustir. Ornek olarak bireyin eglence ihtiyacini televizyonda izledigi herhangi bir eglence
programut ile gidermesi ya da bilgiye ihtiyaci varsa, bunu internette arastirma yaparak ya da bir
kitap okuyarak gidermesi gosterilmistir. Kullanimlar ve doyumlar1 yaklagiminda kosul,
tiketicinin gonulli ve bilingli olarak ihtiyaglar1 dogrultusunda medya ile rasyonel fayda
saglamasidir (Yaylagiil, 2014:72). Baz1 arastirmalar tliketicinin medyaya maruz kaldigi ve asil
kontrol giiciiniin tiiketicide olmadig1 yoniinde elestirilerde bulunmustur. Kitle iletisim araglari
siirlt enformasyon ve eglence araclaridir. Boyle bir kosulda tamamen rasyonel, 6zgiir ve
secici kullanicidan sdz etmek yanls olacaktir. Insan sosyal bir varliktir. Kitle iletisim
araclarinda giindeme getirilen konular, toplumun sosyal hayatinda énemli rol alir. Ozellikle
televizyon programlari hakkinda konusmalar izlemek bir “eglence” unsurudur. Sohbet
konulari, toplumsal olaylar ve popiiler kiiltiir, televizyon gibi etken kitle iletisim araglar

tarafindan insa edilir (Turner, 2016).



2.1.1.4. Bilissel Uyumsuzluk Kurami

Leon Festinger’in ortaya koydugu bilissel uyumsuzluk kurami” iki hipotez (zerine
kuruludur. Birincisi, psikolojik anlamda bir uyumsuzlugunu olmasi, bireyi bu uyumsuzlugu
minimuma indirmeye ve ortak bir nokta yakalamaya iter. Diger hipotez ise, bir uyumsuzlugun
mevcudiyeti durumunda bireyin uyumsuzluklar1 arttirma ihtimali tagiyan bilgilerden uzak
durmasidir. Bu hipotezlere gore televizyon izleyicilerin sadece kendi kanaatlerine uyumlu

olan bilgi ve icerikleri onaylar.

Almanya gibi ¢oklu kultir toplumlara sahip tilkelerde farkli goriis ve inanglari tolere ve
kabul etmek entegrasyon sireglerinde 6nemlidir. Bilissel uyumsuzluk kurami bu baglamda
desentegrativ sonuclar 6n gorir. Halkin kendisinin veya gd¢menlerin sahip olduklari
diisiinceler ve fikirler, kisacasi diinya goriisleri gogmen toplumlarin bulunduklar1 ortama
uyum saglama siirecinde engel olusturabilir. Farkli diinya goriislerine sahip go¢cmen ve yerel
halkin arasinda basarili bir entegrasyon icin ihtiya¢ duyulan gereklilikler fikir, kiiltiir, din gibi
ayriliklarindan dolay1 uyuma uzlasilmamasi biiyiik olasiliktir. Bunun nedeni kendini koruma
mekanizmasmin olmasidir. Ornek vermek gerekirse, giiniimiiz Tiirkiye topraklarinda son
yillarda gergeklesen ciddi bir gogmen akimindan bahsedebiliriz. Suriye savasindan kaynakli
Ulkemize gelen Suriyeliler ile Tiirk halki arasinda bir ¢atisma mevcuttur. Kamu alanlarinda,
okullarda, toplu tasima araglarinda gerceklesen birtakim olaylar medya ya yansimaktadir.
Ozellikle televizyon haberlerine konu olan bu tiir toplumsal problemler ciddi bir “kendini
koruma mekanizmast” olusturur. Bu nedenle fonksiyonel bir entegrasyon gecikme
durumundadir. Fakat basarili bir entegrasyon i¢in bireyin kendinden farkli olan1 kabul etmesi
ve tolerans gostermesi kaginilmaz bir gerekliliktir. Toplumlar arasi bir biitiinlesme
gergeklesmemesi sonucunda birbirinden farkli fakat kendi i¢lerinde birbirlerini onaylayan “alt

topluluklarin” olusma tehlikesi olasidir (Maletzke, 1987:166).

Elisabeth Noelle Neumann televizyonun, diger kitle iletisim araglarindan farkli olarak
“akortsuz iletisimin bariyerler”inin (Noelle-Neumann, 2014:214) istesinden gelebilecegini
savunur. “Seg¢ici algr kuramini” etki dis1 birakabilen iki faktor bulunmaktadir: Alict tim ona
dokunmayan ve ilgisi diginda bulunan tim enformasyonlar1 kabul eder. Bu enformasyonlar
alicinin fikir ve diisiinceleri ile alakali olmadigindan onu ilgilendirmez, sadece eglence amagl
bu enformasyonlar1 tiiketir. Bir diger faktor ise kendi diislinceleri iizerinde stabilizasyon
ihtiyaglar1 yani1 sira, heyecan ve degisim ihtiyaglari bulunuyor olmasidir (Noelle-Neumann,

2014:211). Yiksek tahrik, korku ve tehlike durumlarinda da seleksiyon mekanizmasi



duraksamaya ugramaktadir. Eger bireyin 0z 0Ozelliklerindeki ideal, acgik gorisliilik
(receptiveness) ve tolerans ise farkli diisiince ve fikirler hos goriilecektir. Hatta baz1 ekstrem
durumlarda bir konu hakkindaki kisisel durusun o konu iizerinde net olmasina ragmen,
disiince tarzina karst duran diger kontra bilgiler, muhalefet olarak degil, onaylayan

enformasyonlar olarak g¢evirilmistir (Noelle-Neumann, 2014:212).

2.1.1.5. Locus-of-Control Yaklasim

Peter Vitouch’a gére “cok izlemenin” dissal bir kontrol odag: ile alakali oldugunu iddia
eder. “Locus-of-control-konsepti” kontrol inancini igsel ve digsal odaklara ayirir. Dissal
kontrol odagina sahip insanlar ¢evrelerinde gergeklesen olaylarda etkili olabileceklerini
diisiiniirler. I¢sel kontrol odagina sahip insanlar ise gevrelerinde bir etki olusturmadiklarini ve
eylemlerinin nedenlerinin kendi kisilikleri ile bir alaka i¢inde bulunmadigina inanirlar (Kuhn,
2000:85). Bahsettigimiz i¢sel ve digsal kontrol odaklar1 tercih edilen program igerikleri ile
yakin baglantilidir. Internal locus of control (i¢sel kontrol odagi) sahip bireylerin genel olarak
haber, tartisma ve politik programlarini izledikleri kabul edilir. Eksternal (dissal) kontrol
odag1 grubuna ait insanlar ise polisiye dizileri, yarisma ve danisma programlari izlemeye
egilimlidirler (Winterhoff-Spurk, 1989: 27). Cok izleme sonucunda dogan external locus of
control (dissal kontrol odagi) giivensizlik ve yabancilagsma, “eglence igin izlemek”

durumunda da olusmasina egilim gosterir.

Vitoch “digsal kontrol odagi” ile “Ogrenilmis c¢aresizlik” arasinda bir bag bulur.
“Ogrenilmis caresizlik” konseptine gore davranislarda etki gdsteren kontrol kaybi disinda bir
de olaylar i¢in 6nceden tahmin yiiriitme becerisinin kaybin1 eklenir. Olaylar1 6nceden tahmin
edebilmek insan psikolojisinin saglikli dengesi i¢in ¢ok Onemli bir unsurudur (Kuhn,
2000:85). “Stereotipler” sosyal psikolojik kavramlara bagli olarak insanin kendi benligini
stabilize edebilmesi i¢in islevsel bir 6n yarginin oldugu savunur. Stereo tiplemelerin yer aldigi
televizyon eglence programlart belirli olaylarda insanlarda birtakim 06ngorii tahmini

olusturabilir (Kuhn, 2000:91).
2.1.1.6. Bilgi Eksikligi Hipotezi

Bilgi Eksikligi Hipotezi (increasing knowledge gap), egitimli ve egitimsiz toplumsal
kesimlerin arasindaki enformasyon olanaklarin arasindaki makasin gittik¢e agildigini savunur.

Bilgi agiklig1 hipotezi egitimli insanlarin egitimsiz bireylere gore aktarilan enformasyonlari
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daha hizli ve dogru alma egilimindedirler. Almanya gibi lilkelerde gogmenler de bulunduklari
iilkenin halkina kiyasla kitle iletisim araglar1 gesitliliginde daha diisiik olanaga sahiptirler
(Maletzke, 1987:165). Kapitalist tilkelerde bilgi agikligi hipotezine gdére sosyo- ekonomik
siniflar arasindaki bilgi ve enformasyon araligi acilir. Ozellikle 6zel egitim gerektiren
konularda (gerek toplumsal/kamu isleri, gerek bilim olsun) bu agikliklar daha da gbze batar
(Yaylagiil, 2014). Fakat bu aciklik her konu igin gegerli degildir. Yerel haberler veya spor ile
ilgili konular sosyo-ekonomik diizey ne olursa olsun genelde esit derecede ilgi gérmektedir.
Bilgiler arasindaki ugurum kisisel iletisim mecralar1 ve medyada konu olmasi yogunluguna
baglanmaktadir. Medyada daha az tartisilan konular, 6rnegin ulusal ve uluslararas1 giindem
haberleri ne kadar az medyada konu olursa ve kisisel iletigim ortamlarinda tartisilmaza sosyal
ekonomik katmanlar arasinda ki bu bilgi makasi araligi daha da acilir (Winterhoff-Spurk,
1989:30).

2.1.1.7. Gindem Belirleme Hipotezi

Tam burada “giindem belirleme” hipotezine deginmek dogru olacaktir. (Winterhoft-
Spurk, 1989:30) Giindem belirleme hipotezi Walter Lippmann’in kamuoyu g¢alismalarinda
cok deginilen bir kuramdir. Lippmann, insanlarin reel diinya olarak algiladiklar1 ortam,
disiince ve fikirlerin kitle iletisim araclarinin sunmus oldugu semboller tarafindan
sekillendigini dne siirer (akt.: Ozcetin, 2018:117). “The Press of Foreign Policy” ¢alismasini
yapan Bernhard Cohen Kkitle iletisim araglarinin bireylerin “diistincelerinden” ziyade
diisiiniilecek konular1 belirledigini ve etkiledigini iddia eder (Irvan, 2001:70°den akt. Ozgetin
2018). Medyada olusan konularin yogunlugu tige ayrilir:

Priority-modeinde (6ncelik modeli) konularin siralanmasi izleyici/dinleyici/okuyucular ve

medya giindemleri tarafindan belirlenir.

Salience modelinde (¢ikinti modeli) izleyici/dinleyici/okuyucu giindeminin konulari

medya tarafindan 6nemli ve 6nemsiz olarak sekillenir.

Awareness modelinde (farkindalik modeli) izleyici/dinleyici/okuyucu kitle iletisim
araclarinda gecen konulari sadece tartisilabilir olarak goriir. Medya unsurlariyla kiyaslanacak
olursa yazili basin (6zellikle gazeteler) yerel haberlerin, televizyon ise ulusal haberlerin

giindem olmasinda en etkili aragtir (Winterhoff-Spurk 1989:31).
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2.1.1.8. Marshall McLuhan’in Yaklasim

Televizyonu kendine 6zgii bir medyum olarak géren ve ilk defa biitiinliigiinii iginde
aciklamay1 amaglayan Marshall McLuhan’in 1960’11 yillardaki ¢aligsmalarindan gliniimiize
kadar birgok arastirmaci televizyonun ne oldugu sorusunu sormaya devam eder (Sentiirk,
2017:131). Televizyon teknolojik Ozellikleri ile kiiltiirel bir forum olusturur. Televizyon
program tiirleri ve yaymlanan fragmanlar planli yayimn akigina sahip olur. Marshall McLuhan
medya etkisinin, yayinlanan igeriklerinden ziyade enformasyon akisinin “nasil” oldugunda
gizlendigini iddia eder (akt.: Doynova, 2010:15). Boylece televizyon yayinlari algt bigimlerini
ve kiiltiirel] normlar1 toplumsal olarak etkileme ve doniistiirme giicline sahiptir (Sentiirk,
2017:132). Unlii s6zl “the media is the message” izleyicinin aktarilan enformasyondan degil
de “medyatik gosterge bigimlerinden” etkilendigini ifade eder. Arag¢ tarafindan iletilen
bilgiden c¢ok aracin kendisi etken unsurdur. Zaten televizyon cihazi gibi bir kitle iletisim
aracini elde etmek bile belirli kullanim kosuluna ihtiyag duyar (Winterhoff- Spurk, 1989:36).
Neil Postman (2016:20) “Dilin kendisi gibi her ara¢ta (medium), diisiinceye, ifadeye ve
duyarliiga yeni bir yonelim kazandirarak benzersiz bir soylem tarzimin ortaya ¢ikmasini
saglar” der. McLuhan’in bu diisiince tarzi kitle iletisim araglarinin insan duyularinin bir
devami/genisletmesi olduguna dayanir (Winterhoff- Spurk, 1989:33). Marshall McLuhan kitle
iletisim araglarmi sicak ve soguk araglar olarak kategorize eder. Insan duyularinin yalniz bir
tanesine dokunan iletisim araglari sicak araglar olarak nitelendirir. Radyo, resim, fotograf gibi
araclar sadece isitme ve gorme duyularina hitap ettikleri i¢in sicak araglar olarak adlandirilir.
Birden fazla duyuya ihtiya¢ duyan kitle iletisim araglart soguktur. Soguk araglar insanlara
katilm saglarlar (akt.: Yaylagiil, 2014:71). Telefon ve televizyon soguk arag Ornekleridir
(Giiniimiizde internet ulagimi saglayan bilgisayarlar, tabletler ve mobil cihazlari soguk araclar
arasinda kategorize edebiliriz). Televizyona bir anlam yukleyebilmek igin izleyici birgok
pikseli zihninde bir araya getirmek zorundadir. Bu ylizden McLuhan televizyonu soguk arag

niteliginde gormektedir (akt:.Winterhoff-Spurk, 1989:35).

“Elektromanyetik dalgalarin kesfinin temsil ettigi olaganiistii biyolojik olay sayesinde, her
birey, kendisini bundan boyle kara ve deniz iizerinde, diinyanin dort bir yaninda ayn anda
mevcut bulur” (McLuhan, 2014:48). Marshall McLuhan bu climlesiyle diinyanin “global bir
kOye doniistiigiinii anlatir. “Global kdy” kavrami medya ¢alismalarina yeni bakis agilari
saglayan ve yon olmast 6nemli bir bulgudur. Enformasyonlarin zaman ve mekan igerisinde
sinirsiz aktarabilir modernitenin en belirgin 6zellikleridir. Teknoloji hayatimiza girdiginden

beri, insanoglunun kaginilmaz ihtiyact olmaya baslamistir. Hayatin her alaninda bilgi
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aligverisi gerceklesir ve siirekli enformasyon iiretim halindedir (akt. Ozgetin, 2018: 250,

McLuhan ve Fiore 2001: 63).

2.1.1.9. Cerceveleme Yaklasimi

Medya sadece stereotip gibi kavramlar1 degil ayn1 zamanda goriintii yapilar1 da aktarir.
Farkli bir deyimle insanlar ve olaylar cerceveler icine alimir. Bir olayin medyada
cercevelenmesi, sadece anlatilmak istendigi kadar simirlandirilir ve spesifik bir anlam
kazandirilir. Stereotip bireyler, gruplar ya da yerler i¢in kullanilan bir terimdir, gergeve ise
olay orguleri icin gecerli bir kavramdir. Cerceveler bir eylemi anlamak ve yorumlamak igin
yardimci olur. Stereotip milletler lizerine basmakalip algilar iiretirken, cevreler belirli
olaylarin gelisimi ile birtakim olgulart 6n plana ¢ikarir. Stereotip yabanci milletler igin
antipatik diisiincelere sebep olur, fakat bu diisiinceleri destekleyen unsurlar1 cergeveleyen
medyadir. Medya cerceveleri var olan dizeni gilinceller. Burada diizen kavramsal olarak bir
uyarici baglaminda biligsel yapilar1 temsil eder. Siirekli ve konsonant cerceveleme
cergevelerin tekrarlanmasina sebep olur ve stabil etkin modeller olusturur (Keding/Stuppert,

2006:41).

Was Guckst Du?! programini arastirirken gergeveleme metodu bu tez igin O6nemli
olacaktir. Seyircinin Was Guckst Du?! programi tarzi programlar yiiziinden gég¢menler
iizerinde imaj olusumunda olumlu ya da olumsuz olarak etkilendigni agiklayacaktir.
Alicilarda gelisen gorisler, sadece bilissel-duygusal sistemin disinda olan yeni mesajlar
aktarildiginda imaj ve goriislerde degiskenlik gosterebilir. Kitle iletisim araglarinda ¢ogunluk
olarak olumsuz mesajlar verildiginde alicilarda da goriisler negatiflesmektedir. Ornegin
Turkiye nin Avrupa Birligine alinip alinmamasi tartismasinda ticaret agisindan olumlu iletiler
sunulurken; Tirkiye’nin Avrupa Birligi’ne girmesiyle Avrupa’yr yogun bir go¢ bekliyor
olmas1 mesaji negatif algilar1 yiikseltecektir. Belirli konularda gelistirilen goriisler, bir
terazide tartilir gibi o konunun pozitif ve negatif taraflarini tartma ve degerlendirme
neticesinde dogar. Televizyon gibi yaygin olarak kullanilan kitle iletisim araglari, kisacasi
stereotip ve ¢erceveleme yetkisi ile egemen gorisler iiretebilme kabiliyetine sahiptirler
(Keding/Struppert, 2006:42).

Cerceveleme kurami alicilara olaylarda “ne sekilde” diistinmeleri gerektigini dayatmak

anlamina gelir. Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan bir arastirmada bir kiirtaj haberi ele

13



almir. Ele aliman iki farkli gazete de aym kiirtaj haberini verir. Birinci gazetede ‘“fetiis”
kelimesi kullanilir, diger gazetede haberinde “bebek” olarak tanimlanir. Yapilan aragtirmalara
gore “bebek” sozciigiinii kullanan gazetenin okurlari, kiirtaj meselelerine yonelik daha
elestirel diisiincelere sahip bir kitle oldugu ortaya ¢ikar. Dilbilimsel olarak bakilacak olursa,

haberlerde kullanilan kelimelerin ve kavramlarin algilarda etkili oldugu savunulur (Ozgetin,

2018:121).

Cergeveleme yaklasimi Fritz Heider ve Marianne Simmel’in psikolojik deneyimlerine
dayanir. Ayrica Erving Goffmann’in ¢ergeveleme iizerine sosyolojik analizleri gerceveleme
kurami i¢in 6nemli sonuglar icerir. Heider ve Simmel’in deneklere izlettikleri animasyon
filminde genis bir karenin i¢inde ve etrafinda hareket halinde olan ii¢ sekil bulunur. Hareket
eden geometrik sekiller genis, kiiciik bir liggen ve bir adet yuvarlaktan olusur. Animasyon
filmi izletilen deneklere sekiller ile ilgili sorular y&neltilir. Izleyenler nesneler, her bir
geometrik sekle nitelikler ylikleyerek kategorize eder ve birtakim anlamlandirmalarda
bulunurlar (iki iiggen ve bir yuvarlak, bir kiz i¢in miicadele eden iki adam. Biri zorba, digeri

kahraman) (Ozgetin, 2018: 12. Bkz. http://www:.all-about-psychology.com/fritz-heider.html).

Erving Goffman birincil cercevelerden bahseder. Birincil cerceveler sosyal hayatta
karsilasilan olaylart ve durumlari siniflandirabilmek igin basvurulur. Goffman birincil
cerceveleri ayrica toplumsallik i¢inde paylasilan kategori sistemleri olarak da tanimlar. Robert
Entman (1993:52) “Cerceveleme esasen se¢meyi ve énem vermeyi barindirir. Cergevelemek,
bir sorunun belirli bir sekilde tanimlanmasim, istenen nedenselliklerin kurulmasini, tercih
edilen ahlaki degerlendirmelerin yapilmasini ve istenen ¢oziim onerilerinin giindeme
gelmesini saglamak amaciyla, algilanan gercekligin bazi boliimlerini se¢mek ve bir iletisim
metninde daha dnemli hale getirmektir ” der. Kisacasi gergeveleme bir olayin istenilen sekilde
algilanmasin1 ve birtakim olaylar arasinda baglantilarin amaclandig1 sekilde kurulmasini

saglamaktir. Cergeveleme ii¢ ana faktore dayanir:
(1) Cergeveler olaylar1 tanimlar.
(2) Cergeveler olaylarda bulunan sorunlari ortaya ¢ikarir ve teshis eder.
(3) Cerceveler sorunlar karsisinda ¢6ztiim onerirler (Keding/Strupper, 2010:43).

Cerceveleme kuraminda olaylarin aktariminda segilen kavramlarin énemi kadar bir de
elenen kavramlarin 6nemi de biiyiiktiir. Kiirtaj 6rneginde iki terimden bahsettik: “fetlis” ve

“bebek”. Bir haber metninde “bebek” kelimesi kullanilarak “fetiis” s6zciigii disarida birakilir.
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Olaylar da hangi kavramlarin kullanildigi  kadar kullanilmadigi da olaylarin

cercevelenmesinde alternatifleri goriinmez kilar.

2.1.1.10. George Gerbner Uzerinden Yetistirme Kuram

Yetistirme Kurami, dilimizde sosyal bilimler arastirmalarinda “ekme kurami” ya da
“kiiltivasyon kurami” olarak da adlandirilir. Kiiltivasyon Kurami Ingilizce’deki “cultivation”
kelimesinden gelir; ekmek, yetistirmek, gilibrelemek ya da toprag: islemek anlamina gelir ve
“kiltiir” ile aym kokene dayanir. Her iki kelime de Latince cultura ve colore kdkenine
sahiptir (Williams, 2011: 105). George Gerbner modern toplumlarda medyanin etkilerini
aciklarken “kiiltivasyon” kilit kavram olarak kullanir. Gerbner’e gore medya inang, tutum ve
davraniglar gibi kisa vadeli etkilerden ziyade insanlarin toplumsal realiteyi algilama sekillerini
uzun vadede bi¢imlendirdigini savunur. George Gerbner iletisim siirecinin mesajlarin
olusturdugu bir etkilesim oldugunu belirtir. Sembolik cevre iletisim kiiltiiriinii belirler.
Boylelikle iletisimi tek yonlii bir ikna araci olarak tammlar. iletisim, Gerbner’e gore

semboller ve kiiltiir olusumunda en kritik noktadir.

Tiirkcede genel olarak “ekme kurami” veya “yetistirme kurami” olarak adlandirilan
“kiiltivasyon kuramina” gore (cultivationhypothese) televizyon diislince ve fikirleri dolayl bir
yol ile aktarir, daha ¢ok toplumsal gergeklikte mevcut olan fikir ve diislinceleri uygarlastirma

etkisine sahiptir (Winterhoff-Spurk, 1989:50).

“Yetistirme” kavrami George Gerbner’in medyanin etkilerini arastirirken kullandigi
anahtar kelimelerdendir. Kitle iletisim araglarinin etkileri uzun vadeli bir siiregte kendini
gosterir. Gerbner’e gore televizyonun ana akim (main-stream) olmasinin nedenleri arasinda
bu kitle iletisim aracini genis ve heterojen alanlara hakimiyet kurarak sosyalize edebilme
glcline sahip olmasi, sinemaya benzemesi ve izlenmesinin iicretsiz olmasina baghdir.
Televizyon cihazi her bireye dogrudan evde ulasir. “Kiiltiirel gostergeler” arastirmasinda
George Gerbner televizyon ve toplumsal gerceklik tizerine iliskilendirmeler yaparken, bireyin
televizyon tarafindan ideolojilerin, degerlerin, inaniglarin ve perspektiflerin kuruldugunu
savunur (Gerbner, 2014:298, aktr. Ozgetin, Burak). Farkli deger ve fikirlere sahip izler kitleler
televizyon izleme yogunluguna gore ortak degerler ile problematik ortak noktalarda bulusur
(Winterhoff-Spurk, 1989:51). Ekme kurami ayni zamanda “Cok Izleyen Sendromu” olarak da

yorumlanir. Televizyon bu yorumlamalara gére tamamen bir eglence aracidir. Kuhn,
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televizyonun eglence araci olmasi bireyin giivenirligini yitirir ve ona karsi bir yabancilagma

etkisi de olusturur (Kuhn, 2000:81).

George Gerbner “istenen tepkileri elde etmek igin girigilen taktiklerden daha cok,
genellesmis imajlarin istikrarli yapilarin1 besleyen (cultivate) mesaj sistemlerinin iiretimi ve
algilanmas1” (Gerbner 2014:14), akt. Ozgetin, 2018) oldugunu savunur. Siirekli istikrarli bir
sekilde tekrarlanan mesajlar, imgeler ve ideolojiler uzun vadede ciddi etkiler olusturur
(Shanahan/Morgan, 2004: 5). Gerbner, televizyonun etkileri kiiltivasyona ugrayan bilincin
reel hayatta yargilama kistaslarini insanlarda pekistirmek oldugunu one siirer. Televizyon
modern ve heterojen toplumlarin sosyalizasyonunun bir pargasidir. Gerbner’e gore sinemadan
daha etkili olmasmin sebeplerinden birincisi televizyon cihazinin temin edildikten sonra
licretsiz olmas1 ve insanlara dogrudan evde ulasilabilir olmasidir. Ikinci olarak da George
Gerbner, televizyonun bir insanin dogumdan Oliimiine kadar takip ettigi, hayatinda
vazgecemedigi bir unsur olduguna deginir. Televizyon bireylerin deger, ideoloji ve perspektif
olusumunda kurucu araglardan birisidir. Ayrica kapitalist yapinin bir parcasi olarak egemen

ideolojilerin oturmasi i¢in kiiltiirel simge ve iletilerin siirekliligini korur.

Yetistirme kuraminin temel amaci kitle iletisim araclarinin izleyiciler iizerinde toplumsal
gerceklik algilarinin etkilerini ispat etmektir. Yetistirme kuraminin genel hipotezi, televizyon
karsisinda ¢ok vakit harcayan alicilarin, televizyon ile daha az ilgilenen insanlara gore
giindelik yasamda televizyonda aktarilan mesajlart daha ¢ok yansitmalaridir (Shanahan/

Morgan, 2004:4).

George Gerbner bir de “mean wild syndrome”’dan (trkg¢.: “acimasiz diinya sendromu”)
bahseder. Bu sendrom televizyonun seyircilere tehlikeli bir diinyada yasiyor olmalariin
imgelerini One siiriiyor olmas1 anlamina gelir. Televizyonun siirekli siddet igerikli igerikler
iretmesi farkli sonuglar da dogurur. Siirekli siddet imgelerine maruz kalmak, insanlarin
giindelik hayatlarinda siddete kars1 duyarsizlasmalarini saglar. Gerbner’e gore insanlar gercek
diinyada aclik ve savas gibi gercekler karsisinda hissizlesmeye baslar (Keding/Struppert,
2006:48).

Ozetlemek gerekirse yetistirme kurami, televizyonun diinya iizerinde bakis agilar1 ve
tutumlarinin “yetistirme” kabiliyeti oldugunu sdyleyebiliriz; boylece kitle iletisim araglarinin
arasinda televizyon ¢ok giiclii bir sosyallestirme/toplumsallastirma enstriimani olarak kabul

edilir. Ayrica insanlara rol modelleri ve davranis bigimlerinin “standartlarini” 6gretir (Kuhn,

2000:82).
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2.2. Televizyon

Televizyon, tim diinyada oldugu gibi lilkemizde de en onde gelen kitle iletisim
aracidir. Gelisen kitle iletisim teknolojileri ile diinyaya hizla yayilan modernlesme, popiiler
kiiltiir ihtiyac1 meydana gelir. Televizyon en O6nemli popiiler kiiltiir aktaran araglardandir.
(Gilinlimiizde, televizyona es deger popiiler kiiltiir aktaricis1 “sosyal medya”dir. Fakat bu ayri

bir arastirma konusudur).

Popiiler kiiltiir aktaricis1 olarak televizyon, izleyici oraninin yiikselmesi i¢in amacina

uygun yayin igerikleri olusturur. “Eglence” igerik tilirlerinin en basinda yer alir.

Eglendirme disinda televizyonun en Onemli islevi ve yetenegi “manipiilatif”
Ozellikleridir. Aysel Aziz (1981:78) televizyon yayinlarinin biiyiikk kismimin kurgulama

yoluyla tiretilerek, yonlendirici etkisi oldugunu belirtir.

Kitle iletisim araclarinin arasinda en popiiler olan televizyon teknik agidan ele
alindiginda, temel 6zelliginin paralel olarak ses ve goriintiiyli aktarabilmesidir. Her kesimden
alicilarda etkisinin yiiksek oranda olmasi, televizyonun bu &zelligine dayanir. Televizyonun
bir farkli 6zelligi ise, bilgi teknolojilerinin gelismesiyle, televizyon cihazinin ve yayinlarinin

da es zamanda gelisebilir 6zellige sahip olmasidir.

2.2.1. Televizyon Tarihi

Televizyon, diger kitle iletisim araglarinin arasinda en popiiler olanidir. Bunun nedeni
televizyonun séz ve gorlintiiyii bir arada sunuyor olmasidir. Zaman ve mekan kavramlari
acisindan esnektir. Televizyon kavramsal olarak ilk kez 1900 yilinda Constantine Persky
tarafindan kullanilir. Fransizca kokenli télévision kavrami iki terimden olusur. “tele” ve
“visio”. “Tele” Yunanca “uzak” anlamina gelmektedir. “Visio” ise Latincedir ve “gdrme”

demektir. Televizyonun Tiirk¢e anlami

islevi géormektedir (Kirik, 2010:21).

‘uzak goriis”tlir. Yani televizyon uzaktakini iletme

Televizyon cihazinda ses ve goriintiiyli ayn1 anda aktarabilmek adinda bir¢ok bilim

insan1 uzun siire caligmalar yapmislardir.

1873 yilinda irlandali bilim adam1 Andrew May, televizyonun ortaya ¢ikmasi icin ilk

ve en Onemli adimlardan birisini atmistir: Isik dalgalarinin elektrik akimina doniisebildigini
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ortaya ¢ikarmistir ve selenyumun elektrik akimina karsi direng sahibi oldugunu bulmustur.
May, daha sonra meydana gelen direncin, giines isinlarina karsi azaldigini da gérmiistiir
(Aziz, 1981:12). 1880’li yillarda Alman bilim adami1 Paul Nipkow “doner disk™ icad1 ile bir
gorsel tarayici icat etmistir ve bir resmin bir yere yansimasini saglamistir. 1899 yilinda
Lazarre Weiller “Nipkow diskini” gelistirmeye deger goren ilk bilim adamlaridandir. Ingiliz
bilim adam1 Alan Campbell ile Boris Rosing birbirlerinden bagimsiz olarak, 1900’1 yillarda
elektronik yontemler kullanarak tarama islemini gergeklestirmeye ¢alismiglardir. Her iki bilim
adami “katod 1sinlari”ndan faydalanarak goriintiiniin daha net olabilecegi kanisina varmustir.
Alan Campbell 1911 tarihinde “mozaik™ isimli bir ara¢ gelistirir. Bu ara¢ sayesinde 1s1g8in

enerjisi, elektrik enerjisine doniistiirebilmekteydi (Aziz, 1981:12).

Birinci Diinya Savasi’ndan sonra Rus asilli bilim adami Vladimir Zworykin, kamera
tlpunu gelistirmistir. Bunun igin ABD’de Westinghouse sirketiyle anlagsmistir ve ortaya ¢ikan

“Icenoscope” resim tlipii ile artik goriintiilii yayin yapabilmistir (Aziz, 1981:13).

Ik televizyon misali islem 1926 yilinda John Logie Baird tarafindan
gerceklestirilmistir. {lk baslarda sadece birka¢ metre uzaklikta konumlandirilan bir nesneyi,

televizyon cihazi tarafindan iletilmek basarilmistir.

Yillar gectikce televizyon teknolojisinin gelistirilmesi ile 1931 yilinda Philo
Farnsworth, verici ile alici arasinda “senkronizasyon” olusturarak goriintii sinyallerinin
elektromanyetik dalgalar {izerinden alicilara ulastirmay1 basarmistir. Teknolojide bu gelisme
goriintiiniin daha net olmasmi saglamistir. Aym1 yil iginde alict cihazlari iretilmeye
baslamistir. Bir y1l sonra VHF (very high frequency) bandina gegis yapilmistir. 1935 yilinda
ilk kez Edwin Armstrong tarafindan gelistirilen FM (frequence modulation) yayini
gerceklestirilmistir (Aziz, 1981:14).

1936 yilinda Ingiltere, ilk diizenli yaymn yapan iilke olmustur. ABD diizenli yayina
1939 yilinda ge¢mistir. Sonraki yillarda Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa diizenli yayma

gecis saglamistir.

Ikinci Diinya Savasi, yaymlarin durdurulmasina sebep olmustur. Savas bitiminden
sonra televizyon teknolojisi gelistirilmeye devam edilmistir. 60’larda uydu sistemlerinin

gelistirilmesi televizyon yayinciliginda 6nemli katki saglamistir.

[Ik ulusal yaymnlar (siyah-beyaz) Amerika Birlesik Devletleri'nde 1940 yilinda
gergeklesir. Renkli televizyonlarin satis1 1950’11 yillarda yine ilk ABD’de baglar.
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Tiirkiye’de ilk goriintiilii yaymn 1953 yilinda istanbul Teknik Universitesi tarafindan
gerceklestirilir. Yayinlar bolgesel olup, birkag saat deneme yayinlari olarak sunulur. TRT nin
(Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu) siyah beyaz deneme yaymina gecisi 1968 yilinda
gerceklesir ve TRT 1 gibi kanallar olusturulur. Renkli televizyona gegis 1980°li yillarda
saglanir. 90’larda da 6zel kanallar ortaya ¢ikar (Aziz, 1981:14).

2.2.2. Televizyon Teorileri

Televizyondan Once ortaya ¢ikan sinema, hareketli goriintiileri kayit edip izleyiciye
sunmast gerceklik algilarina biiyiik yenilikler katmistir. Fakat televizyon seyirciye
“eszamanl1” ulasim saglamistir. Kisacas1 sinemadan en biiylik farki; izleyicinin kendi ayagina
gelmesini beklemeden, kullanicilarin en mahrem boélgelerine sizarak insanlarin en 6zel yasam
sinirlarina, yani evlerine girebilmis olmasidir. Televizyon ciddi toplumsal etkilerine sahip bir
kitle iletisim aracidir. Mahrem alanlara, evlere girerek ortak bir toplum suuru yaratir. Onu
doniistiirtir ve yonlendirir (Sentiirk, 2017: 12).Yirminci ylizyilin sonu ve simdi bulundugumuz
yirmi birinci yilizyilda televizyon neredeyse her evde bulunan ve vazgegilemez bir ara¢ haline
gelmistir. Bilgi edinme ve eglence araclarinin arasinda en popiiler iletisim teknolojisidir.
“Televizyon bizi aileye mahkiim etmektedir ve televizyonun kendisi de tipki kullanilan bir

nesne gibi ev esyasindan biri haline gelmistir.” (Barthes, 1987).

Roland Barthes bu ifadesiyle televizyonun bir ev egyasindan sayilmasi, onun giindelik
hayatin akisina gore diizenlenmis anlamima getirir. Toplumda kendisini bu kadar
popiilerlestirip kabul ettirmesi ve insan-toplum hayatin1 akisina kadar etkileyen televizyon
iletisim alanlarinda yirminci ylizyilin 6nemli arastirma konusu olmustur. 1960’11 yillarda
Harold Dwight Lasswell’in “Power and Personality” isimli kitab1 kitle iletisim araglart ile
ilgili arastirmalar igin teorik zemin olusturur. “Who says what to whom in which channel with
what effect?” sorusu ile Harold D. Lasswell kisiler arasi iletisim siirecini defnetmek igin
olusturmustur. Tirkgesi “Kim (sdyliiyor), neyi, kime, hangi kanalda, hangi etki ile” olarak
cevrilebilr. (Sentlirk, 2017:131). Burada “kim” kaynak, “Kime” hedef, “Hangi Kanalla”
iletisim araci, “ne soyliiyor?” ise ileti/enformasyon/mesaj olarak tanimlanir. Lasswell
televizyonu tek tarafli iletisim siireci oldugu fakat izleyicinin de neyi izlemek istedigini

secebilme Ozgiirliigli bulundugunu sdylemeyi ihmal etmemistir (Yaylagiil, 2014:57).
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Gilinlimiizde hala iletisim arastirmacilar1 bir kitle iletisim araci olan televizyonun ne
olduguna dair agiklamalar getirmeye calisir. Bu durum televizyonun ne kadar biiyiik etki
gliciine sahip oldugunu ama ayni zamanda ne kadar karmasik bir teknoloji oldugunu gosterir.
Marshall McLuhan’in 1960 yillarindaki ¢alismalari televizyonu ilk defa bir biitlinliik i¢inde
aciklamayr amaglamistir. McLuhan arag ve ileti arasinda bulunan iligki iizerinde
yogunlagsmistir. Televizyonun belirtilmis olan aragsal icerik 6zellikleri ile algilarin tizerindeki
etkiler ¢ercevesinde ¢alismalar yliriitmiistiir. Marshall McLuhan’ gére medyum ve alicinin,
yani televizyon ve izleyicinin arasinda yapisal bir olgu bulunur. McLuhan’in arastirmalari
televizyonun daha ¢ok teknolojisinin etkileri izerine ¢alismalardir. Televizyonun tekniksel
ozellikleri sayesinde izleyicinin algilar1 sekillendirilir. McLuhan programlarin ideolojik
igeriklerinin, medya unsurunun teknolojileri ¢er¢evesinde yon buldugunu savunur. Kisacasi
televizyon teknolojisinin igerigi belirleyen temel enstriiman olarak degerlendirilmesi gerekir.
Televizyon izleyicisinin belirli programlar1 seyretmesi icin birtakim televizyonda 6zel efektler
kullanilmistir ve McLuhan bu efektlerin izleyici {izerindeki etkinin ayr1 bir inceleme konusu

oldugunu belirtir (akt.: Sentiirk, 2017:132).

1978 yilinda Reading Television (Televizyonu Anlamak) adli calismada Ingiliz
Kiiltiirel Calismalar mensuplart John Fiske ve John Hartley bir kitle iletisim araci olan
televizyonun “semiyotik” birlesenini dilsel bir metin olarak nasil okunabilecegi Uzerine
yogunlagmistir. Televizyonun sundugu igerik ile yazili metinler tarafindan okunan metinsel
icerikler toplum iizerinde degisik etkiler gosterir. Fiske ve Hartley’e gore televizyon toplumun
her kesimi tarafindan anlasilir ve giivenilir olarak algilanir. “(...) Televizyonu boyle 6nemli,
biiyiileyici ve analiz etmeyi zor kilan; onun kiiltiiriimiize yakinligi ve merkezi konumudur. O
daha ¢ok konustugumuz dil gibidir: Bahsedilis ve hep olmus gibi kabul etmek.” (Televizyonu
Anlamak, 1978:16, aktr Sentiirk, 2017). Yazili metinlere kiyasla televizyon episodik, dramatik
ve somut olan igeriklere Oncelik tanimaktadir. Tiyatro ve filmin metinsel mantiklari,
televizyonun mantigina yakindir. Bu tiir metinler alfabetik isaretleri hemen hemen hic
bulundurmayip gorsellik ve isitsellige dayanir (akt. Sentiirk,2017 1978:16). John Fiske ve
John Hartley televizyonun konusma dili ile ortak ydnlerinden de bahseder. Televizyonun
kendine has bir dili olusur. Kendine 6zgii sdylemleri ise tipki konusma dilinde de oldugu gibi
gerceklerin kiiltlir tarafindan belirleniyor olmasidir. Boylece televizyon topluma toplumsal

iliskiler ve kiiltiirel algilar {izerine yol gosterici duruma gelir (Sentiirk, 2017:161).

John Fiske ve John Hartley Reading Television (Televizyonu Anlamak) kitabinda,

televizyon programlarin olustugu gostergelerin kod c¢oziimlemesi ve kimlik tespitinin
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miimkiin olabilecegini savunurlar. Bu eserin temelini “ideoloji elestirisi” ve “goéstergebilim”
olusturur (akt.: Sentiirk, 2017:162). Bu eser televizyon teorileri baglaminda 6nemli katkilar
saglamustir ve teorilerin temeli haline gelmistir. Ozellikle iletisim alanindaki nitel analizlerde

ve televizyonun toplumsal alg1 yoneticisi olmasi lizerine yararli bir metindir.

John Fiske ve John Hartley, Stuart Hall’un ¢alismalarindan faydalanmislardir. Stuart Hall
1970°1i yillarda “yapisalcilik” ve kilturel ¢alismalar ger¢evesinde “etnografi” gibi 6nemli

alanlar {izerine arastirmalarda bulunmustur (Turner, 2016).

2.2.3. Televizyonun Islevleri

Kitle iletisim araglarinin bir¢ok isleve sahip oldugu bilinir. Haber verme ve
bilgilendirme islevi, egitme islevi, eglendirme islevi, iiriin ve hizmet tanitim1 ve inandirma ve

harekete gegirme islevleri olarak kategorize edilir.

Haber almak, vermek ya da bilgilendirmek insanlik boyunca var olan faaliyetlerdir.
Insanhigin en 6nemli teknolojik buluslarindan birisi olan televizyon sayesinde, ulusal ve
uluslararas1 haberlesme miimkiin kilinmistir. Okuma ve yazma orani diisiik olan {ilkelerde,
televizyonun haber verme ve haber alma 0zelligi, aslinda bir toplumun kalkinmasinda
yardimci olabilecek niteliklere sahiptir. Fakat yayin organlarinin yansiz ve olaylarin gergekci
boyutta ¢ergevelenmesi gerekir. Bu durumda yayin yonetiminin siyasal giiglerin degil, gercek

kamu yayin kuruluslarin elinde olmas1 gerekir (Aziz, 1981b:52).

Kitle iletisim araglar1 toplumlar {izerinde egitim islevi, temel egitimden ziyade,
tamamlayict bir egitim olmasi gerekir. Bir iilkenin sosyo-ekonomik durumu, televizyonda
yayinlanan egitici igerikleri belirler. Afrika kitasinda bulunan iilkelerde, televizyonun yayin
amaci egitimdir. Televizyonun egitici islevi, ana iglev oldugu iilkeler genelde gelismemis ya
da gelismekte olan lilkelerde gergeklestirilir. Gelismis lilkelerde televizyonun egitici islevi

temel egitim degil, tamamlayic1 bir egitimdir.

Tiirkiye’de televizyonun egitme islevini ikiye ayirmakta fayda vardir; orgiin egitim ve
yaygin egitim. Orgiin egitim olarak TRT Okulda yayinlanan programlara, yaygin egitime ise

yetiskin egitimi olarak program tiirlerinde degiskenlik gosterebilir (Aziz, 1981:53).
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Televizyonun eglendirme islevi, eglenceyi seyircinin ayagina getirmesidir. Televizyon
cihazini temin etmek diginda bir maliyeti bulunmaz. Bu tlir programlar genelde fazla reyting

aldiklart i¢in, 1yi oyuncular ve iyi reklamlardan iyi gelir kaynagi elde edilir (Aziz,1981:54).

Uriin ve hizmetlerin tanitilmasini, reklamcilik kapsar. Birgok yaymin olma sebebi
reklamdir. Burada amag¢ s6z konusu olan iiriinlerin satisini arttirmaktir. Sadece iiriin tanitan
televizyon kanallar1 da bulunur. Bu tiir televizyon kanallar1 ABD televizyon sisteminden

iilkemize aktarilmistir (Aziz, 1981:55).

Televizyonun inandirma ve harekete gecirme islevi, diger islevleri ile dogrudan
baglantilidir. Haber verme ve bilgilendirme ya da iiriin ve hizmet tanitimi islevi ile seyirciyi
bir olaya “inandirmak” ya da bir “iiriine” ikna etmek, bireyi harekete gegirecek etkiye sahiptir.
Bu islevde amag iiretimi arttirmaktir. Reklam veren yayinlar i¢in en énemli islevin inandirma

ve harekete gecirme oldugunu soyleyebiliriz (Aziz, 1981:55).

2.2.4.Televizyon Program Tiirleri

ABD’nin Federal Iletisim Komisyonu (FCC; Federal Comission of Communication)
televizyon programlarini yedi tiire ayirir: Bunlar tarim programlari, eglence programlart,
haber, dini programlar, egitim programlari, spor programlar1 ve diger programlar olarak
adlandirir. Britanya Yaym Kurulusu BBC (British Broadcasting Cooperation), haberler ve
kamusal konular, magazin ve belgeseller, egitim, sanat ve miizik, ¢ocuk programlari,
dramalar, filmler, eglence programlari, spor, dini programlar, program tanitimlar1 ve
reklamlar olarak smiflandirir. Tiirkiye’de Radyo Televizyon Ust Kurulu “RTUK”de
televizyon programlart iizerine tiir siniflandirmasi mevcuttur. Bunlar haber, giincel
programlar, kiiltiir programlari, egitim programlari, drama, eglence programlari, ¢ocuk
programlari, ticari iletisim ve tanitim ve diger programlar olarak adlandirilir. Bu siniflamalar

televizyon programlarini amaglarina gore ayirmaktadir ve alt tiirlere de ayrilabilir.

Haber Programlari: Haber biltenleri, ekonomi biiltenleri, hava ve yol durumlar ve
spor biiltenlerini kapsar. Bu tiir programlar toplumun bilgi edinme ihtiyacin1 karsilarlar.
Giindelik hayatta yasanan olaylar1 ve gelismeleri, ekonomi ve sermaye piyasalari, hava
sicaklik tahminleri ne nem oranlar1 ayrica yol calismalar1 ve kapatilan yollar hakkinda bilgi

aktarilir. Spor biiltenleri de haber tiirlinden programlardir. Diinyada yasanan spor gelismeleri
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Uzerine bilgi verir. Haber tirti program ve biltenler giunun belirli saatlerinde dizenli olarak
kamuoyuna sunulur (RTUK, 2014:11).

Guncel Programlar: Yorum programlari, sohbet programlari, dini tdren yayinlari, kriz
donemi canli yayinlar, se¢cim yayinlari, ulusal ve uluslararasi torenlerin naklen yayinlarini
kapsar. Toplumu ilgilendiren giindemde olan konular sunulur. Terér, dogal afetler, siyasi
catismalar, dinsel/etnik olaylar, ekonomik ve spor ile gelismeleri iceren yaymlardir (RTUK,

2014:12).

Kiiltiir Programlar1: Belgesel, bilgi/ kiiltiir yarigsmalari, kiiltiir ve sanat programlar1 ve
gezi programlarina denir. Toplumun kiiltiiriine ve yasam bigimlerine uygun bir sekilde
icerikler iiretilir. Belgesel gibi kiiltiir programlar1 gergek olaylardan, farkli kiiltiirlerden
tarihsel ve toplumsal hikayelerden olusur. Genelde bilime dayali olmayan bilgiler aktarilmaz
ve belgelere dayanir (RTUK, 2014:13).

Egitim programlari: Orgiin egitime destek programlari, bilgi-beceri programlari, saglik
programlari, dini egitim gibi egitimsel programlardir. Egitim programlar1 bir kisinin egitim
durumu ne olursa olsun, egitimine destek olacak igerikler sunar. Ornegin yemek, el isi veya
her tiirlii bilgi ve beceri saglamasina yardimc1 olan program tiirleridir. Topluma saglik {izerine

ve dini igerikli bilgiler aktarir ve bilinglendirmeyi amaglar (RTUK, 2014:15).

Gergek Yasamlar: Realtite sovlar, yani gercek hayat hikayeleri insanlarin yagadiklari
gercek olaylara dayanir. Realtiy Showlar sikga canli yayinlar olarak yayinlanir (RTUK,
2014:15).

Drama: Diziler, sinema ve televizyon filmlerine denir. Igerikler tiyatro ve sinema

teknikleri kullanilarak olusturulur (RTUK, 2014:16).

Eglence programlari: Magazin programlari, drama 6geleri igeren eglence programlari,
miizik programlari, konser yayinlari, yarisma programlari, talk sov, kusak programlari
izleyicinin eglenme ihtiyacin1 giderir. Komedi programlart da eglence programlari
kapsaminda yer alir. Saka programlari, ske¢ programlari bu kategoriye dahil olmaktadir

(RTUK, 2014:16).

Cocuk Programlari: Okul 6ncesi ¢ocuk programlari, ¢izgi ve animasyon filmleri,
cocuk yarisma programlari, ¢cocuk haber programlari ¢cocuklarin anlayabilecegi bir sekilde

hazirlanmis program tiiriidiir. Cocuk izleyicilerine mesaj aktarimi ¢izgi film, animasyon
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yoluyla endirekt bir sekilde aktarilir. Cocuk haberleri Almanya da c¢ok yaygindir.
Gundemdeki toplumsal, kilttrel olaylar cocuk diliyle aktariimaktadir (RTUK, 2014:17).

Ticari lletisim ve Tanitim: Tele-aligveris, reklamlar, program tanitimlari, iiriin
yerlestirme licret karsiliginda televizyon kanallarina satilir. Bir program ile birlikte ya da
icinde (O0rnegin bir televizyon dizisinde oyuncunun kullandigi bir markanin arabasi, cep

telefonu) yerlestirerek tanitilan iiriinlerdir (RTUK, 2014:19).

Diger: Kamu spotlari, koruyucu semboller, kamu kurum ve kuruluslari ile dernek ve
vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan
yayinlanmasinda kamu yarart olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki film

ve sesler ile alt bantlar icerir (RTUK, 2014:20).

2.2.5. Eglence Teorileri

Tezde ele alinan konu bir eglence programi oldugu icin “eglence” kavramini ve
iizerine islenmis teorileri ele almak onemli olacaktir. “Eglence” televizyon diinyasinin en
temel amacidir. Iletisim bilimleri arastirmacilar eglence sektoriinii anlamak, degerlendirmek
ve elestirmek icin ¢abalamistir. Sosyal bilimler alaninda ¢alisanlar ise eglence kavramini
psikolojik teoriler gercevesinde seyircinin eglence ihtiyacini, egilimini ve birey iizerinde

kalintilarini arastirilmstir.

Genel olarak eglence yasamlarimizin tiim alanlarinda mevcuttur. Eglencenin tam
olarak anlamini heniiz higbir arastirmaci kesin tanimlayamamistir (Frith, 2003: 10).Werner
Schneyder’e gore eglence giinlimiizde 6zellikle televizyonun en énemli parcasidir. Schneyder
“Televizyonsuz bir eglence miimkiin. Fakat eglencesiz bir televizyon diisiiniilemez.” der.
Ayrica Schneyder insan hayatinda eglence denilen bir olgu olmasaydi televizyonun higbir

zaman icat edilmeyecegini savunuyor (akt.: Keding/ Struppert, 2006:27).

Herkes i¢in eglence farkli isler. Eglence her zaman komik olmak zorunda degil. Her
insanin eglence anlayisi farkli olabilir. Bu nedenle her bir televizyon program tiirii aslinda bir
eglence aracidir (Keding/ Struppert, 2006:28). Bir sonraki paragraflarda eglence antropolojik,

duygusal psikolojik ve kullanimlar ve doyumlar yaklasimi kapsaminda ele alinmistir.

a) Antropolojik acidan eglence anlayisinda alicilar iletisim ile oyun oynar. Ornegin

televizyonun sunmus oldugu c¢esitlilikler ile seyirci arasinda bir oyun gerceklesir. Burada
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bahsedilen oyun yerine eglence kelimesini de kullanabiliriz. Stephenson antropolojik agidan
eglencenin Ozelliklerini seving, tatmin, 0zgiir, eglendirici, karakteristik, arz ve talep olarak
sayar. Boyle kosulsuz bir eglence tanimini bir¢ok arastirmact elestirir. Televizyonun
ekonomik, siyasi, sosyo-kiiltiirel ve psikolojik kosullarinin gz ardi edilmemesi gerektigini ve
bu faktorlerin kitle iletisim araglar1 ve igerikleri tizerinde ciddi etkilerinin oldugunu belirtirler

(Keding/Struppert, 2006:28).

Birey televizyon izleyerek asil eglenceden mahrum kalir. Antropolojide televizyon ve
eglence arasinda iliskinin bir oyun olarak tanimlanmamin sebebi, insanin kendi oyun

oynamasi yerine oyun oynamak izleyerek eglence ihtiyacini gidermesinden gelir.

b) Duygusal psikolojik agidan eglence anlayisinda eglence pozitif duygularin bir
enjeksiyonu olarak tanimlanir. Duygusal psikolojide en iinlii yaklasim “mood- management”
yaklagimidir. Bu yaklagima gore televizyon eglencesi alicilarin uyarilma seviyesini optimize
etme gorevine sahiptir. Televizyon Uzerinden yorumlayacak olursak, seyirci birtakim
programlar sayesinde uyarilma seviyesini ylikseltebilir ya da diisiirebilir, bu tamamen
seyircinin se¢gmis oldugu programa baglidir. Bir komedi tiirii olan Was Guckst Du?!
programint 6rneklendirecek olursak, alicilar giilerek uyarilma seviyesini yiikseltmeyi
secmistir. Jeffrey Goldstein kitle iletisim araglarmin {irettigi mizah korkulardan kaganlar,
depresyondan kurtulmak isteyenler ya da kaygilarin1 gidermeye ¢alisanlar i¢in bir firsat olarak

gordr (Goldstein, 1994: 320).

c) Duygusal Psikolojik ac¢idan eglence arastirmalarinda bireyin Ozgilir iradesi ile
programi sectigi her zaman alt1 ¢izilir. Yani seyirci 6nceden bulundugu ruh hali ile bilingli

sekilde izleyecegi programi (analiz ederek) seger.

d) Kullanimlar ve doyumlar yaklagimi 1970°li yillarda gelistirilmistir. Bu yillarda
medya aragtirmalar1 ilk kez seyirci merkezli olmaya baglamistir. Kitle iletisim araglarinin
sunmus oldugu enformasyon ve eglence c¢esitliligi arasinda se¢im yapan izleyici kitle artik
“aktif seyirci” olarak tanimlanmaya baslamistir. Kullanimlar ve doyumlar yaklagiminin (uses
and gratification approach) ¢ikis noktasi, alici kitlenin birtakim ihtiyaglarini medya kullanimi
sayesinde gidermeleridir. Bireyler ile kitle iletisim araglarinin mesajlar1 arasinda 6znel bir
iliski bulunur. Yani herkes kendi ihtiyac ve ilgi cercevesinde bireysel tercihlerde bulunur.
David Morley icin televizyon programlart agisindan belirli kiiltlirlerden gelen seyirciler en

onemli role sahiptirler. Bir programin yaymda kalabilmesi i¢in izleyicisi de olmas1 gerekir.
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Was Guckst Du?! programinin izlerkitlesinin farkli kiiltiirlerden olmasinin sebebi, kendi

temsillerini programda bulmalarindan olacaktir.

Seyircinin bir programi se¢mek i¢in kendi kendine “Bu program heyecanli mi1?” ya da
“Bu program beni gilinliik stresimden uzaklastirir m1?” gibi sorular sormaktadir. Bu sorular
neticesinde genelde izleyiciler ihtiyaglarini tatmin edecek programlar1 segerler. Alan M.
Rubin seyircinin televizyon ile tatmin etmek istedigi ihtiyaglarin rahatlama, aliskanlik, vakit
gecirmek, eglence, sosyal etkilesim, bilgi edinme, aksiyon, mizah ve eskapizm (gerceklerden

kagma) olarak siralar.

Escapism Tiirk¢e anlami gerceklerden kagmaktir. Escapism gerceklerden kagarak
kisith bir zaman diliminde daha giizel bir diinya ge¢is olarak tanimlanir (Wiinsch, 2002: 33).
Medya tiiketimi de bir nevi bu ihtiyaci giderir. Seyirci televizyon izleyerek giinliik hayatin
dertlerini unutup ruhsal anlamda farkli bir diinyaya dalar (Burkart, 1998:376). izlediginden
haz duymanin kosullarindan bir tanesi, seyircinin kendiniaktorlerin yerine koyabilmesi ya da
kendini aktorlerde bulabilmesidir. Etnik komedi programi olan Was Guckst Du?! bu alanda
genis kitlelere hitap etmektedir ve bdylelikle bazi seyirci gruplarin ihtiyaglar igin tercih

edilen bir programdir.

2.2.5.1. Parasosyal Etkilesim

Parasosyal etkilesim 1950’li yillarinda Richard Wohl ve Donald Horton tarafindan
gelistirilmis bir kuramdir. Parasosyal etkilesim kavramini gelistirirken, ozellikle Leo

Festinger’in bilissel ¢eliski yaklasimindan etkilenmistir.

Amerika Birlesik Devletleri’'nde 1950’11 yillarinda televizyon izleyicilerin artmasi ile
Horton ve Wohl sira dist birtakim bulgulara ulasir. Televizyonda bulunan medya aktorleri
seyirci tarafindan kendilerine yakin goriiliir, bdylece parasosyal bir etkilesim yasanir. Bu
kisilere “persona‘ adi verilir. Medya aktorlerinin davraniglar1 benimsenir ve bu kisiler birer
arkadas olarak goruliir. Ornek olarak haber spikerlerini ele alabiliriz. Seyirci bir haber
spikerini kendine yakin hissettiginde bir siire sonra haber spikerinin aktarmis oldugu
diisiinceler seyircinin diisiincelerine ydn verebilir. Ornegin bir gida {iriiniin zararlarindan
bahsettigi varsayalim, haber spikerin personasi olan seyirciler bahsedilen gida iiriiniine

giindelik hayatinda 6n yargili yaklasacaktir. Giiniimiiz televizyon programlarini diisiinecek
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olursak diziler yogunlukta olmaktadir. Dizilerde oyuncularin, toplumda sevilen kisilerin

olmas1 6nemlidir. Sevildigi bilinen oyuncular daha sonra bir¢ok reklam filminde de yer alir.

Parasosyal etkilesime girilen bir televizyon personasi ile seyirci arasinda kuvvetli bir
bagin olugmast icin, personanin ne kadar yogunlukta izlendigi Onemli bir kriterdir.
Gunimiizde internet erisimi sayesinde programlar istenilen zamanda ve istenilen yerde
izlenilebilir. Boylece etkilesim siireci de artmis bulunur. Ornek alman medya aktorleri ve
seyirci siirekli baglantilt olabilir. Bu faktorler sayesinde alicilar personalar ile iligkilerini
artirir. Reklam sektorii parasosyal etkilesimin farkindandir. Marka ve reklam filmlerinde
personalar kullanilarak, tiiketicinin giivenini daha hizli kazanabilir. Bir medya aktoriiniin
personaya doniigsmesi i¢in birtakim stratejiler bulunur. Daha kolay bir persona olabilmek igin,
medya aktoriinlin seyirci ile iletisimi aktif hale getirmeye c¢alismasi gerekir. Parasosyal
etkilesim mimikler, jestler ve seyirciye seslenmek gibi faaliyetler sayesinde kuvvetlenir.

Kisacas1 “face-to-face situation” (trk¢: yiiz yiize durum) gergeklesir.

Was Guckst Du?! programinda da seyirci ile sunucu arasinda parasosyal etkilesim
gerceklesir. Sunucu Kaya Yanar programda ayni zamanda cesitli karakterlere ve bdylece
medya aktorlerine de biiriinlir. Yanar programda girdigi her rolde sik¢a izleyiciye seslenir.
“Face-to face situation” denilen yiiz yiize durum, Kaya Yanar’m tiim 6zellikleriyle seyirci ile

sunucu arasinda gii¢lii bir bagin olusmasini desteklemektedir (Keding/Struppert, 2006: 53).

Televizyon karsisindaki seyirci bir televizyon figiirii ile kendi kimligini bularak ya da
bulmaya calisarak giindelik hayattan kopma arzusu yasar. Fakat kendi kimligini bir medya
aktoriinde bulmak demek, o kisiyle arasindaki televizyon cihazini ortadan kaldirmaz. Aradaki
mesafe parasosyal etkilesim kavrami ig¢in énemli bir unsurdur. Karin Keding televizyon ve
seyirci arasinda gergeklesen bu tiir etkilesimlerin vahametinden bahseder, ¢linkii personalarin
olugturduklart rol modeller gergek disidir. Ayrica olumsuz davraniglar sergileyen rol
modelleri, seyircinin 6zel hayatina bakis agisinda da olumsuz yonde etkilenmesine sebep
olabilir. Ornek olarak uc da olsa nasyonal-sosyalist bir karakterden bahsedebiliriz. Bir medya
aktortinin nasyonal-sosyalist olmasi onun persona kimligi oldugunda seyircisinin gundelik
hayatinda biling dis1 da olsa irk¢iliga egilim gostermesi olagandir. Tehlikede olan Kitle gocuk

ve geng kesimdir.
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2.2.6. Televizyona Yonelik Kiiltiirel Calismalar

Televizyona yonelik Kiiltiirel ¢alismalar “kitle”, “kitle toplumu”, “kitle kllturd
kuramlar1”, “kitle iletisim kuramlar1” gibi kavramlara dayanmaktadir. Kitle kiiltlirii ve kitle
iletsime yonelik ilk calismalarin etkileri Sanayi Devrimi, kapitalist diizenin geligmesi,
bununla birlikte fabrika ve sanayilerin blyiimesi, modern kentlerin ortaya ¢ikisi ile nufiislarin
bu sehirlerde yogunlasmasi (kdyden kente gocg), evrensel iletsim teknolojilerinin ortaya
cikmasi, kitlesel siyasi hareketlerin gelismesi, okuyazar kitlenin biliylimesi, edebiyatin popiiler
hale gelmesi ve gazetelerin yayginlasmi olarak siralandirilmaktadir (Ozgetin, 2018:40).
Iletisim ve Kkitle iletisim iizerine ilk teoriler yukarida siralanan biiyiik doniisiimlerin

incelenmesi ve toplumdaki etkileri aragtirmak i¢in gelistirilmistir.

Stanley J. Baran ve Dennis K. Davis, kitle iletisim aragarinin kitle kiiltiiriiniin tizerinde
alti maddeden bahseder:

(1) Medya, toplumda degerleri ve kurallar1 ihlal edebilir ve boylece toplumsal diizeni
bozabilecek giice sahiptir. Medya bu ylizden seckinlerin kontrolii altinda olmasi
gerekmektedir.

(2) Medya rasyonel bireyleri dogrudan etkileyebilir ve diinya goriisiinii degistirebilir.

(3) Alicilarin disiinceleri medya tarafindan degistigi an toplumsal sorunlarn ortaya
cikmasina yol acacaktir.

(4) Ortalama insan medyaya kars1 savunmasizdir. Insanlar manupiilasyondan
korunabilecek geseneksel kurumlardan uzaklagtirilimsatir.

(5) Medyanin dogurabilecegi toplumsal kaos totaliter diizenin insasina yol agabilecektir.

(6) Kitle iletisim araglar1 toplumda olan kiiltiirel formlar1 bozmaktadir ve uygarlik

baglaminda gerilmeye yol agar (Baran&Davis, 2012:56, aktr.: Ozgetin, 2018:43).

19. Yiizyilin sonlarina dogru kitle kiiltiirii izerine ilk ¢alismalar Chicago Okulu tarafindan
gerceklestirilmistir. 1ki diinya savaslari arasinda Amerika Birlesik Devletlerinde bilimde
sosyoloji alan1 6nemli yeniklikler ve sosyal bilimlere ciddi katkilarda bulunulmustur. Toplum
tanimlari, insanlar1 birbirine kenetleyen olgularin ne oldugu, davranis bi¢cimlerinin olusumu
ve iletisim iizerine akademik ve gercek hayatin problemlerine yonelik cevaplar aranmaya

baslanmistir.

Chicago Okulun temel aldig1 felsefe “Pragmatizm™’dir. Pragmatizmi kisaca tanimlaak

gerekirse “bir ideoloji sadece tatmin edici isliyorsa dogrudur. Bir ideolojinin anlam1 sadece

28



kabul gordiikten sonra ortaya cikan pratikleri ile anlasilir. Pratik olmayan fikirleri ise

reddedilir.

Kitle kiiltiirii ve medyaya yonelik kiiltiirel ¢aligmalar 20. Yiizyilin ilk yarisinda Frankfurt
Okulu ve son yarisinda Birmingham Okulu biinyesinde Ingiliz Kiiltiirel Calismalar
gerceklestirilmistir.  Ingiliz  Kiiltiirel —Calismalar ~ Frankfurt Okulunun  karsisinda

konumlanmaktadir.

2.2.6.1. Frankfurt Okulu

Frankfurt Okulu ¢alismalar1 1923 yilinda Frankfurt Universitesi blinyesinde bir grup
muhalif akademisyenler tarafindan Sosyal Arastirmalar Enstitiisii (almnc.: Institut fiir Soziale
Forschung) kurularak baslamistir. Enstitliye verilmek istenen ilk isim Marksizim Enstitiistidiir
(almnc.: Institut fir Marxismus). Frankfurt okulunun amaci gelencksel anlayigslara meydan
okurcasina yeni felsefi ve bilimsel teoriler ile bilime katkida bulunmakdir. “geleneksel”
olarak 19. Yiizyilin egemen bilimsel anlayis “Pozitivizmdir”. Franfurt Okulu geleneksel
pozitivist diisiince bigiminden ziyade alternatif yaklagimlar i¢in biiyiik ¢abalar sarfetmistir.
Franfurt Okulunun oniiclerinden Max Horkheimer, pozitivizmi tikel oalrak tanimlamaktadir.
Yani, toplumsal alan1 sadece bireyler arasi iliskilerden olustugunu diisinmektedir (Ozgetin,
2018:164). Pozitivzim diislincesinde ekonomi, Kkiiltiir ve toplumsal yapilara yer
verilmemektedir. Horkheimer’in pozitivzmi elestirdigi nokta, toplumsalligi sadece bireyler
aras1 iligkilerin ve iletisimin olusturmamasidir. iletisim siirecinde donemin problemlerini
(sOmiirt, esitsiz sinif dagilimi ve tahakkiim) elestirmeyen pozitivzim, bireyler arasi iliskileri
sadece goOzlemlemekle yetinir. Geleneksel pozitivist kurama alternatif olarak Frankfurt
Okulunun Elestirel Kuranu gelistirilir (akt. Ozgetin, 2018:165, Therborn, 2006:20).

Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno “kiiltir endiistrisi”, aydinlanma ve
kapitalizmin elestirmenlerinin Onciilerindendir. Adorno ve Horkheimer kiiltiir endiistrisini
aydinlanmanin ve sermayenin ideolojik biinyesi oldugunu savunurlar. Kultlr endustrisi
kavrami tarihi olaylar ile baglatilidir. Weimar Cumhuriyeti devrimindeki Amerikanizm ve
teknoloji kiiltiiyle, Almanya’da fasizmin yiikselisi ile Amerika’ya go¢ kiiltiirel anlamda
devrim nitelinignde degsimlere yol acmustir (akt.: Ozgcetin, 2018:174). Kisaca Adorno ve
Horkheimer’in diisiincelerini 6zetlemek gerekirse Kiiltlir alaninin Tekellerinin elinde hakim

oldugunu ve bu da toplumdaki kiiltlirii tek tiplestirmesi anlamima geldigini sOyleyebiliriz
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(Yaylagul, 2014:100). Kapitalist Ulkelerde kultur ve sanat endistriyel olarak Gretilmektedir.
Uriinler 6nceden tasarlanmistir ve izleyici kitlesi olarak en diisiik ortak noktalara hitap ettigi
icin ortaya cikarilan eserlerde tek tip ve standartlastirilmig karakterler olusturulmaktadir.
Kapitalist sanatin amaci zevk ve eglencededir ve ayni zamanda Alicilar1 gilindelik yasam
problemlerinden ve gerceklerden uzaklastirarak siirekli eglence arayisinda olan bir kitle
toplumu olusturmaktadir. Aktarilan mesajlar genel itibariyle varolan diizeni oldugu gibi kabul
ettirme, tiiketime tesvik, bireysellesme ve sinif atlamaya yoneliktir. Theodor Adorno popller
kaltari bi tehlike olarak gormektedir. Her tirli populer kiltir Grinini (populer sinema
filmleri, popiiler miizik v.s.) sert elestirmektedir. Fakat entelektiiel sanat {iriinlerinin
oneminden bahseder. Gerg¢ek sanatin Ozgiirlestirdigini ve varolan toplumsal sorunlara

elestiren bir dil olarak nitelendirmektedir (Yaylagiil, 2014:102).

Frankfurt okuluna ait medya kritikleri kitle iletisim araglarinda cehalet belirtileri goriiliir.
Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno “kiiltiir endiistrisi” denildiginde 6zellikle reklam ve
eglence medya iceriklerini kastetmektedir. Kiiltiir endiistrisinin oyalama ve giindelik hayattan
kacis etkileri, devlet itaatinin destegine ve elestirel diisiinceye karst geldigi savunur.
Horkheimer ve Adorno tarafindan yapilan bu medya elestirisi televizyon icadindan once

yapilmistir. Fakat televizyonun bireyleri yabancilastirdigi uzun yillardir konu olmaktadir

(Kuhn, 2002:81).

Herbert Marcuse Tek Boyutlu insan isimli kitabinda medyay: “kars1 konulamaz bir
giic” olarak tanimlamaktadir. Marcuse’a gore kitle iletisim araglar1 eglence ve enformasyon
endiistileri tarafindan tutumlar ve aligkanliklar {iretmektedir. Boylece insanlar1 sisteme
diisiince ve duygu anlaminda bagimli kilmaktadir. Eglence ve enformasyon endiistrilerinin
Urlinleri insanlar1 yonlendirmektedir ve iktidar diisiince bigimlerini mesrulagtirmaya g¢aligir

(aylagiil, 2014:106).

Frankfurt Okulununda en o6nemli kuramlara sahip Gyeler Theodor Adorno, Max
Horkheimer ve Herbert Marcuse’dur. Ucii de Marksist diisiinceleri benimsemektedirler.
Frankfurt Okulu kuramcilar1 “kitle toplumu” olgusuna sol bakis bigimleri sagamaya
caligmislardir. Frankfurt Okulu ideoloji iizerinde odaklanir ve kapitalist kitle kiiltiirii olusumu

uzerinde durur (Yaylagil, 2014:106).
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2.2.6.2. Ingiliz Kiiltiirel Calismalar

Kiiltiirel Caligsmalar, toplumsal olgular1 gozlemlemek i¢in bir¢ok alan1 kapsamaktadir.
Sosyoloji, psikoloji, antropoloji, iletisim, film arastirmalari, sanat tarihi, edebiyat ve medya
kuramlarinida kapsayan genis bir ¢alisma alanidir. Kiiltlirel caligsmalarda dil, din, irk, etnisite
ve ideoloji temeldir. Birmingham Okulu biinyesinde ingiliz Kiiltiirel Calismalar akademik
caligmalarda kiiltiirel caligmalarin temeli ve Onciisiidiir. Birminghan Okulunda ger¢eklesen
calismalar1 genel olarak 6zetlemek gerekirse, Kitle Kultlrinin tek tiplestirme ¢abalarina karsi
alicilarin direnme bigimlerini ele almaktadir. ingiliz kiiltiirel Calismalar Kiiltiir ve alicilarin

arasindaki iliskiyi yorumlamay1 cabalamaktadir.

Birmingham Okulunun ideoloji ve sinif gibi politik problemlere odaklanmasi 1960’11
yillarda toplumda ki sinif esitsizliine ve baskiya kars1 ayaklanmalara dayanmaktadir. Ingiliz
Kiltirel Calismalar 60°1h  yillarda is¢i smifina yonelik genis kapsamli ¢aligmalar
gerceklestirmis ve genclik altkilturiinde kapitalist diizenin hegemonik dayatmalarina kendine
ozgii tarz ve kimlikleri ile diren¢ potansiyelleri {izerine durulmustur. Ingiliz Kiiltirel
Calismalarin onciilerinden Hoggart, Williams ve Thompson Kitle Kiiltlirii alicilarin (isci
siifi) Kitle Kiiltiirii kurbanlar1 olmadiklarin1 ve tam aksine géz ardi edilemeyecek kadar

giiclii tepkilere sahip olduklarini savunurlar.

1970-1990 yillar1 arasinda tam anlamiyla gelisen Kiiltiirel Calismalar, kiiltiirel
egemenlik bicimlerini ve medya kiltiiriinii kullanimi nitel yontemlerle etnografik ve
sosyolojik bakislar ile birlestirilir (Maigret, 2016:187). Stuart Hall 1970 yilinda, Richard
Hoggart’in 1964 yilinda Birmingham Okulu biinyesinde kurmus oldugu, Centre for
Contemporary Cultural Studies yonetimine gecer. Hall Marksizmi benimsemektedir ve seckin
aydinligi reddetmektedir. Stuart Hall egemenlerin ideolojilerini gostergeler araciligiyla,

egitimle ve medyayla aktardigini savunur (Maigret, 2016: 189).

Stuart Hall’'un iletisim c¢alismalar1 kapsaminda en O6nemli c¢alismalarindan
kodlama/kod ¢6zimi modelidir (encoding/decoding). Hall iletilen mesajlarin iiretim ve
tiirketim siireclerinin sorunlastirilmast gerektigini savunur. “Gonderen- mesaj- alict”
ceberinde mesajlarin “liretim, dolasim, tiikketim, yeniden liretim” dongiisii oldugunu 6ne siirer.
Stuart Hall boyle bir iletisim dongiisiinde medya mesajlarinin iiretiminin seffaf bir siire¢
olmadigin1 vurgular. Kodlama/Kod C6zumi Modeli bilinci, seyirciyi edilgen 6zne olmaktan
kurtarmaktadir (Ozgetin, 2018:189).
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Michéle Barrett, kodlama/kod ¢6zimi modelinin sadece televizyon ve medya alanina
olmay1p, genel olarak kiiltiirel ¢aligmalarin yer aldig1 tiim alanlara uygun bir model oldugunu
belirtmektedir. Barrett, mesajlarin desifre siirecinin ve mesaj iiretim ya da tiiketim siireclerinin
toplumsal iktirarlar ile baglantili bir bilingle ele alinmasi gerektigini vurgulamaktadir. Stuart
Hall iktidar olgusunu kiiltiirel siireclerin temeli olarak ele alarak, kiiltiir ve iktidarin ayrilamaz

parcalar oldugunun 6neminden bahseder (akt. Ozgetin, 2018:190).

Pertti Alasuutari (1995) izler kitle arastirmalarinda etnografik arastirma yontemlerine
de bagvurulmasi gerektignin one siirer. Kimlik, toplumsal cinsiyet gibi etnografik olgular,
program igerikleri ve kitle iletisim araglar1 icin ayr1 arastirma konusu olmustur. Izlerkitle
etnografi arastirmalar1 televizyonun sohbet konusu i¢in toplumsal bir ara¢ (kaynak) ve
televizyon kullaniminin aile yagantilarinda toplumsal cinsiyet ve rol modelleri baglaminda
iktidar dagiliminda ki yansimalari analiz etmeye uygun bir arastirma bi¢imi olmustur (akt.:
Ozgetin, 2018:204). Kisacas: izler kitle arastirmalari medyanin giindelik yasamda roliine
odaklanmaktadir. Yapilan aragtirmalar sonucunda aile i¢i televizyon izleme eyleminde erkek
egemen bir silire¢ izlendigni ortaya konulmustur. Aile i¢inde izlenilecek programi segen taraf
ailenin erkek ferdleri oldugu ve diger aile iiylerinin fikirlerini yoksayarak secimlerin
gergeklestirlidgi Family Television ¢alismalarinda analiz edilmistir. Family Television
caligmalarinda kadinlarin televizyonu genelde evin isleri ile mesgulken kullandiklari
belirtilmistir. David Morley izler kitle arastirmalarinin televizyon izleme pratigi ile toplumsal
cinsiyet baglaminda ev olgusunu tanimlamaktadir; ev erkekler i¢in bos vakitlerini gegirdikleri
alan ve kadinlar i¢in ise ¢alisma alam olarak goriilmektedir (akt.: Ozgetin, 2018:205, Morley,
1998:140).

Birmingham Okulu biinyesinde Ingiliz Kiiltiirel Calismalar bugiin yapilan medya,
ideoloji, kiiltiir ve siyaset alanlarinda arastirmalara temel olusturmaktadir. Sadece medya
alanda izler kitle arastirmalar1 ve etnografik arastirmalardan ziyade, metin odakli dénemler
icin de iletisim c¢alismalar1 yapilmaktaydi. Giliniimiizde iletisim bilimleri alaninda tez ve

makale yazimininda, Ingiliz kiiltiirel calismalar ciddi temel olusturur (Ozgetin, 2018:206).
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3. ALMAN TELEVIZYONU VE KULTUR, KIMLIK, ETNISITE

Tiim diinyada bundan 40 yil dncesinden giiniimiize kadar ciddi degisimler yasanmistir.
Ozellikle 1980°li yillarda gelisen televizyon ve uzay teknolojisi ile 6zel kanallarm ortaya

cikis1 adeta popiiler kiiltiir olusumunda devrim niteliginde hayatimiza girmistir.

Alman televizyonunda, 1980’li yillarda, 6zel kanallarin kurulmasi ile farkli yayimn
icerikleri hedef Kitlelere yonelik gelistirilmistir. Gelisen kitle iletisim teknolojileri ile tiikketim
ve popiilarite kavramlari, toplumda birtakim ihtiyaglara sebep olmustur. Ozellikle eglence
programlari gibi reytingleri yiiksek olan yayin formatlart daha ¢ok gelistirilmeye baglanmistir.
Fakat sunu da soylemeliyiz ki televizyonun “eglendirme” 6zelligi 6zel kanallar heniiz ortaya

cikmamigsken bile televizyonun en 6nemli islevlerinden olmustur.

3.1. Kultir, Kimlik ve Etnisite

“Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?!da Tiirk Kimliginin Yeniden insas1”
tezinin konusunun agirlik merkezi Was Guckst Du?! programinin igerigidir. Bununla birlikte
Alman ve go¢cmen karakterlerinin temsil bi¢imleri bu tezin arastirmasinda ana merkezde
olacaktir. Nicel ve nitel arastirmalar cercevesinde drnegin ne kadar Alman, Tiirk, italyan vs.
karakterlerin ele alindig1 ve nitel arastirmalar sonucunda bu farkli kiiltiir ve etnik kokenlere
sahip karakterlerin nasil gosterildigi ile ilgili sonuglar elde edilmeye calisilacaktir. Boyle bir
analiz i¢in baz1 6nemli kavramlarin tanimlanmasi gerekir. Kiiltiir, etnisite ve stereotip bu

tezde merkezde olacak kavramlar arasindadir.

Kiiltiir, etnisite ve stereotip kavramlarin disinda kitle iletisim araglarinin etkileri
tizerine modeller ve iletisim teorilerine yer verilmistir. Boylece medya ve gergek diinya
arasindaki iliski ve kitle iletisim araglarmin kullanimlar1 iizerine etki ve gelisimleri

iligkilendirilmeye calisilacaktir.
3.1.1. Kultur

Kiiltiir kelimesi dilimizde ¢ok sik kullanilmasina ragmen, kelimenin net igerigi belirsiz
kalmistir. Bu ylizden diinyaca iinlii arastirmacilar tarafindan tanimlar degismistir. “Alman
Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeniden Ingasi” tezinde

“kiiltiir” terimi “kiiltiirel caligmalar” baglaminda tanimlanacaktir.
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Kiiltiir kavrami insan yasaminin anlam kazandig1 her unsura deginir. Ingiliz kiiltiir
aragtirmacisit John Tomlinson, kiiltlir tanim1 yagamin bir diizeni olarak tanimlar. Tomlinson’a
(1999) gore insanlar belirli uygulamalarla sembolik yasam sekilleri temsil ederler. insanlarin

bireysel ve toplumsal yasamlarinda anlam; iletisim yoluyla gerceklesir.

ABD’li iletisim arastirmacist Fred Edmund Jandt (1998), kiltiirtin bir grup
degisik deger ve norm tasiyan insan tarafindan yonetildigini savunmaktadir ve bir toplumun

kiltarinin sadece farkl: kiiltiirler ile karsilastirilarak tanimlanabilecegini 6ne siirer.

Kiltlr terim olarak Latince cultura’dan gelir. Anlam olarak baslarda “tarim ve
hayvancilik”, sonralarda “felsefe, sanat ve iletisim egitimleri ile ilgili konular i¢in gelistirilmis

bir kavramdir. Bu anlamda “kiiltiir” kavraminim ilk kullanimi1 M.O. 1.yy. rastlanir.

Bugiinkii anlami tagiyan “kiiltiir” sézctigli on sekizinci ylizyillarin sonlarinda baglarda
sadece Almanya’da kullanilmistir. On dokuzuncu yiizyila kadar Ingilizcede ki civilisation

kelimesine es anlam olarak kullanilmastir.

Kltdr terimi birtakim tartismalara yol agar. Bir taraftan etnolojinin en énemli konusu
olarak distiniiliir. Farkli tartigmalarda ise insan davraniglarinin bir agiklama denemesi oldugu

savunulur.
Ginimuzde kiltir kavraminin kullanim alanlar::

1. Genelde kiltur kavramint miizik, tiyatro, edebiyat, mimari ve sanat ile bagdastirilir.

2. Medya tarafindan aktarilan giinliik ve bilimdis1 goriislerde insan toplulugunun ortak
kokenlerini tanimlamak igin kullanilir. Coklu kiltiirel toplum tartigmalarinda kiiltiir
kavrami bir¢ok durumda kotiiye kullanilmigtir. Kiiltiiriin birey iizerinde degisemez bir
unsur olarak lanse edilip, gogmenlerin entegre olamadiklarini savunulur. Elbette kiiltiir
ve etnisite dis etkenlerden bagimsiz degil, fakat giindelik anlayis icinde etkilesimlere
ugrayabilir.

3. Kultlr teriminin c¢ogulu sik sik ortak nitelikli topluluklar1 tanimlamak igin de
kullanilir. Ornegin ortak gelenekler, normlar, degerler ya da dil.

4. Kaultlr nihayetinde bilimsel bir kavramdir ve etnolojide elestirici tartismalara yol agar.

1950°1i yillarda Alfred Louis Kroeber ve Clyde Kluckhohn kultlriin sosyal topluluklarin

carptirllmig bilgi ve davranislar1t oldugunu savunurlar. Bu davranislar agik ve seckin
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orneklerden olusur ve semboller tarafindan aktarilir. Kiltlr esasen geleneksel fikirlerden ve
ona bagli degerlere dayanir (Kroeber & Kluckhohn, 1999:357).

Ik kiiltiir tantm1 1871 yilinda Edward Burnett Tylor tarafindan yapilmistir. E.B. Tylor
kaltrin insanoglunun edindigi enformasyon, beceriler, aliskanliklar ve iginde bulundugu
gelenek ve goreneklere bagli olan bir olgu oldugunu savunur. Tylor’in tanimindan sonra
kiltir ile tanmimlar uzun siire degisikliklere ugrar. Kiiltiiriin genel 6zellikleri asagida

siralanmustir:

Kiiltiirel davranislar ve bilgiler 6grenilmis olgulardir. Biyolojik temele dayanan, dogustan
gelen refleks ve davranis bigimleri kiiltiir olarak adlandirilamaz. Bir davranigin kiiltiire dayali
olup olmadig1 sadece ampirik bir sekilde agiga ¢ikarilabilir. Ornek olarak goz kirpmak
verilebilir. Bir insanin g6z kirpmasi, yansiyan bir 1s18a tamamen irade dis1 gerceklesebilir.
Farkli bir konteks de ise, géz kirpmak ayni ortamda bulunan farkli bir insana mesaj vermek
amacli gergeklestirilmis olma ihtimali bulunur (Geertz oOrnegi, 1973:4). Bilginin ve
davraniglarin 6grenilmis olmasi, “kiiltliriin degisken bir unsur oldugunu desteklemektedir.
Insanlar yeniden egitilebilir ve davranislarini degistirebilir. Tanimlar, “kiiltiiriin” tarihsel bir
bicimde gelisen, siireglere dayali adapte olabilen ve statik olmayan modifiye 6zelliklere bagh

oldugu yoniindedir.

Kiltir insanlar arasinda paylasilir. Ornegin bir insanin 6lmesi, kiiltiiriiniin yok olmamasi
anlamma gelir. Insan mevcut bir kiiltiiriin icine dogar ve dogdugu toplumun iginde kaynasir.
Boyle bir durumda kiltirlenmeden de bahsedilebilir. Kiltirlenme (enculturation) kavrami
topluma ayak uydurmak icin 6grenilen kiiltiirel modeller i¢in kullanilir. Bir insanin domuz eti
sevmemesi bireysel bir tercihtir, fakat toplum tarafindan belirlenmis degerler, kurallar ve
normlar yiiziinden tilketmemesi kiiltiirlenmedir. Bettina Beer, Almanya’da at eti tiiketmenin
yasak olmayip fakat toplumun biiyiik bir kismimin at eti yemenin itici geldigini sdylemek
miimkiindiir. Bu 6rnekte agik bir kural olmadan, kiiltiiriin sert etkisi gosterilir. Bireyler yasam
stirecinde farkl kiiltlirlerin degerlerinden ve davranislarindan etkilenir ve duruma gore kiiltiir
konusunda secici davranir. Boylece kiiltiir degisimine de katkida bulunur. Sonug itibariyle
etnologlarin ampirik bir sekilde arastirdiklar: bireyler, kendi yasam oykiilerince gelistirdikleri
davranis modelleri ve diisiince tarzlarina dayanir. Bu gercege dayanarak kiiltiiriin sadece
ampirik bir arastirma olabilecegi sdylenebilir. “Kiiltiir” net olmayan bir resim gibidir. Sinirlar

olmayip siirekli bir degisime ugrayabilir.
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Kltir tamamen homojen degildir. Kiiltiirel normlar arasinda saptamalar bulunur ve bir
Kiiltiiriin i¢inde birbirinde farkli alt kiiltiirel unsurlar da bulunur. Ornegin Cin kiiltiiriinden
bahsedildiginde, alt kiiltiirel kapsamlari; Cin gengligi kiiltlirinti, kent kiiltiirii ya da kirsal
yasam Kkiiltiirleri yer alir. Globallesme insanlar iizerinde bir¢ok farkliliklar ortaya ¢ikarmistir
ve etnoloji de etkilenmistir. Etnologlar kiiresellesme ile tiikketim davranislari,
standartlastirilmis okul egitimi gibi etkenler ile diinya ¢apinda bir diinya kiiltiirii olusup

olugmadigini tartismistir.

Kualtlra gelistirmek insanin belki de en merkezi 6zelligidir. Kiiltiir anlayis1 davraniglar
tizerinden ele alindiginda, hayvanlarin da basit (rudimentaer) kiiltiirel yetenekleri oldugu
soylenebilir. Eski zamanlarda Insanlar ve hayvanlarin arasinda en temel fark hayvanlarin ne
ara¢ ne de sembol kullanabilmeleri olmustur. Glinlimiizde sempanzelerin karincalari
yakalamak i¢in agac dallarini ve yapraklarini kullandigi bilinir. Bu teknikler sosyal aktarilmig
egitimden elde edilir ve tiim sempanze tiirlerinde bulunur. Bu 6zellik sadece yerel bir grup
sempanze tiirlinde bulunur. Bu 6rnek ile hayvanlarin da kiiltiire sahip olup olmadiklar1 yeni
bir tartismaya yol agar (Harris 1999:25). Arastirmaci Schiffauer Kiltir kavraminin belirli

standart ve kurallar1 olan kapali bir sistem oldugunu savunur (Schiffauer 1997: 149).

Edward B. Tylor’un (1832-1917) yapmis oldugu “kiiltiir”” tanim1 sosyal bilimlerde en ¢ok
gegerlilige sahip olan tanimlardandir. Kiiltiir, insanoglunun toplumdaki yeri ile kazandig
yetenek ve aligkanliklar1 kapsamaktadir. Bu teoriye gore “kiiltlir” dogustan degil sonradan

ogrenilmis bir olgudur (Tylor, 1958:1)..

Kdltlr tarihsel ve yapilandirilmig agidan tanimlanir. Tarihsel agidan ele alindiginda kiiltiir
toplumsal bir miras olarak kabul edilir. Nesilden nesle aktarilarak olgunlasan ya da degisen
“kiiltlir” kisa 6miirlii modalar ile geligir. Kiiltiir birey dogmadan var olan bir olgudur. Birey
icinde bulundugu kiiltiirii 6grenmek zorundadur. Ilerleyen zamanlarda psikologlar bu durumu
ele almistir. Psikologlar, biyolojik nedenlere dayali refleks ve iggiidiilerin kiiltiir cercevesi
disinda oldugunu savunur. Tarihsel kiiltiir tanim1 genel ve/veya spesifik agilar1 da bulunur. ki
ifade de genelde yan yana kullanilmaktadir: Bir yandan kiiltlir tiim insan toplumlarinin
evrensel fakat carptirilmig bir organizasyon prensibi olarak ele alinmistir. Diger yandan ise
belirli toplumlar i¢in kullanilan bir terimdir. Etnisite; bolge, ulus ve tarihsel periyot gibi

kavramlara es anlam olarak yiliklenmistir.
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Kultlrin bir birlik ya da gesitlilik tartismasi, etnolojide de fikir ¢atismasina yol agar.
Etnolojik teoriler insan yasamindaki uyusma ve farkliliklarin nedenlerine ve temellerine

dayanir.

Yapilandirilmig tanimlarda, kiiltiir bir sistem, konfiglrasyon ya da 6rgtsel bir ilke olarak

kabul edilir. Ayrica “kiiltlir” bir soyutlama ve kavramsal bir model olarak da tanimlanir.

Dilbilimci ve etnologlar dil ve kiiltiir arasindaki bag iizerine calismalar yapmis bulunurlar.
Dil, dil bilimcilere gore kiiltiirden ayr tutularak arastirilmasi gerekildigi iizerine tartigirlar.
Fakat bu aragtirmalar sonucunda dilin, kiiltiir (gizli ya da dolayl kiiltiir) i¢in en giiglii fakat
bilingdis1 bir pargasi oldugu ortaya ¢ikar. Bu durumu dilbilimci olmayanlar da en ge¢ kendi

anadilinin gramerini bir yabanciya anlatmaya ¢alistiginda idrak edebilir.

Sonug olarak kdltur ve toplumun insan davranislarinda esit bir diizeyde oldugu
vurgulanmaktadir. Fakat her ikisi farkli agirlik merkezlerine sahiptir: Toplum belirli gruplarda
ki sosyal (toplumsal) davranis bi¢imlerini vurgular. Kiiltiir ise sonradan 6grenilmis davranig

bicim 6rneklerini merkeze koyar.

3.1.2. Etnisite

Kimlik, etnisite ve etnik Kimlik tanimlarindaki ortak yon, kolektiflik ve bir gruba olan

aidiyettir.

Etnisite kavrami son zamanlarda fazlasiyla tartigmalara yol agan bir olgu haline gelmistir.
Tartismalar etkileyen temel unsurlar; go¢ ve miiltecilik. Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra
Avrupa ulkelerine ciddi rakamlardaki “is¢i go¢ii”, gliniimiiz yasam bigimlerinde radikal
farkliliklar ortaya koymustur. Ozellikle medya gibi kitlelere hitap eden araglar “gdg” ile

degisimlere ugramistir. Ayrica siyasal olarak da tartisma konularindaki kilit kavramlardir.

Etnik kelimesi Latince (ethnica/ethnicus) ve Antik Yunancaya (ethnos) uzanir. Antik
Yunanlar bu kavrami ortak koken, kabile/ kavim veya bolgesel iliskileri agiklamak icin
kullanmistir. Homeros sehrindeki Ethnos Lukion Likyali bir kavim, Ethnos Orniton bir kus
striisu ve Ethnos Hetarion bir grup insan olarak tanimlanir. John Hutchinson ve Anthony
Smith ethnos sozciigliniin genel anlaminin kiiltiirel ve biyolojik 6zellikleri veya bir grup insan
ya da hayvanlar1 tanimlamak i¢in kullanildigint savunurlar. Antik Yunan kokenli bu kelimede

dikkat ¢eken en temel nokta ise “ethnos” teriminin kendinden olmayanlari bu sekilde
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tamimladiklaridir. Antik Yunanlar kendilerini Hellenon olarak nitelendirirler (Hutchinson,
Smith, 1996: 4). Bu o6rneklerden yola ¢ikarak ethnos kavraminin ayni zamanda yabanci ve

Oteki gibi anlam tasidig1 sdylenebilir.

Roma Imparatorlugunun resmi dini Hiristiyanlik olarak ilan edildiginde M.S. 4. yy. da
Latin dilinde yerlesen “ethnica ve ethnicus” kavramlari putperest, pagan ve batil inanglh
anlamma gelir. Tek tanr1 Inanci olan Hiristiyan Roma Imparatorlugu paganizm gibi batil
inanglara miicadeleye baslamistir. Antik Yunan, Helen gibi tanrilara tapinma yasagi
getirilmistir. Tiyatro ve olimpiyatlar da birer pagan ritiieli olarak algilanip kapatilmaya
mahkum birakilmistir.  Hiristiyan Roma Imparatorlugunda boylece ethnica ve ethnicus

terimlerinin Antik Yunanca da oldugu gibi dislayici bir anlam tasidigi savunulabilir.

On dokuzuncu ylizyilda etnik sozciigliniin kokeni disinda kullanildigr goriiliir. Sosyal
bilimsel ¢aligmalarda yaygin olarak kullanilan bu kavrami, Karl Marks ve Emile Durkheim
gibi sosyolojinin Onciileri tarafindan kullanilmamistir. Etnoloji ve Antropoloji etnik

kelimesinden tiiremis bilim dallaridir.

Yirminci ylizyildan itibaren “etnik” tiim bat1 dillerinde sosyal bilim arastirmalarinda ve

giinliik kullanimlarda yaygin bir hal almaya baslamistir.

Etnisite teorileri iki gruba ayrilir. Birincisi primordial (ilkel) teori, digeri ise durumsal

teori:

Rex insan varliginin “primordial durumlara” bagli oldugunu 6ne siirer: Biyolojik bag,
bolgesel ve Kkiiltiirel iligkiler primordial durumu etkileyen unsurlardir. insan gruplarinin
olusmasinna ise gizli kaynaklar (latent ressource) neden olabilir. Bu gizli kaynaklar biyolojik
ve etnik ya da bolgesel ve kiiltiirel baglardan olusur (Rex, 1990:72).

“Etnisite’”’in 1glevsel tanimi1: “Etnisite” genel olarak aile agirlikli topluluklardan olusan ve
diger (kendine yabanci) topluluklara karsi bir “Biz” algis1 gelistiren mekanizmalarin
tanimidir. Evlilikler ayn1 sosyal cevre i¢cinde gerceklesir, boylelikle ortak gecmis, kdken,
degerler ve normlar birikir (Rex, 1990:72).

Biitiin etnikler ortak bir tarihe dayanir; olusum, koken, bolgelerde yerlesim, gé¢ ya da
diaspora da dagilim. Etnik kimligin sinir olusumunda en gugli 6zellik ortak tarihtir. Fakat bu

birlikler bolgesel baglamda anlagilmamasi gerekir. Bir etnik grubun iiyeleri farkl iilkeler ve
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kitalarda bulunabilirler. Bu tiir gogmenlerin ortak topraklari bulunmamasina ragmen iletisim

ve is birligi kurmak i¢in “biz” algilart mevcuttur.

Ayrica bir etnisitenin olmazsa olmaz kriterleri arasinda gelenekler, yasam big¢imleri ve

fiziksel birtakim 6zellikler bulunur.

Bir¢ok etnik kokenlerin olugsumunda bir etnik grubunun iginde evlenmek sarttir. Bu
kuralin disina ¢ikmak demografik sonuglar dogurabilir: Yiiksek oranla farkli etnik kokenlerin
arasinda gercgeklesen evlilikler bir etnik kokenin dagilmasina sebep olabilir. Etnik azinliklar

ozellikle tehlikeye diisebilmektedir.

Bircok durumda disaridan kendini belli eden kiiltiirel birlikteliklerde ki ¢ekirdek
olusumlar1 degisime ugrayabilir. Ortak dil bilgi aktariminda, norm, deger ve diger
etnisitelerden siirlanmak agisindan 6zel bir 6neme sahiptir. Etnik grup iiyeleri tarafindan
“Bunu sadece biz boyle yapiyoruz-komsularimiz bunu bambaska yapiyor.” gibi sdylemler
isitmek dogaldir. Bu tarz sdylemlerde dogruluk payi ¢ok 6nemsenir, hedef biz algisini giiclii
ifadeler ile ispatlamaktir. Yamyamlik {izerinde Avrupa raporlarinda bu tiir iddialarin her
zaman “komsular” i¢in ortaya atildigi ispat edilmistir. Cogu kez amag, kendi etnisitelerini
benzer diger etnik gruptan sinirlamaktir. Ornegin Filipinlilerde de ayn1 yasam tarzi ve kiiltiir
paylasilmasina ragmen, adalar arasi 6tekilestirme mevcuttur. Halbuki ayni tilke ¢atis1 altinda
yasayan, ayni etnik gruba mensup toplumlar birbirlerinden farkli olma c¢abasindadir.
Tiirkiye’de de Ornekler vardir. Karadenizliler, Egeliler, Dogulular gibi bir¢ok dilimize
yerlesmis basmakalip terimler bulunur. Burada “6rf ve adetler” devreye girer. “Orf ve adet”
(farkli bir ifadeyle “gelenek ve gorenekler”) topluluklar1 birbirinden ayiran soyut ama
siirlayici bir kriterdir. Toplumsal birlikler zamansiz, de§isemez ve sabit 6zelliklere asla sahip

degildir. Bu nedenle etnik iligkilerin analizlerinde tarihsel perspektifler biiyiik 6nem tasir.

Sonu¢ olarak toplumlar, hi¢cbir zaman paylastiklar1 ortak kiiltlirii kapsayan alanlarimi
paylasmamistir. Her zaman goriis ayriliklari, zitliklar ve farkliliklar meydana gelmistir.

Ayrica bir etnisiteye ait olmanin kriteri, ortak kiiltiirlere sahip olmak degildir.

Gegmiste etnisite somiirge, emperyalizm, go¢ ve nasyonalizminin i¢in itilen gi¢ olarak
kabul edilirdi (Baker, 1995:173). Medya boyle bir yapilandirmanin kilit roliine sahiptir.

Medya insanlara sinir 6tesi enformasyon ve ornegin kendi iilkesinden haber sunabilir.

Giliniimiizde etnisite kavrami negatif algilar uyandirir. Genel olarak gd¢men, azinlik,

irkeilik, nasyonalizm ve soykirim gibi kavramlar ile birlikte kullanilir. Fakat etnik birliktelik
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ve “biz” olma anlayisinin her zaman kotli yorumlanmamasi gerekir, yeni kiiltiirel faaliyetler
sayesinde pozitif gesitliligin farkinda olunmali. Etnisite tiim insanlik i¢in kiiltiirel kimligi igin

en Onemli hatta tek yapitas1 olmalidir (Gillespie, 1995:8).

3.1.3. Kimlik-Oz ve Dis imaj

Diger basliklarda anlatildig: iizere, bireyin kendi kimligini bulmasi i¢in kiiltiir ve etnisite
kavramlar1 biiyilk 6nem tasir. Grup kimlikleri tarafindan yonlendirilerek bireyin kimligi
olusur. Simon ve Braun’a gore, toplumsal kategorilestirme, bireylere i¢inde bulunmadig:
gruplarin homojen oldugunu gosterir. Yabanci gruplarin iiyeleri, rasyonel bireyler olarak
degil, birbirine benzer, hatta karigtirilabilir varliklar olarak algilanir (Simon/Brown,
2000:323). Yabanci gruplar1 negatif gérmek, bireyi kendi i¢inde bulundugu gruba ait olma
hissini gii¢lendirir ve ait oldugu kimligine daha da siki baglar (Fein/Spencer, 2000:186).
Insanin kendini ya da bulundugu grubun nasil gérdiigii onemi disinda asil bir kimligi var eden
unsur disaridan goriilen objektif bir bakis ve yorumdur. Ingilizcede self-image ve public-
image kavramlari 6z ve dis imaj olarak dilimize ¢evirebiliriz. Burada s6z konusu olan image
(imaj) kelimesi birey ya da bir grubun karakteristik bir bitlinind tanimlamakdir (Hafez,
2002:36). Imaj dedigimizde olmazsa olmazlar biligsel, duygusal ve gayret ifade eden (contive)
bilesenlerdir. Bir insanda imajlar sosyallesme siirecinde gelisir. Tecriibeler ya da dolayli
yoldan geligsen olaylar sosyallesme siirecinde gelisen bilesenlerde en 6nemli etkenlerdir. Aile,
okul, liniversite gibi sosyal ¢evreler sosyallesme prosediiriinde birer ara¢ olur. Medyada bazi
sosyal bilimciler i¢in bir sosyal ¢evre olarak nitelendirilir. KaiHafez kitle iletisim araglarini

“baskin bir pozisyona” yerlestirilir (Hafez, 2002:37).

Sosyal psikolojide sik¢a yapilan “imaj arastirmasi”, imajin gercek diinyaya uyumu
ol¢mektedir. Realite hicbir zaman birebir oldugu gibi algilar. Birey algiladig1 kadarim filtreler
ve kendi gercekligini filtrelenmis gercekliklerinden olusturur. Imaj karmasik realitenin
indirgenmis ve algilanmasi kolaylastirilmis bir yiiziidir. Mehmet Metin bdyle bir imaj
olusumunu Denk Okonomische Funktion (Ekonomik Diisiince Fonksiyonu), Kai Hafez Bild-
Realitaets- Problematik (“ Imaj—Realite-Problematik ) olarak adlandirir (Metin 1999, Hafez
2002). Hafez’in adlandirmis oldugu Imaj- Realite- Problematiginde, yeni edinilen
enformasyonlarin mevcut yapi i¢inde uyumu saglanmasi iizerinde bir aragtirma big¢imidir.
ABD’li sosyal psikolog Leon Festinger’in “biligssel uyumsuzluk” teorisine gore, edinilen yeni

enformasyonlar uyumsuzluklardan kac¢inilarak ya da minimuma indirgenerek reel yasama
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katilir. Yani sadece sec¢ilmis ve mevcut yapiya yakistirilan enformasyonlar alinir. Boylece
genel olarak diinya goriislerinde distorsiyonlar meydana gelir. Elisabeth Noelle Neumann’a
gore saglamlastirilmis imajlar ¢cok zor yenilenebilir ya da degistirilebilir (Noelle Neumann,
2014:178). Toplum icinde bireylerin elbette kendilerine gore goriisleri mevcuttur; fakat
toplumsallik acisindan kolektif algilar birlikte bir yasam siirdiirebilmek ve iletisime gegmek
icin olduk¢a Onemlidir. Bireyin goziinde bir imaj kolektif imaj ile Ortiismediginde, bir

dezentegrasiyon siireci olugsmasi olagandir (Hafez, 2002).

Daniel Frei; 6z imaj, dis imaj ve “META-Imaj1” olusumlarinin éneminden bahsederken,

bir baskasinin kafasinda olusan imajin hi¢bir zaman tam olarak dogru olamayacagini vurgular

(Frei, 1998:12).

Daniel Frei burada dis imajin her zaman ii¢ kisimdan olustugunu anlatmaya galisir;
Diinyanin gbziinde imaj, Kars1 bir tarafin géziinde imaj ve Kendi kimliginde 6z imaj. Frei,
imaj olusumunda neden eksiklikler oldugunu arastirmaktadir. Arastirmalarina gore alginin,
meraksizlik, bireyin kendi algi yetenegini abartmas: ile ilgili olarak algida ve hafizada
segicilik, degisiklikleri umursamazlik, siyah-beyaz (at gozligi) diistinmek, worst-case
diisinmek (en kotli durum) ve bireyin kendi davraniglarimi her zaman “normal” olarak

algilamasi karsi tarafin profilinin eksik gdzlemlenmesine sebep olur.

Bir etnik komedi olan Was Guckst Du?! programini arastirirken, bu tezde fokus grup
(odak grup) tartismalarinda etnik grup mensuplarinda 6zimaj, farkli gruplarin mensuplari

iizerine dis imaj ile metaimaj karsilastirilacaktir.

Kai Hafez’e gore imaj kavrami birgok kavramin basligi olmaktadir, 6rnegin stereotip,
diisman goriintii (Feindbild) ya da 6n yargi (Hafez, 2002:39). Bir sonraki baslik altinda
“stereotip” ele alinacaktir. Stereotip, kiiltiirlerarasi iletisim i¢in 6nemli bir rol oynar ve bu

tezin arastirmasinda 6nemli anlam tagir.

3.1.4. Stereotip

“Stereotip” kelimesinin kokeni Yunanca’dan gelmektedir ve kelime anlami “sert
kalip” (basmakalip) kavramina tekabiil etmektedir (Stereos; Turkge sert, typos; Tiirkce kalip)
(Metin, 1990:35). Stereotip kavrami ilk kez 1922 yilinda Walter Lippmann tarafindan

kullanilir. Lippmann insanlarin diinya c¢apinda sadece sinirli c¢ergevede iletigsim
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kurabildiklerini ve bunun yiiziinden kafalarinda kendinden farkli gruplar1 belirli kaliplara
biirtidiigiinii savunur. Bireyin birebir yabanci bir grup ile iletisime gegmemesine ragmen, o
grupla ilgili dogru ya da yanlis fikirlere sahip olmasi, stereotip kavramini olusturmaktadir.
Insanlar kendi kiiltiirel kaliplarinin geregi bicimlendirilmis stereotip olgularini algilamaya
meyilli olmaktadir. Walter Lippmann’a (1998) gore stereotip kavrami sadece etnisite
iizerinden ele alinmistir. Son zamanlarda stereotip olgusunun her tiirlii gruplara yonelik
oldugu bilinir. Ornegin belirli meslek gruplarma kars1 6n yargi, Tiirkiye’nin Anadolu’sunda
“Universiteli Kiz” algis1 gibi 6n yargilar da stereotip kategorisine girmektedir. Hafez
stereotipi iki gruba ayirir; Auto-Stereotip ve Hetero-Stereotip. Auto-Stereotip 6z imaj, Hetero-

Stereotip dis imaj ile olusmaktadir (Hafez, 2002:41).

Hermann Bausinger tiplemenin insanin oryantasyon ve tanima ihtiyaci igin énemli bir
enstriiman oldugunu savunur. Ayrica basmakalip sdylemler dile o kadar oturmus durumdadir
ki, bu alg1 ve davranislardan vazge¢menin ya da yok etmenin imkansiz oldugunu belirtir
(Bausinger, 2000:17). Kiiltiirleraras: iletisimde tipleme insanin yeni ve yabanci olan her sey
ile basa ¢ikmasina yardimci olmaktadir. Tipleme insani anlik rahatlatir, insana yabanci olani
anladig1 hissini verir. Boyle bir durumda genelde sadece eksik bir imaj (dis-imaj)

olusturulmus olur (Bausinger, 2000:25).

Stereotip olgusu uzun siiredir birgok sosyal bilimsel dallarda ayrintili bir sekilde
arastirtlmaktadir. Stereotip psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri dalinda ¢ok tartigilan ve
ele alinan bir konudur. Bu nedenle stereotip i¢in birgok tanim ortaya ¢ikmistir. HenriTajfel ve
Joseph Forgas stereotipin bireyler, enstitiler ya da olaylar cercevesinde sosyal
kategorilestirme oldugunu savunurlar. Ayrica stereotipin 6n yargi kavrami ile dogrudan
baglantili oldugunu belirtilir (Tajfel/Forgas, 2000:57). Daniel Hafez stereotipin imaj
olusumunun bir pargasi olarak goriir. StereotipHafez’e gore kimlik olusumunda imaj baghigt
altinda agiklanan “Imaj- Bicim- Problematik” gibi bilissel semalarda belirli imajlar
vurgulamaktadir. Hafez ayn1 zamanda stereotipin yeni ve uyumlu enformasyonlarin mevcut
imaja eklenmis ve kolektif bir imaja donilismiis imajlarin bir sonucu oldugunu gosterir (Hafez,
2002:39). Gordon Willard Allport “The Nature of Prejudice” (1954) eserinde stereotip igin
abartilmig algilarin kategorilestirmesi oldugunu iddia eder. Bilissel perspektif iizerinden ele
alindiginda David Hamilton ve Tina Trolier stereotipin insanin kendinden farkli bir gruba
mensup insandan beklentileri ve varsayimlari iizerinden olusan bilissel yapilar oldugunu
savunurlar. Kiigiik gruplarin biiylik gruplara gore daha ¢ok stereotiplere maruz olmalari

tahmin edilir. Biiyiik gruplarin daha ¢ok taninmis ve kendilerini ifade etmis olmalari, gercege
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daha yakin imajlarin ¢izilmesine yardimeci olur. Stereotip sadece soyut yollardan olusmaz,
birebir iletisim sonucunda da biitiin bir grup {lizerine stereotiplerin olusumuna sebep olabilir
(Stangor, 2000:67). Tirk halk dilinde bunu “Herkesi ayn1 kefeye koymak.” deyimi ile

orneklendirebiliriz.

Uta Quasthoff stereotip tanimini dilbilimsel olarak yapmaktadir. Stereotip Quasthoff’a
gore sozli bir eylemdir ve toplumsal bir grup ya da toplumsal bir grubun bireylerine yonelik
inanglar1 dile getirmek oldugunu savunur. Ayrica Quasthoff stereotipin, sebepsizce
basitlestirilip ve genellestirilmis yolla belirli 6zellik ve davraniglar tiizerine hiikiim

giydirmenin bir yolu oldugunu iddia eder (Quasthoff, 1989:39).

Mehmet Metin yapmis oldugu stereotip tanimi daha kapsamlidir. Metin’e gore
stereotip, genel basite indirgenmis, kliseler dolu ve c¢arptirllmis bakis acilarindan
olusmaktadir. Klise ve stereotipin ayrimi Metin’e gore kolay degildir. Mehmet Metin’in
arastirmalarinda kligelerin odak noktas1 toplumsal bir grup ve onun iiyeleri ile sinirli degildir.
Klise daha genis kapsamli bir kavram olup, sosyal hayatin tiim alanlarinda olusabilmektedir
(Metin, 1990: 51).

Stereotip kavrami sadece “klise” ile ayri tutulmamali. “tutum” ve “On yargi” gibi
olgular da stereotip kavramu ile ayr1 anlamlar tasir ve ayr1 tutulmalidir. “Tutumlar” bireylerin
tecriibelerine dayanmaktadir ve bireylerin olaylara gelisen algilarinda dogrudan ya da
devimsel etkiler dogurur (Quasthoff, 1998). “On yarg1” sosyal gruplar {izerine tutum ve bu

tutumlarin dogurmus oldugu stereotipler ile bagdastirilir (Quasthoff, 1998).

Uta Quasthoff’a gore stereotip ii¢ isleve dayanir: Bilissel, duygusal ve sosyal islev.
Stereotipin bilissel iglevi enformasyonlarin belirli gruplara kategorize edilirken bulunulan agir1
genelleme davraniglaridir. Stereotipin duygusal islevi etnosantrik tutumlara dayanir; Birey
kendi etnisite ve kiiltiirii 6n plana konumlandirir. Farkli etnik ve kiiltiirel 6zelliklere sahip
bireyler ile etkilesimde bulundugunda ise, kendi kiiltiirel ve etnik konumunu ve dogrulari
lizerinden yola ¢ikar. Psikolojide bdyle bir davranisin, bireyin kendi kimligini korumasi i¢in
onemli oldugu savunulur. Son olarak stereotipin sosyal islevi sosyal gruplarin birbirinden ayr1
tutulmasidir. Quasthoff burada “in-ve outgroup” terimlerini kullanmaktadir. Bireyin
bulundugu grup (ingroup) stereotipin sosyal islevi sayesinde kendini diger gruplardan
(outgroups) sinirlandirabilmektedir. Bu tiir sosyal kategorilestirmeler giindelik yasamda

oryantasyon saglar ve kiiltiirlerarasi/gruplar aras1 yagsami organize eder (Quasthoff, 1989:40).
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Ingiliz Kiiltiirel Calismalar arastirmacisi1 Stuart Hallst ereotip kavramini bir “self-
fulfilling prophecy” (kendi kendini besleyen kehanet) olabilecegini diisinmektedir. Hall
stereotipin karmasik farkliliklarin ve farkli karakteristik 6zelliklerin harmanlanmasi ve tek bir
ozellige sikistirilmasi sonucunda olusan bir olgu olarak gérmektedir. Bu tiir abartilmig bir
basitlestirme sonrasinda bir yere ya da bir gruba atfedilir ve hatta bir yere ya da bir gruba
atfedilen 6zellik sayesinde bahsedilen grup ya da yer bilinmeye baslar. StuartHall bu 6zelligin
bir “kanita” (evidence) doniismesini sOyler (Hall, 1994:166).

Her ne kadar stereotip lizerine aragtirmalar ve tanimlar yapiliyor olsa da stereotip
insanlarin bir sey hakkinda genellestirilmis versiyonunu oldugu gibi kabul edip gercekligi
sorgulanmadan tiim o gruba mensup iiyeleri tek kisi lizerinden ayni kefeye koyabilir.
Insanlarin &n yargisinin oldugu bir gruptan bir iiyeyle tanismasi ve o insanin kafasinda cizdigi
stereotiplere uymamasi bile, tim grubu maalesef aklamaya yetmez. Quasthoff bu durumu
“stereotip mantiginda istisnalar” olarak adlandirir. Istisnalar tipik olaylar olarak

algilanmamaktadir. Kisacast stereotipler ¢cok zor kirilabilen 6n yargilardan olusur.

Stereotip genel olarak pozitif ve negatif etkiler tasir. Negatif sonuclarinin daha ¢ok
olmasinin sebebi, insanlar kendilerini ve bulunduklari gruplarini diger insanlardan ve
gruplardan iistiin tutma ¢abasindan kaynaklidir. Olusturulan stereotipler sayesinde kendinden
farkli gruplar ¢ok kolay bir sekilde kotii duruma diisiirtilebilir (Fein/Spencer, 2000:188).
Charles Stangor’a gore stereotip olusumunda iki fundamental insani 6zellikler bir araya gelir.
Birincisi sosyal diinyanin anlatimi ve olaylar1 dngdérebilme istegi, ikincisi ise 6zsaygi koruma
cabalar1 (Stangor, 2000:73). Stereotipler dilsel anlamda ¢ok kullanildiginda gii¢ kazanirlar ve
StuartHall’in da sdyledigi gibi “self - fulfilling prophecy” olgusuna doniisiir. Bunlarin disinda
stereotiplerin varligi daha da biiylik tehlikeler olusturur. Kendine yabanci olan insanlar
“tiplestirilerek” ya da “sablonlagtirilarak™ algilanmasina sebep olur. Stereotip diger goriis
bicimlerinden farkli olarak ¢ok saglam fikirlere dayanir. Kontrol edilmeleri, {izerine
enformasyonlarin eklenebilmesi ya da gilincellenmesi neredeyse miimkiin degildir (Metin,

1990:32).

Karlins/Coffman/Waltersstereotip ~ olusumunu  abartilmis  olaraktan  ziyade
“genellestirilmis izlenimler” oldugunu savunurlar; “(...)generalized impression of groups,
acquired by individuals from a number of sources (...)” (Karlins/Coffman/Walters, 1969:1).
Burada anlatilmak istenen stereotipsel diisiincelerin bircok alandan beslendigi ve ozellikle

aile, cevre ve medya gibi faktorlerin en biiyiik rol sahibi olduklaridir. Charles Stangor’a gore
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kitle iletisim araglari modern toplumlarda stereotip olusumunda ¢ok biiyiik bir etken olmustur.
Ozellikle televizyon gorsel-isitsel teknigiyle stereotiplerin olusumlarinda kuvvetlendirici
etkiler sonuglandulmistir (Stangor, 2000:69). Bernd Schorb’un arastirmalarinda televizyonun
cocuklar ve yabancilar iizerinde kurduklar1 imajin biiylik etkiler biraktigini kanatlar.
“Televizyonun kliseler diinyas1” alicilarda olusturdugu etkileri sosyal hayatta kendini gosterir.
Yalniz go¢cmen ailelerin ¢ocuklari ya da yabanci iilkeden arkadaslari olan c¢ocuklar

stereotiplerden diger ¢ocuklara gore daha arinmis olabilir (Schorb, 2001: 127).

Medyanin alicilarin diisiinceleri tizerinde etkili oldugu yapilan arastirmalarda da
ispatlanmistir. 1930°lu yillarda filmlerin sunmus oldugu hareketsiz resimlerin bile belirli
yasam bigimlerini seyirci ile kargilastirmaktaydi. Jay Blumler hareketsiz resimlerin surekli
tekrarlanmas1 ile seyirci lizerinde etkiler biraktigin1i ve bu etkilerin arasinda stereotip
olusumunda da bahseder. Gordon Willard Allport 1954 yilinda stereotip olusumunun kitle
iletisim araglar1 sayesinde devamli tazelendigini savunur. Ozellikle roman, film, gazete ya da
radyo yayinlar1 sosyal hayatin vazgecilmez parcalar1 olarak algilarda yonlendirici etkilere
sahiptir (Allport, 1954:200). Kitle iletisim araclarinin algilarda ki etki yetistirme kuramina
dayanir. Yogun medya kullaniminda, televizyon gibi popiiler medya araglarinin aktardigi
enformasyonlar bir zaman sonra alicilar tarafindan 6ziimsenir. Yetistirme kuramina gore,
yogun televizyon izleyen bireylerin, az izleyen bireylere gore televizyonun sunmus oldugu
bilgiyi gercek olarak kabul eder. Bu nedenle medyada gercegi carptirilmis ve yanlis bilgiler
alicida carptirilmis hatta tamamen yanlis imaj olusumuna sebep olmustur. Yabanc kiiltiir ve
toplumlarin arasinda bulunan uzak mesafeler, stereotipik goriislerin televizyon igerikleri

tarafindan seyirciye benimsetilir.

3.1.5. GO¢ ve Entegrasyon

Federal Almanya Cumhuriyeti’nin yaklasik 82.5 milyon niifusu bulunur. Almanya’da
3.6 milyon Miisliiman yasar. Fransa’da Miisliiman niifusu 6 milyona yakindir. Almanya
Avrupa’nin, Fransa’dan sonra en fazla Misliiman azmhiga sahip ilkesidir

(http://bevoelkerung.deu.info/, Erisim Tarihi: 03.04.2019).

Almanya niifusun %4,3’nii Tiirk gd¢menler olusturur. Rakam olarak Almanya’da 3

milyon Tirk yasar (Tiirk vatandasi: 1.35 milyon, Alman vatandasligina gegen 1.5 milyon)
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(https://www.srf.ch/news/infografik/groesste-minoritaet-deutschlands-tuerken-in-deutschland-
zahlen-und-fakten, Erisim Tarihi 03.04.2019).

Tirk go¢menler kendi iglerinde de farkli etnik kokenlere dayanir. Bunlar Tirk, Kiirt,
Ermeni ya da Siiryanilerdir. Etnik koken disinda simif, kentsel/kirsal koken, dindarlik ve

modern Tiirk gégmenleri olarak adlandirilan gogmen kitlesini ayiran 6zelliklerdir.

Almanya’da yasayan 3.6 milyon Miisliiman niifusunda, Giiney Asya ve Kuzey Afrika
kokenli Miisliimanlar yer alir. Fakat Tiirkleri diger gogmen gruplarindan ayiran temel 6zellik,
Tiirkiye nin eski somiirge 6znesi olmayis1 ve Atatiirk reformlari, Diyanet Isleri Baskanlhig
kapsaminda kontrol edilen din ve Tiirkiye Cumhuriyeti’nin AB adayligi Arap Diinyasindan

ayiran temel unsurlardir (Kaya, 2016:43).

Almanya iilke olarak 1950°li yillara kadar, en fazla g6¢ veren iilke olarak
sayilmaktaydi. Yaklagik 7 milyon Alman vatandasi Amerika Birlesik Devletleri'ne 1820 ile
2000 yillar1 arasinda go¢ etmistir. ABD’nin 1980 yilinda niifus sayimma goére, ABD
niifusunun dortte birinin Almanlar tarafindan olustugu ortaya ¢ikmistir (aktr. Kaya, 2016:44,
Martin, 2004:223). Almanlarin gd¢ vermesinin en biiyiikk sebebi Ikinci Diinya Savasi
olmustur. 1945 ve 1949 yillarinda, Almanya’dan 8 milyon miilteci gocli gerceklesmistir.

1961°de Berlin duvarinin kurulmasi 3,5 milyon vatandas Bati’ya kagmustir.

Berlin duvarmin insast is giicii yeterliligini de durdurmustur. Bati Almanya
“Gastaerbeiter” alimina 1955 yilindan 1968 yilina kadar Akdeniz iilkelerinden destek i¢in
talepte bulunmugtur. Italya, Ispanya, Yunanistan, Tiirkiye, Fas, Portekiz, Tunus ve
Yugoslavya’da “misafir isciligi” icin 6zel davet raporlar1 gonderilerek, yabanci is¢i sayist
hizla artig gostermistir. 1970 yillarinda yabanci i1s¢i sayisit 2 milyona yiikselmistir (Kaya,
2016:45).

1961 ve 1964 yillar1 arasinda Tirkiye’den gb¢ edenlerin yas ortalamasi 20 ve 40
yaslar1 arasindaydi. Ilk etapta vasifli ve egitimli Tiirk vatandaslar1 go¢ ederken, 60’11 yillarin
ikinci yarisinda kirsal kesimlerden “misafir is¢i” alimi gergeklestirildi. Gogiin biiyiik kismi
erkekler tarafindan olusturuldu (Kaya, 2016:47). Daha sonralarda bu erkekler ailelerini
Almanya’ya getirerek diizenlerini kurdular. 1973 yilinda misafir is¢i alimi sonlandirilmistir.

Tiirk gbgmenlerin Almanya’da ciddi biiyiimesi, aile birlesimdir.
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3.1.5.1. Almanya’da TUrk Go¢cmenlerin Adaptasyon Siireci

Almanya’ya go¢ eden Tirklerin sosyal statiileri yiikselise ugramistir. Fakat gerek yerli
Almanlar gerek Tirkiye’de ¢evreleri tarafindan birtakim dislayict kavramlara maruz
kaldiklart dogrudur. Sosyal ve kiiltirel acidan degisime ugrayan Almanyali Turkler,
Tiirkiye’de bir¢ok izlenime yol agmaktadir; “yabanci”, “Almanci” ve “kayip nesil” gibi

bir¢ok yanlis izlenimler meydana gelmistir.

Almanya’nin ugradigi isci gogii ile kiiltiir goclinde de adaptasyon anlaminda zorluklar
yasanmustir. Tiirkler Almanlar tarafindan genelde Gastarbeiter (trk¢.: misafir is¢i) ve
Auslaender (trkg.: yabanci) olarak nitelendirilir (Kaya, 2016:50). Giinimiize kadar hala

otekilestirici ve ayrimeilig1 tanimlayan bu terimler yaygin olarak kullanilir.

Tiirkiye’de resmi konusmalarda “Gurbet¢i” ve “Avrupa’daki vatandaglarimiz”

kavrami da hala devam eder.

Gog¢men Tiirkler ig¢in  “Almanct”, “Almanyali” kavramlar1 olumsuz olarak
algilanmaktadir. Kiiltiirel adaptasyon ve entegrasyon siirecleri geregi, yeni nesillerin bati
toplumundan etkilenmis olarak degisen dil, kilik kiyafet ve gelenek gorenek, etnik
kokenlerinin dayali oldugu Tirkiye gelenek goreneklerine sahip insanlar tarafindan

reddedilerek “kotli” hatta “kaybolmus nesil” olarak tanimlanir.

Almanya’da yasayan Euro-Tiirkler (Avrupali Tiirkler), yeni memleketlerini yasam alani
olarak kabul ettiler. Almanlar ve Tiirkler tarafindan “Kiigiik Istanbul” ya da “Kiigiik Tiirkiye”
olarak adlandirilan, Almanya’nin bazi biiyiik sehirlerinden semtler gelistirilmistir; Baskent
Berlin’de Kreuzberg ilgesi tam da boyle bir semt haline gelmistir. A¢ik hava Pazar alani,
kahvehaneler, restoranlar, firmlar, giyim magazalari, Tiirkiye’den ithal edilen gida {irtinleri

satilan siipermarketler adeta Tiirkiye’yi andirir.

3.2. Alman Televizyonu ve Yayimncilig: Tarihi

Almanya’da yaym 1950’1i yillarda baglamistir. Giinliik {i¢ saat yayin hizmeti verilmistir.
50’lilerin sonunda bu rakam giinde bes saat yaymn ile artis gostermistir. Bu yillarda yayin
sorumlular televizyonu, toplumun sadece kiiciik bir kismina hitap eden, egitici bir arag olarak
gormiistiir. {lk canli yaym 1953 yilinda Britanya kraligesi II. Elizabeth’in tahta ¢ikmasi ile
gerceklesir. Ikinci canli yayin ise 1954 yilinda Diinya Futbol Sampiyonast ile gergeklesmistir.
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1 Nisan 1963 tarihinde ikinci bir televizyon kanali kurulur. ZDF (Das Zweite Deutsche
Fernsehen, (Turkge: ikinci Alman Televizyonu) ARD’ye rakip olarak medya ortaminda
degisime yol acar. ZDF, ARD’ye kiyasla izleyicinin talebi ilizerine daha fazla egitim ve

eglence program ¢esitleri sunmustur.

7 Ekim 1949’da Dogu Almanya’da kurulan Demokratik Almanya Cumbhuriyeti’nde ilk
televizyon yayimini 1952 yilinda yapilmigtir. DDR (Deutsche Demokratische Republik (trkc:
Demokratik Almanya Cumhuriyeti) Sovyet kontroll altinda kurulan sosyalist bir devlettir.
Ikinci Diinya Savasindan kurulan cumhuriyet “Dogu Almanya” olarak da adlandirilir. 18 Mart
1990 tarihinde yonetimde olan Sovyet yanlisi Parti (Sosyalist Birlik Partisi) ulusal
parlamentoda ¢ogunlugunu kaybeder ve Ekim 1990°da parlamento da Federal Alman
Cumhuriyeti’nin yasalar1 kabul edilir. Boylelikle 1990 yilinda iki Alman cumhuriyeti birlesir.
Demokratik Almanya Cumhuriyeti’nin (DDR) varligi bu y1l tamamen sona erer.

Aktuelle Kamera isimli haber bilteni, Josef Stalin’in 73. dogum giinii serefine Demokratik
Almanya Cumbhuriyeti’nin ilk deneme yayini olarak tarihe girmistir. 1956 yilinda ilk resmi
kanal DFF (Deutscher Fernsehfunk) kurulmustur. 3 Ocak 1956 tarihinde DDF yayin yapmaya
baslamistir. Federal Almanya’da da oldugu gibi DDR televizyonu sadece giiniin belirli
saatlerinde yayin yapmistir. 1960°l1 yillarin sonuna kadar televizyon, en onemli eglence
mekanizmasidir. Bu yillarda yaklasik dort milyon televizyon cihazi bulunan Demokratik
Almanya Cumbhuriyeti’nde giinde on iki saat yayin yapilir. Sovyet etkisi altinda olan devletin
sikiyonetim ve denetimlerine ragmen vatandaslarin Bati Federal Alman kanallarin izliyor

olmalar1 engellenememistir.

1960 yillarinda Bat1 ve Dogu Almanya’da televizyon programlariin sayisi arttirtlmistir.
Gelisen rekabet ortami nedeniyle daha fazla program ¢esidi olusturulmustur. Reklam ve
tanitim programlari, bolgesel haber programlar: ve Amerikan arsivlerinden (6rnegin Fury ve
Laramie) western gibi diziler satin alinmigtir. 1962 yilinda polisiye dizileri toplum tarafindan
cok begenilmistir. Ozellikle Franscis Durbridge’in yonetmenligiyle Das Halstuch (Turkge:
“Fular”) isimli polisiye dizisi Alman izleyicilerini yiizde 90 oranla televizyona kilitlemeyi

basarmistir (Keding/Struppert, 2006:95).

1967 yilinda renkli televizyona gecis saglanmistir. Almanya’da televizyon endiistrisi,
ekonomiye hareketlilik kazandirmistir. 70°1i yillarin ortasina kadar her yil televizyon
satiglarinda ortalama 1,4 milyon artis gozlenmistir. Televizyona bu yillarda “kitle tirtini”

unvani verilmistir.
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3.2.1. Alman Televizyonunda Ozel Kanallar

Almanya’da ilk 6zel televizyon kanali Telesaar, 1 Nisan 1955 tarihinde kurulmustur. O
yillarda 6zel bir kanalin kurulabilmesinin nedeni, o tarihe kadar “Saarland” ismi eyaletin
Almanya Cumbhuriyeti’nden 06zerk olmasindan kaynaklanmistir. Bu nedenle Radyo,
televizyon denetleme kurumu olan ve eyaletlerin yayin kontroliinii saglayan Runkfunkhoheit’a
da bagl olmamistir. Saarland 1 Ocak 1956 yilinda Almanya Federal Cumhuriyeti biinyesine

girmis ve “Telesaar” kapatilmistir.

1981 yilinda Almanya Federal Anayasa Mahkemesi, 6zel yayinlar i¢in yol agmustir.
GunUmuize kadar uygulamalari devam eden Almanya Ulusal Medya Yasalar1 (Almanca:
Landesmediengesetze) bu yillarda yiiriirliige girmeye baslamistir. 1 Ocak 1984’te saat 09:58
sularinda, Almanya’nin Ludwigshafen am Rhein sehrinde ilk kablolu pilot yayin
gergeklesmistir. Amator bir bodrum stiidyosunda Jurgen Doetz ile Irene Joest sunuculugu ile

ilk 6zel televizyon yayimi gerceklestirilmistir.

1985 yilinda PKS (Programmgesellschaft fir Kabel- und Satellitenrundfunk) kanali
kurulmustur. PKS giintimiizde Sat.1’e dontismistir (Was Guckst Du?! Sat.1’de
yayinlanmistir). 2 Ocak 1984’te RTL (Radio, Télévision Luxembourg), Luxemburg’dan
Almanca yayma baglamistir. RTL yaymn organmin binast 1 Ocak 1988 tarihinden beri

Almanya’nin Koln sehrindedir.

Gunlmizde Alman televizyonuna baktigimizda farkli hedeflere yonelik kanallar ortaya
cikmistir. Haber, Spor ve miizik kanallar1 gelistirilmistir. RTL, hedef kitlenin ihtiya¢larin
dogrultusunda RTL II ve Super RTL yan kuruluslar olarak 90’1 yillarda yayma baslamistir.
RTL Il gocuk ve geng kitleye hitap etmistir. Giin igerisinde genclik dizileri ve miizik
programlart yayinlanmistir. Super RTL sadece ¢izgi-animasyon filmleri, ¢cocuk ve genglik

dizileri yaymlamistir. Super RTL Walt Disney Company ile anlagsmali olarak yayin yapmustir.

2000 yilinda Prosieben Sat 1 Media A.G. kurulmustur. Giindiiz kusaginda genelde Realty-
Show’lar yayinlanmistir. Aksamlar1 primetime periyodunda diziler, sinema filmleri, komedi
programlar1 ya da yarigmalar yer almistir. Sat 1, 2000 yilinda Prosieben Satl Media A.G. ile
birlesmeden once 1984 yilinda “Telesaar’”’dan doniisen ilk Alman televizyonunun o6zel

kanalidir. Prosieben Satl Media A.G. otuz yas ve istii kitlelere hitap eden kanal, Kabel 1
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olarak yaym yapmustir. Orta yas ve istii izleyicilere yonelik televizyon dizileri ve tartisma

programlari agirlikli olarak yayinlanmaya baslamistir.

MTV (Music Television) ABD kanalidir, fakat 1987 yilindan itibaren Almanca olarak da
yayin yapmigtir. MTV 1981°de Amerika Birlesik Devletleri’'nde kurulmustur.

Alman televizyonun ilk haber kanali N-TV (Nachrichten TV) 1992 yilinda ortaya
cikmigstir. N-TV 2006 yilindan beri RTL Group tarafindan satin alinmistir. Vox (Latincede
“Ses” anlamia gelmektedir), 1993 yilinda RTL Group biinyesinde yayin yapmistir. Vox’un

yayin igeriginde belgesel, roportajlar ve televizyon filmleri agirliklidir.

3.2.2. Alman Televizyonunda Komedi Programlari

“Mizah, Televizyon diinyasinin vazgecilemez bir parcasidir. Mizah sadece eglendirici

olmakla kalmayip, ayn1 zamanda elestirici bir fonksiyona sahiptir.” (Bleicher, 2003:75).

Alman televizyonunda mizahin tarihi 1950’li yillara dayanir. Almanya’nin 50’li yillarinda
tabu olan bu konular, komedi ve mizah adi altinda elestirel mesajlar ile izleyiciye iletilmeye
calisilmistir. Komedinin yaygin olmadigi bu yillarda, yemek programlari gibi egitici program
tirlerinde mizah kullanilarak, topluma bir komedi anlayisi entegre edilmistir. Clemens
Wilmenrod’un sunmus oldugu yemek programi bodyle bir formata sahiptir. Asil adi Karl
Clemens Hahn olan as¢i Alman televizyon tarihinin ilk televizyon asgisidir. Televizyon
as¢iligindan 6nce oyuncu olarak {in kazanmistir. Wilmenrod olarak taninan komedi as¢i
Alman mutfagima devrim niteliinde tarifler kazandirmigtir. Tost Hawaii, ¢ilek dolmas1 ve
Arap binici kebabi gibi yemeklerinmucididir. Diinya mutfagina olan ilgisi 6zellikle Afgan ve
Liibnan yemekleri ile dikkat ¢gekmistir. Tiim bu yemek tariflerini sunup ve pratige gegirirken
fazlaca mizah kullanmistir. Boylece Clemens Wilmenrod bir komedi asgis1 olarak anilmistir

(Bleicher, 2003:76).

1950°1i yillarinda, Ikinci Diinya Savasi sonrasi en iinlii komedyen Heinz Ehrhardt’tir.
Ehrhardt sair, oyuncu ve miizisyen olarak ismini duyurmayi basarmistir. Hayatinda ilk kez
1932 yilinda Riga sehrinde bir tiyatro oyununda komik bir karakter olan “Beceriksiz”i
canlandirarak, sahne almistir. Bu yillarda Heinz Ehrhardt askerden cagirilmis ve yilizme
bilmemesine ragmen denizci olarak goreve alinmistir. Kisa siire sonra komutanlar Ehrhardt’in
yeteneklerini kesfedip yeniden goérevlendirmislerdir. Heinz Ehrhardt artik askeri personeli

eglendirmek i¢in turnelere gonderilmeye baslamigtir. Savastan sonraki hayatinda doniim
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noktasi yasamustir. 1947 yilinda Lieber Reich, Aber Glucklich (Turkge: tercihen zengin, ama
mutlu) adli tiyatro oyunu ile Almanya’nin Hamburg sehrinde 35.000 seyircinin ve orada
bulunan basini etkisi altinda almayr basarmistir. 1957 yilinda ilk kez bir sinema filminde
basrol oyuncusu olmus, 60’11 yillarda televizyonda bircok program ve filmde yer almustir.
Ayrica siirleri de yazili olarak yayimlanmaya baglamistir. 90’11 yillarda Heinz Ehrhardt’in
siirleri okullarda islenmis ve hala ¢ocuklar tarafindan sevilen siirleri okullarda iglenmeye
devam etmektedir. Heinz Ehrhardt gunimizde Alman televizyon komedyenlerinin dnclsi
olarak bilinmektedir (Bleicher, 2003:77).

1960’11 yillarda mizaha yeni bir akim gelmistir. Bir Amerikan kilturd olan sitcom dizileri
Alman izleyiciler ile bulusturulmustur. Sitcom, (situation comedy), Tiirk¢e “durum komedisi”
anlamina gelir. Amerika’daki Stan Laurel ve Oliver Hardy’nin Laurel ve Hardy dizisi Alman
televizyonunda yayinlanan ilk sitcom dizisidir. Alman televizyonunda dizi Dick und Doof
(Sisman ve Salak), iilkemizde ise “sisman ve siska” olarak tanmmistir. Sessiz sinema

déneminde {inlenen dizi tiim diinyada ses getirmistir (Bleicher, 2003:78).

Ik yerli Alman komedi dizileri 1970°li yillarda yayma girmeye baslamustir.“All in the
Family” adli Amerikan sitcom dizisi, Ein Herz und eine Seele olarak Alman televizyon
dizisine uyarlanmistir. 15 Ocak 1973 tarihinde Ein Herz und eine Seele, “Silvesterpunsch”
yani “Yilbast Pungu” bolimi ile televizyonda ilk kez yaymlanmistir. Boliimde Tetzlaff
ailesinin aile babasi Alfred, anne Else ve ¢ocuklar1 Michael ve Rita karakterleri bir aile
kutlamas1 i¢in hazirliklar yapar. Aile ilk boliimde keyifli bir yilbasi organizasyonu igin
seferber olmus, bunu yaparken de birbirleriyle olan iletisim sevecenlikle 6n plana ¢ikmistir

(Bleicher, 2003:76).

1980’1l yillarda yeni bir trend ortaya c¢ikmistir. Artik izleyicinin ig¢giidiisel olan
Maliciousjoy (Almanca: Schadenfreude) yani kotii niyetli seving’e dayali igerikler iretilir.
Kotii niyetli seving bir baskasmin yasadigi aksilikler ya da sakarliklar lizerinden bireyin
duydugu eglence duygusu anlamina gelir. Pleiten, Pech und Pannen (parasizlik, ugursuzluk
ve aksilikler) adli programin igerikleri, program yapimcilarin ya da izleyicilerin gonderdikleri
“gercek” hayatin i¢inden olusan videolar belirlemistir. Videolarda insanlarin sakarliklar1 ya da
aksilikleri goriintiilenmistir. Fona ise eglendirmeyi tesvik edici miizikler eklenmistir.
Programda yayinlanan kesitler, izleyiciyi gilildiirmek ile kalmayip “Kendi basina meydana

gelmemis” olmasinin sevingli bir his ile yansitmistir (Bleicher, 2003:80).
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1990’1 yillarda “eglence toplumu” kavrami ortaya c¢ikmistir. Komedi programlari
1990’larda 6zel kanallarin yayginlasmasiyla popiiler olmustur. Ozel televizyon kanali olan
RTL (Radio Télévision Luxembourg)’de yayinlanan “RTL Samstag Nacht” (“RTL Cumartesi
Gecesi”) adli komedi programinin 1993 yilinda baslamasiyla, Alman komedi anlayis1 ciddi
bir degisime ugramistir. RTL Samstag Nacht bir¢cok skeglerden olusur. Mizah anlamsiz
“aptalliklar” iizerinde kurulmustur. Program genelinde ikisi kadin olmakla sekiz oyuncu
bulunur: Esther Schweins, Tanja Schumann, Mirco Nontschew, Stefan Jirgens, Olli Dittrich,
Tommy Krappweis ve Wigald Boning. Cuma geceleri yaymlanan “RTL SamstagNacht” kaba
(glinliik kullanimi ile “argo” bir {islup ve cinsiyetei, kiifiir i¢erikli bir ske¢ programidir.) Bu
komedi programi 23 Mayis 1998 tarihinde final yaparak Alman televizyon tarihinin en biiyiik
komedi programi unvanini almistir (Bleicher, 2003:82).

2001 yilinda Alman televizyonunda yaymlanan komedi programlarinin hicbirine
benzemeyen bir program tiirlii daha ortaya ¢imistir. Bu program Kaya Yanar’in sunuculuguyla
Was Guckst Du?! (“Ne Bakiyorsun?”) isimli ethno-comedy (etnik komedi)’dir. Alman
televizyonuna etnik komedi tiriinii getiren Kaya Yanar olmustur (Gerhards/Klingler,
2003:96).

2000’lerin basinda Alman televizyon kanallarinda birgok komedi programi ortaya
cikmistir. Yine 6zel bir televizyon kanali olan SAT1 Cuma aksamlarini Comedy Freitag yani
“Komedi Cumasi” olarak ilan etmistir. Comedy Freitag’t ardi ardina farkli komedi
programlarint olusturur. Cuma aksamlari en ¢ok izlenenlerin arasinda Harald Schmidt Show
(1998 yilinda Ibrahim Tatlises de davet edilerek katilmistir.), kadm komedyen Anke
Engelke’nin sunumu ile Lady Kracher ve Anke Late Night, alti oyuncudan olusan
Sechserpack ve 3 oyuncudan olusan Die Dreisten Drei yer almistir. Harald Schmidt Show
diginda bu programlarin hepsi agirlikli olarak ske¢ ve stand-up’tir. Harald Schmidt Show her
hafta bir konuk ¢agirip konuklar {izerinden mizah yapan bir Talkshowdur (Gerhards/Klingler,
2003:99). Anke Late Night ve Harald Schmidt Show American Late Night sov
formatlarindadir. Tiirkiye’de Beyazit Oztiirk’iin sunmakta oldugu “Beyaz Show” American

Late Night formatinda bir programdir.

Komedi programi olarak toplumsal ve siyasal gelismeleri ele alan Sieben Tage Sieben
Kopfe (Tiirkge: Yedi Giin yedi Kafa) kabare oyunlari seklinde yedi adet tiyatrocular

tarafindan canlandirilmistir. 1996 ile 2005 yillar1 arasinda yayinda kalmayi basarmistir.
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Programin moderatorliigiiJochanBusse tarafindan iistlenmistir. Giindemde olan toplumsal ve

siyasal konular hicivlestirilerek canlandirilmistir.

Gundelik hayat Uzerine mizah yapan ¢ok populer bir program ortaya ¢ikmistir: TV Total.
Unlii komedyen Stefan Raab’in sundugu bu program, sadece eglence amacl, dzellikle de 14
ile 49 yas araliginda bulunan seyirci grubuna hitap etmistir. TV Total, “Entelektiiel olmayan
daha geng” izleyiciler i¢in tasarlanmistir. Stefan Raab 1999’dan 2015 yilina kadar haftanin
dort giinii yaymlanmistir. Programin ¢ok popiiler hale gelmesiyle, Raab “Tv Total”
programinin hem sunuculugunu hem de yapimeciligini siirdiirmiistiir. TV Total (Prosieben) bir
Hybridformat 6rnegidir. Bu tiir programlar bircok komedi formati1 bir arada barindirir. Tez
konusunda arastirilacak olan Was Guckst Du?! (SAT 1)’da melez formatindadir (Bleicher,
2003:81).

Kisaca o6zetlemek gerekirse, Almanya’da 2000 yillarinda ciddi bir “hafta sonu” komedi
akimi baglamigtir. Hemen hemen bircok kanalda ozellikle 6zel kanallarda “Primetime”

dedigimiz aksam yayin akig saatlerinde komedi programlari yer almistir.

Knut Hickethier’in teorisine gore Alman televizyon yayminda yer alan komedi
programlari, 6zellikle genc izleyici kitle lizerinde “reel diinyanin™ zorluklarina kars1 desarj
etkisi olusturmustur. Hickethier ayrica biriken problemler ve toplumda yasanan birtakim
olumsuzluklar i¢in komedi programlar1 genel bir kagis alternatifi sundugunu savunmus ve
bunu “valf fonksiyonu” olarak adlandirmistir. “Televizyon komedi {iriinleri ile anlamsiz

diinya zirvaliklaridaha katlanilir bir hale getirilmistir.” (Hickethier, 2008:198).

Alman televizyonunda bir¢ok komedi programi yiiksek gelirli standartlarin mizahini
yapmustir. Bu absiirt ve elestirel bir sekilde degersiz ve anlamsiz gosterilmeye ¢alisilmistir.
Boylece izleyiciler kendilerini geleneksel bir televizyon anlayisindan soyutlagtirma firsati
bulmustur. “Komedi buglinkii haliyle mizahin sinirlarii agsmistir. Boylece birtakim seyirci
gruplan tarafindan ‘olagan’ ve kabul gormiisliik yeni mizah altyapisini ortaya c¢ikarmistir.”
(Hickether, 2008:199). Entegrasyon baglaminda bir ¢abanin olmamasi entegrasyon komedi
programlarinda medyasaltoplum egitimi olarak artitk sadece “Gtekinin” Oteki olmasiyla

ilerleyen bir hal almasina sebep olmustur.

2006 yilina kadar Was Guckst Du?! adli etnik komedi programi iizerine higbir medya
arastirmasi gerceklestirilmemistir. Programin toplumun {izerinde olusturdugu etkisi ve toplum

tarafindan benimsenmesi ilk 2006 yilinda Karin Keding ve Anika Struppert tarafindan ele
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alinmistir. Was Guckst Du?! programinin yayina girdigi yil (2001) iki arastirmaci (Gerhards
ve Klingler) programin hangi izleyici kitlesi tarafindan izlendigi arastirmistir. 2001 yilinin
Ekim ayinda Was Guckst Du?! 2.88 milyon izleyiciye ulagmistir. Genel izleyici Kitlesinin 14

ve 49 yas araliginda oldugu one siirtilmiistiir (Gerhards/Klingler, 2003:99).

Uluslararas1 bir calismada televizyon, izleyicilerin mizah ve eglence ihtiyaglarini ne tiir
programlar ile karsilandig1 arastirilmistir. Yapilan bu arastirmada komedi ve saka programlari
17. sirada yer almistir. Yas olarak kategorize edildiginde siralamada degisim gosteren komedi
programlari, 14-29 yas aralig1 izleyicisinde dordiincii sirada yer alirken, 50 ve iizeri yas

izleyicide 23. sirada yer almistir (Leonity, 2017:83).

Televizyon programlarinda sunucu 6nemli rol oynar. Medya arastirmacilar1 Berghaus ve
Staab Personality Show terimini kullanirlar. Iki arastirmacibir program sunucusunun biitiin
programi yonettigini ve bdylece kendisinin 6n planda oldugunu savunur (Programin igerigini
hazirlayanlarin ve arka planda ¢alisanlarin bir 6nemi kalmaz).Sadece moderator ve seyirci
arasinda parasosyal bir etkilesim gerceklesir (Horton/Wohl, 1956:219). izleyiciler stiidyoda
ya da televizyon kargisinda bulunur. Sunucu direkt ya da endirekt olarak izleyiciye hitap
eder. Komedi programlarinda da durum bdyle ilerler. Program sunucusun (Komedyen)
anlattig1 bir fikra ya da yaptig1 bir stand-up gosterisi ile seyirciyi giildiiriir. Bu sekilde iletisim
(parasosyal etkilesim) gerceklesir.

3.3. Etnik Komedi ve Etnik Mizah

Medyada etnik komedi ve etnik mizah ¢ercevesinde komedi programlari sosyal bilimciler
tarafindan tartisilir. Avantajlar ve dezavantajlari siirekli masaya yatirilmis ve olumlu-olumsuz
sonuglar iizerinde ortak bir noktaya varilamamistir. John C. Meyer Humor as a Double-Edged
Sword: Four Functions of Humor in Communication isimli ¢alismasinda mizahin retorik
islevlerini arastirilmistir. Etnik komediye iliskin arastirmalar seyircide olusabilecek ayrimeilik
hissi riskini detaylandiriimak amagl siirdiiriilmiistiir. Ingiliz Kiiltiirel Calismalarin temsilcisi
Stuart Hall medyada azinliklar {izerine mizaha kars1 her zaman uyarici dil kullanmistir. Hall,
siyahilerin “palyago” ve “saklaban” olarak keskin bir stereotip olabilme tehlikesi oldugunu
iddia etmistir. Ayrica Stuart Hall’a gore komedinin estetik bir tiir (esthetic genre) olusu, irkeil
soylemler icin 6zgiir bir alan sunmustur. “/t was a joke” (Bu sadece bir sakaydi), diyerek

sakaci kendisini ¢cok kolay hakli ¢ikarabilir. Ayni1 goriisii savunan sosyal bilimciler irkgiligin
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hicvi kamuda toplumsal olarak isyana tesvik ediciligin ve irk¢iligin nétrlesmesine karsi

uyarida bulunmustur (Billig 2001: 269; 2005b:30).

Farkli bir grup arastirmact stereotiplemler iizerine eglence olusturan “etnik
komedyenlerin” etnik meseleler ilizerine mizah yapiyor olmalarmin negatif yorumlamak
yerine, topluma azinliklarin kazanmak acgisindan koprii olabileceklerini iddia etmistir. Etnik
komedyenlerin kendi etnik kokenlerine dayanan klise ve stereotip lizerine ‘“vicdan azabi
olmadan” giiliinmesini saglamak, entegrasyon acisindan olumlu sonuglar elde edildigini
diisiindiirmiistiir (Park, 2006:158). Ote yandan “irk¢1” sdylemlerin internet ortaminda
yayilmis ve asir1 sag gruplar tarafindan suistimal edilmistir. internet aglarinda sansiirsiiz ve
filtresiz 1rk¢il mizah, kolay bir sekilde yayilma olanagina erismistir (Billig, 2001:270;
2005hb:30). 11 Eyliil 2001 tarihinde Amerika Birlesik Devletleri’nde Diinya Ticaret Merkezine
yapilan saldiridan sonra internet ortaminda diinya capinda Islamofobik fikra vesakalar
yapilarak popiiler alay konusu haline gelmistir. Internette yapilmasi ve yayilmas: daha kolay
olan wrk¢il igerikler, maalesef ana akim medya araglarinda da bulunmaktadir. Shanon ve
Weaver televizyon gibi ana akim medya araclarinda, etnik kokene dayali birtakim 6zelliklere
yonelik mizah adi altinda saldirmin on dokuzuncu yiizyihin “Minstrel sov”lart gibi agikar
irkeiliklarla  donatilmis olmayip, farklt yorumlanabilen gizli sdylemler barindirildig:
savunmuslardir. Minstrel Show ya da Blackface Minstrelsy yiizii siyaha boyanmis bir
palyagodan adlandirilmistir. Jim Crow isimli palyaco aslen beyaz olan Thomas Darthmouth
Rice isimli bir miizisyen tarafindan canlandirilmistir. Blackface Minstrelsy Amerika Birlesik
Devletleri’nin Kuzey bolgelerinde 1840 ve 1870 yillari arasinda sanayi calisanlar arasinda
cok popiiler bir eglence etkinligi idi. Minstrel Sovlar, giindelik hayatinda siyahi tanidiklari
olmayan beyaz insanlara siyahiler {izerine gelistirilmis stereotipleri tanitmustir. Siirekli
sarkilar sdyleyen, naif ve mutlu koleler olarak canlandirilan kesim, agir kosullarda calisan
koleler olmalarima ragmen sahiplerini severek itaat ediyor olmalarini ve siirekli bir tesekkiir
ve hiirmet icinde olduklarin1 inandirmaya calisilmistir. Aslinda kolelik bu tiir eglence
etkinlikleri ile mesrulastirilmaya calisilmistir. 1860’11 Yillarda, Thomas D. Rice’in
oliimiinden sonra siyahi oyuncular dahil edilmistir. Jelly Roll Morton ve Bessi Smith gibi Jazz

ve Blues miizisyenleri Minstrel Sovlar ile kariyerlerine baslamislardir (aktr.: Anéez, 2017:82).

Farkli bir grup sosyal bilimci etnik mizahin “statiikocu” kesimler i¢in mizah yoluyla
toplumsal tabular1 kirmaya ve 6z elestirel alg1 olusturmakta destekleyici olabilecegini inanir.
(Bachtin, 1990) Jonathan P. Rossing eski ABD Bagkani Barack Obama’nin segilmesi {izerine

gelisen medyasal etnik mizahin gizli tutulmus ve bastirilmis 1rk¢ilia hizmet ettigini
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vurgulamistir. Toplumsal 1rk¢iligin yaygin oldugunu, ABD’de siyahi bir baskanin secilerek
iktidara gelmis olmas1 problemleri ortadan kaldiramamaistir (Koch, 2008: 210).

Matt Sienkiewicz ve Nick Marx cifte standarda sahip medya araglarinin, rk¢ilik tizerine
ayn1 zamanda elestirel tutum sahiplenebilecegini kabul ederler. Bunun {izerine Guillermo
Avile-Saavedra etnik komedyenlerin asimilesyon ve tutumculuk arasinda ¢atismayi diaspora
topluluklarinda dile getirebildiklerini savunur. Ayrica etnisiteye dayanan stereotip ve
Onyargilar, ev sahibi olduklar1 toplulukta demitolojize edip meydan okuyabilirler. Ek olarak
etnik komedyenler bati topluluklarinda etnik azinliklarin yasadigr 1rk¢1 tecriibeleri
ispatlayabilir ve giiliing duruma diisiirebilirler. Ornegin; ABD ve Ingiltere’de Miisliiman
komedyenlerin Miisliimanlarin komik fagetalarin1 gosterip ve giindelik yasamda 6zellikle 11
Eylil saldirisindan sonra,“komik olmayan (tehlikeli) Miisliiman” stereotip muamelesi
goriildiigl canlandirilmistir (akt.: Anéz, 2017:87, Amarasingam 2011; Bilici 2010; Zimbardo
2014).

Bircok aragtirmaci icin etnik komedi iceriginin medyadaki degiskenligi etnik stereoptip
olusumunun onaylanmas1 ama ayn1 zamanda sorgulanmasia destek olabilmektedir. Yillar
Oncesi kabare artistlerine gore (Minstrel Sovlar1) bugilinkii etnik komedyenlerin sunmus
oldugu mizahta en 6nemli fark¢ogul ve azinlik gruplarin kendilerini dislanmis hissetmeleri
aym niikte/saka/fikraya giilebiliyor olmalaridir ( Bower, 2014:363). Ornegin basta Ingiliz
daha sonra ABD komedi programi olan Da Ali G. Show 2000 ile 2004 yillar1 arasinda yayin
yapan bir Talkshowdur. Ali G. Karakterini canlandiran Sasha Baron Cohen’in kimligi,
tutumlar1 ve tartismalar1 farkli yonlere c¢ekilmistir. Sasha Noam Baron Cohen Ingiliz
komedyendir. Da Ali G. Show programinda Rus ve Arap sivelerine yakin konusmalar yapmus,
bazi boliimlerde giindem ile ilgili konuklar davet etmis bazen de moda gibi konular ile mizah
icerigi Uretmistir. Program 2000 yilinda Ethnic Multicultural Awards odiiliini almigtir
(Weaver, 2011:253)

Ozetlemek gerekirse kitle iletisim araglarinda yapilmakta olan etnik komedinin toplumsal
cercevede avantaj ve dezavantajlart bulunur. Program igerikleri ve komedyen/seyirci
kimlikleri programin yayimlandig: ilkede ki ¢cogunluk ve azinlik gruplarin arasinda hiikkmeden
guc iliskisine baglhidir (Weedon, 2000:264).Fakat transkiiltiirel toplumlarda kimlik tanimlari

tek anlamli olmayip, daha durumsal ve akigkandir.
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3.3.1. Mizah ve Saka

Mizah uzun yillar boyunca bilim insanlarinin, filozoflarin, psikologlarin, sosyologlarin ve
dilbilimcilerin siirekli arastirdiklart bir konu olmustur. “Mizah hayatin giildiiriicii yoniini
ortaya ¢ikaran sanat tiiriidiir. Insan1 giilmeye sevk eden resim, karikatiir, konusma ve yazi
sanatidir. Mizah eserleri sadece saka, giildiirme maksadiyla séylenip, yazilip, ¢izildigi gibi
belli fikirleri ifade etmek igin de ortaya konulur.” Alman komedyen Herbert Feuerstein
giilmenin sebeplerini s0yle 6zetlemistir: “Giilmek iki ¢esit duygunun karisimidir; hafiflemek
ve komsuya giilmek. Hafiflemek (Almanca: Schadenfreude), bize aktarilan bilginin bize
komik gelmesinin sebebi kendi basimizdan ge¢memis olmamasidir. Bir baskasinin giiliing
duruma diigsmesi bizi giildiir bu yiizden komsumuza giileriz.” (Feuerstein, 2003:.31). Giilmek
ve mizah toplumun 6nemli pargalaridir ve bu nedenle kitle iletisim araclarinda komedi ve

sitcom gibi program tiirlerinde “prime time” dedigimiz zaman dilimine yer verilmistir.

Sigmund Freud’a gore mizah tuhaf olanin en basit seklidir. Bir insan tek basina mizahi
hissedebilir. Komik durumlar i¢in Freud’a gore iki kisi gerekir. Mizahin birgok tiirii bulunur.
Merhamet, ac1 ve duygulanmada bile mizah bulunabilir (Freud, 1992:245). Saka ve fikralar
uretilir fakat mizah fiziksel ve ruhsal Ozelliklere dayanmaktadir. Bir insanin hareket etme

sekli, davranislar1 ve karakterinde mizah bulunabilir.
Freud’a gore komik seyler ii¢ gorev barindirir:
(1) Diismanca ve saldirgan nabizlari tatmin eder.
(2) Yasak konular dillendirir.
(3) Oyuncu durttleri tatmin eder.

Sigmund Freud giilmenin sifa etkisinden de bahseder. Gililmek gerginligi alir ve psikolojik
olarak hafiflemeye yardimci olur. “Sakalar bize diismana giilmeye izin verir. Diismana kars1
icimizde tuttuklarimiz: sesli ve ciddi bir sekilde sdyleyemedigimiz i¢in tatminkarligimiz saka

yoluyla ortaya ¢ikar.” (Freud, 1992: 33).

Richie Graeme’e gore mizahin belirli bir tanimi olamaz. Kabul edebildigi tanimlar

arasinda mizahi1 Graeme ti¢ tiire ayirir:
(1) Hafiflemek igin mizah
(2) Ustiinliik saglamak icin mizah
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(3) Uyusmazlik (incongruity) nedeniyle mizah (Graeme, 2004:11).

Ayrica Graeme, mizahi sozlii ve koklii olarak ayirma ihtiyact da duyar. S6zlii mizah dile
baglidir ve yabanci dillere ¢evirmek neredeyse miimkiin degildir. Koklii mizahsa igerikler 6n
plandadir. Yani, insanlardan ya da olaylardan kaynakli mizah s6z konusudur. S6zlii ve koklii
mizahin karistmi mimkiindiir. Uyusmazliktan dogan mizah, Richie Graeme icin ¢ok
onemlidir. Mizah uyusmazliklarin, birbirine uymayan sdylemlerin ya da olaylarin sonucunda
meydana gelir. Boyle durumlara “heyecanli durumlar” (moment of irritation) da denir (akt.:
Kotthoff, 2010:16) .

Helga Kotthoff mizahi giindelik hayatin iginde sozlii bir sanat olarak goriir. Mizah
iireticisine yaraticilik, konusma sanati, beceri ve hizli hareket kabiliyeti ile sosyallesmek i¢in
firsatlar saglar. Fakat her insan mizahi olaylara farkli tepkiler gosterebilir. Kotthoff metinlerin
komiklik potansiyellerinin, okuyucunun anlama kabiliyetine bagl oldugunu belirtir. Mizahi
igeriklerin sunumunda en 6nemli faktor, es zamanda alicinin mizahi algilarinin agik olmasidir.
Peter Vorderer’in de soyledigi gibi “(...) it seems to be necessary that humorous
presentations be approached with a light hearted attitude. ” (Vorderer, 2000: 41). Alict ciddi
bir konuyla kars1 karsiya olmadigini, komik bir konunun s6z konusu oldugunun farkinda
olmalidir. HermannBausinger 0zellikle Almanya’da insanlarin “hayatin ciddiyetinden

soyutlanarak” mizah1 kabul etmeleri gerektigini iddia eder ( Bausinger, 2000: 92).

Mizah insanin i¢inde bulundugu grubu kendinden farkli gruplardan kendini soyutlamasi
acisindan da etkilere sahiptir. Bir gruba dahil olmak sosyal bilesenler acgisindan ve giilme
olgusu igin énemli rol oynar. Insanlar genellikle toplum icinde &zellikle kendi sosyal gevresi
ile glilmeyi severler. Sigmund Freud’a gore giilmek psikolojik olarak bulasicidir. Televizyon
karsisindaki seyircilerin giilmelerini tesvik etmek ya da giilerken yalniz olmadiklarini
hissetirmek i¢in komik bulunmasi gereken sahnelerde stiidyo giiliismeleri ya da

“cannedlaughter” (6nceden kaydedilmis giiliismeler) ekrana verilir (Bausinger, 200:93).

Televizyon mizahinda en sik kullanilan tirler; ironi, parodi, saka ve fikralardir. Ironi
genelde sOylenen bir seyin tam zitt1 olan ve konuda ki ciddiyeti minimuma indiren bir mizah
turtdir (Brockhaus, 2008). Troniler; cok anlamlilik, esseslilik, ya da zitliklardan olusur. Dilsel
olarak agik pragmatik itirazlarin disinda, tonlama sekilleri ve miibalagalar ironilere isaret

edebilir.
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Parodi “carptirilarak, abartilmis ve alay ederek” yapilan taklitlere denir. Yapilan taklitler
genelde taninmis eserler olur. Eserlerin seklini bozmadan ek olarak hi¢ uymayan igerikler
eklenir. Yeni ve eski eserlerin arasinda ortaya ¢ikan mizah, meydana gelen tutarsizliktan
olusur. “Parodilerde ki komik etki alicilarda meydana gelen “yeniden tanima” efektinden
olusmaktadir.” ( Rohrich, 1977:65). Ayrica parodilerin alicilar tarafindan sadece orijinal eser

tanind1g1 durum komik olarak algilanir.

Mizahim en ¢ok kullanilan ve en 6nemli tirii sakadir. Was Guckst Du?! gibi komedi
programlarinda fikra ve sakalarin sik kullanimindan dolay1 bu konu daha ayrintili bir sekilde
ele alinacaktir. Lutz Rohrich fikrayi; “giilmeyi tetikleyen kisa bir anlati” olarak tanimlar ve
bir “ana fikrin” barindirdigini belirtir. Yani bir fikra iki ana unsura sahiptir: Anlati ve ana
fikir. Delia Chiaro’da fikray1 tamimlarken 6zellikle ana fikrin dneminden bahseder: “(...) a
punchmustalways be present.” Saka ve fikralar her zaman farkli yorumlanabilen ve birgok
anlam tasiyan anlatilardir. Cok anlamli 6zellikleri sayesinde ana fikrin beklenilmedik mizahi
etkisi olusur. Sigmund Freud’a gore fikra ve sakalar “bakis agilarin” ve “zihinsel vurgularin”
degisimidir. Freud fikra ve sakalarn diisiince akiminin dikkatini dagittigin1 ve psikolojik
olarak zihinde ele alinan konularin erteleme yetenegine sahip olduklarini savunur (akt:

Keding/Struppert, 2006:55).

Richie Graeme fikra ve sakalarin algilanmasint “(...) perceiving of a situationor idea (...)
in two self- consistent but habitually incompatible frames of reference” olarak tanimlar.
Graeme’in demek istedigi fikra ve sakalarin etkilerinde birbirine uyumsuz bir¢ok (minimum
iki) referans c¢ergevelerinin etkinlestirildigidir. Graeme alicinin fikra ya da sakanin
barindirdig1 oykiilerin arasinda sadece bir tek senaryonun (script) bilincine varabilecegini
savunur. (So6zli fikra ve sakalarda sadece bir kelime anlami) Kontekst ya da belirli kelimeler
alicida belirli yorumlamalara yonlendirir. Buna Priming- Effect (Priming- Etkisi) denmektedir
(Ballstaedt, 1989:104). Bunlarin disinda sadece ana fikrin disa vurulmasi ile birlikte, farkli
anlamlar bilingaltinda etkilenmektedir. Burada 6nemli olan alicilarda daha once bahsettigimiz
Priming- Effect’in etkin olmasidir. Steffen- Peter Ballsteadt “fikra ve sakalarda 6n bilgi
onemli rol oynamaktadir. Fikra ve sakalar Onbilgiden beslenir. Mizahin ana fikrini
anlayabilmek icin bir fikrayr anlatirken dile getirilmeyen bir konu hakkinda alicinin bilgi

sahibi olmasi gerekir” (Ballsteadt, 1988:52).

Richie Gramene’in mizah tanimi, yapilan mizahin belirli kiiltiirlerin i¢inde etkili oldugu

yoniindedir. Mizah ve kiiltiiriin alakas1 ortak dile dayanir. Ayrica ayn kiiltiire sahip insanlarin
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aynt mizahi olguyu komik bulmalari, bir konu hakkinda ki on bilgi diizeyi ¢ok yakin

olmasidir.

Fikra ve sakalarin yapilart belirli kriterler tizerinden olusur. Asirlar 6ncesinden bile mizah
arastirma konusu olmustur. Marcus Tullius Cicero fikra ve sakalar1 iki tiire ayirir: Kelime ve
konu esprileri (akt.: Chiaro, 1992:14). Eyleme dayali komedi ve konu esprilerinin genel ve
uluslararas1 anlagilmasi miimkiindiir. Fakat kelimelere dayali fikra ve sakalar sadece dil

odaklidir ve ¢ogunlukla yabanci dillere ¢evirisi miimkiin degildir.

Fikra ve sakalar iiretici insan tiiriine bagl olarak da kategorize edilmektedir. Ornegin;
“cocuk agzi ile yapilan espriler” ya da “erkek sakasi”. Ayrica fikra ve sakalar igeriklerine gore
de ayrilabilir. Siyasi, cinsel ya da mesleki sakalar bunlara drnektir. Son olarak etnisite, bolge
ve irklar lizerine yapilan fikra ve sakalar mevcuttur. Tiirkiye’de 6rnekleri “Karadeniz fikralari
(Temel ve Dursun) ya da Tiirkliik {izerine yapilan sakalardir. Ornegin; “Tiirk iin akli sonradan

caligir” gibi.

3.3.1.1. Etnik Sakalar

Insanlik boyunca insanlarin karakter, noksanliklar1 ya da goze carpan ozelliklerinden
dolay1 sakalar yapilmistir. Ozellikle giiniimiizde bu durum yine ¢ok popiiler bir hal almistir.
Bahsedilen saka tiirlinden genelde azinliklar ele alinmistir. Azinlik derken illaki etnik azinlik
olmas1 gerekmiyor, toplumda “alt grup” dedigimiz azinlik gruplar da azmlik sakalarinda
¢okga konu olmustur (polis, homoseksueller vs.). S6z konusu gercekten etnik gruplarsa,
yapilan mizah etnik mizah ve etnik saka (ethnicjokes) kategorisine girer. “Etnik” diye
tanimlanan grup, ortak gelenek ve gorenek, soy ve kimlige sahiptirler. En belirgin kriter bir
etnik grubun sahip oldugu ortak dildir. Victor Raskin etnik sakalardan “(...) a joke is truly
ethnic if and only if its main opposition or one of its main oppositions involves at least one
truly ethnic script. The ethnic scripts are (...) a set of pseudo- encyclopedic scripts which
have to be internalized prior to the production of ethnic jokes”diye bahseder. Raskin’in
kullanmig oldugu script terimi dil bilimlerinde structured configuration of knowledge olarak
tanimlanir. Yani “bir olayin ya da durumun gelismesinde yapilandirilmis bilgi” diyebiliriz.
Sakalarin yapildig1 etnik gruplar gelisigiizel diizenlenmemektedir. Bir¢ok farkli tiirden farkli
etnik gruplar lizerine etnik sakalar bulunur. Fakat etnik gruplarin bulunduklari toplumda etnik

sakanin icerigi, tutumlar iizerinden Onceden secilmistir. Rastgele icerikler degildir. Sharif
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Kanaana’ya gore spesifik mizahin anlayis1 sadece dil bilgisine dayali degildir. Mizah anlayisi

bir ulusa miras kalir (Kanaana, 2001:15).

Lutz Rohrich etnik sakalar1 tanimlarken, iki tiirden bahseder: Etnik gruplarin iginde donen
sakalar ve etnik gruplarin iizerine yapilan sakalar. Bir etnik gruba mensup iiyelerin disinda
karsi etnik gruplarin tiyeleri tizerine yapilan etnik sakalart Rohrich Interethnische Witze, yani
etnisiteler aras1 sakalar olarak kavramlastirir. Bu konu iizerine Hermann Bausinger
Almanya’da masif is¢i gocii meydana gelmis olmasima ragmen, etnisiteler arasi sakalarin
dominant bir rol oynamadigin1 savunur. Bausinger Amerika ve Ingiltere’de etnik sakalarin
artig1 lizerine Almanya’da da bu olgunun hizla degisebilecegini sdylemistir. Was Guckst Du?!
programinin basarisinin Almanya’da etnik sakalarin gelisimi i¢in dnemli bir 6rnek oldugunu

sOyleyebiliriz.

Christie Davies etnik sakalarin, etnik olmayan normal sakalara gére daha komik olarak
goriilmesinin sebebini, etnik sakalarin genellestirmelere bagli oldugunu séyler. Lutz Rohrich
belirli insan gruplarinin saka da olsa genellestirilmesini bir problem olarak gorur. Birgok
insan birden fazla etnisiteye sahiptir ya da birden fazla kiltire mensup olabilmektedir.
Avrupa’da c¢ok 1rkli ailelerden geliyor olmak yaygin bir durumdur. Etnik gruba {iye olmak
baz1 durumlarda degiskenlik gosterebilir. “Asimile olmak”, “tamamen go¢ etmek” ya da “din
degistirmek” etnik tliyeligi degisime ugratabilir. Kisacas1 genellestirmek bu baglamda her

zaman dogru olmayacaktir (R6hrich, 2000: 218).

Etnik sakalar insanlar arasinda her zaman sevilen bir mizah tiirii olmustur. Ozellikle
1960°’lr ve 1970°li yillarda olusan “ethnicrevival” (etnik canlanma), etnik sakalarin
patlamasina (boom) yol agmistir. Etnik sakalarin igerigi genelde yabanci ya da istenmeyen
etnik gruplarin Ozelliklerinden olusur. Lutz Rohrich etnik sakalarda ¢ogunlukla onyargilari
onaylamak amaciyla savunur. Réhrich drnek olarak “Almanlar militandir, Ingilizler realisttir,
Amerikalilar maddiyatgidir, Fransizlar ¢apkindir, Romanlar ¢alarlar, Avusturyalilar sapiktir”
gibi halk arasinda onyargilarin oldugu ve bu yargilarin asagilayici tat biraktigini iddia eder.
Insan karsisindakinin olumsuz 6zelliklerine ve zayifligina giilmek ister ve bunu “stereotip bir
ulusal karakter” adi altinda mesrulastirir. Boylelikle etnik sakalar etnik gruplar arasindaki
sosyal ¢cevre ve sosyal iliskilerin endeksleri olarak goriilmiistiir. Sharif Kanaana “bir halkin
mizah anlayis1 sahip oldugu ruh halinin 6l¢egidir.” der. Ayrica etnik sakalar farkli etnik
gruplar1 arasinda bulunan gerilim oranlarin1 ve giivensizliklerini belirtmeye yardimci

olmustur. Kanaana’ya gore saka ve satirler (hiciv) baski altina alinmis niifuslarin, baski
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uygulayanlara kars1 ahlaki bir silahtir. Saka ve satirler ayn1 zamanda azinliklar i¢in istemsizce

bulunduklar1 durumu kabul etmek i¢in yardi amagli kullanilmistir (Kanaana, 2001:9).

Sakalarda gecen ozellikler nadiren gergekleri yansitir ve stereotiplerden ayri tutulmasi
gerekir. Christie Davies sakalarda belirli stereotiplerin bulunmasi durumunda, sakay1
anlatanin ya da sakaya giilenlerin, sakada ki stereotiplerin varliginin bilincinde olduklar1 ya da
onlar1 destekledikleri anlamina gelmedigini belirtir. Lutz Rohrich etnisitler arasi sakalar1 bir
ayna olarak goriir. Yabanci imaj ile ylizlesme, bireyin kendi kimligi ile tartismasina yol agar

ve boylece kendini tanima sansini yakalar (Rohrich, 1977:291).

Lutz Rohrich hemen her sakanin iginde saldirganlik belirtileri bundugunu savunur.
Saldirganlik sakanin iginde giiliinmesi gereken tarafa yoneliktir. Ayrica Rohrich farkli gruba
yonelik sakalarin hi¢bir sekilde saygi barindirmadiklarini ekler. Bastirilmis grup {istlin gruba
yaptig1 sakalar ile esitlik arar. Etnik sakalar klise ve Onyargilart da beslemektedir. Azinliklar
alay konusu olur ve hedef kitle genelde etnik ve toplumsal azinliklar olmaktadir. Sigmund
Freud genel olarak mizah iizerine ¢alismalarinda, sakalarin tabular1 yikabildigini fakat yiiksek
mertebelere olan gerginlikleri dile getirmenin bir nevi miimkiin kilindigin1 6ne siirer. Genel
olarak Lutz Rohrich etnik mizahi kigkirtict bulmaktadir. Sharif Kanaana’da Lutz Réhrich ile
ayni fikirdedir. Etnik sakalar Kanaana’ya gore alay, nefret ve diigmanlik olgularini dile
getirme seklidir. Kanaana bunlarin disinda etnik sakalarin farkl gruplara yonelik olmalarinin
disinda, insanlarin kendi bulunduklar1 etnik gruplarin 6nderleri ya da iktidar kisileri hedef
gosterebildiklerini savunur. Sharif Kanaana’nin goriisiinii 6zetlemek gerekirse, etnik sakayi
yapan kisiler kendilerini hedef gérmeksizin bulunduklar1 etnik gruba yonelik alayci sakalar
yapabilirler. Etnik gruplar dogalar1 geregi homojen degillerdir. Béylece sakalar grubun sadece

belirli kesimine yonlendirilebilir.

Almanya’da yapilan Yahudi Sakalar1 ¢ok fazla nefret ve saldirganlik ile
bagdastirmaktadir. Fakat bircok arastirmaci etnik sakalarin Onceliginin etnik ¢atisma
olmadigini savunur. Christie Davies i¢in etnik sakalarin anlaticisi ile giiliinen kitlenin arasinda
diismanca amaglarinin barindigina dair yeterli kanit bulunmamaktadir. Davies sakalarin anlik
oldugunu ve genelde yargilara yol agmadigini savunur. Etnik komedinin igerigi gerceklerden
ziyade, anlaticisinin fikirlerine ve beklentilerine uymaktadir. Christie Davies igin etnik
sakalar, sakacimin ve alicilarin giildiikleri kitleye deger vermediklerini ya da nefret
beslediklerini gostermez. Fakat Davies bu tiir sakalarin birtakim riskler de barindirdigini

ekler. Sakanin i¢inde bir etnik grubun zekiligi lizerinden 6rnegin aldatmak ya da komplo
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kurmak gibi yeteneklerden bahsetmek, o gruba karsi giivensizlik ve siipheler dogurabilir.

Boyle durumlarda etnik sakalar sosyal durumlarin indeksi olarak goriiliir.

Sakalar ve fikralar genelde alicilarin beklediklerinden farkli sonuglanir. Dinleyiciler
saka/fikra boyunca farkli yonlendirilir ve sakanin punchline’ninda bambaska sonuclanir.
Etnik sakalarda Oncellikle kafalarda varsayilan stereotipler uyandirilmaya caligilir.
Stereotipleri uyandirmak i¢in agik ifadeler kullanmadan sadece hangi gruptan bahsedildigini
belirtmek bile, alicilarin zihninde bir dizi onyargi ve stereotipleri uyandiracaktir (TUrkler,

Almanlar, Yahudiler). Sakanin ana fikrinde ise bu fikirler ¢rGtulir ve mizah da boyle olusur.

Christie Davies’e gore etnik sakay1 anlatanlar ve dinleyicileri kendilerini giiliinen gruptan
daha ustin gorurler. Fakat daha oOnce bahsettigimiz gibi etnik gruplarin heterojen
ozelliklerinden dolayi, sakasi yapilan etnik grup liyeleride aymi sakayr komik bulabilirler.
Ornek olarak Tiirkiye nin Karadeniz bolgesi iizerine yapilan sakalar1 gosterebiliriz. Farkli bir
uyruga sahip bir insanin Karadeniz sakasi yapiyor olmasi, Tiirklerin giilmemesi anlamina

gelmez. Turk olmak Karadeniz’i benimsemeyi gerektirmez.

Gogmenler ve farkli etnik gruplarina sahip insanlar i¢in, etnik mizah daha biiyiikk 6neme
sahiptir. Bunun nedeni etnik sakalarin bu insanlarin kimligi ile yakindan iliskili olmalarindan
kaynaklidir. Genelde ortamina uyum saglamis hatta “asimile” olmus go¢men kimligine sahip
insanlar ya da tam tersi yeni ortama uyum saglayamamis ve bulundugu iilkenin diline hakim
olamamis insanlar i¢in etnik mizah 6nemli bir unsurdur. Etnik sakalarda bahsedilen olaylarin
asir1 abartili olduklarindan, sakalarin ilgili oldugu grup tiyeleri de sakalara giilebilir. Yukarida
bahsedilen gogmen gruplar bulunduklart durum itibariyle kendilerini bir kiiltiirel ¢atisma
icerisinde bulurlar. Kimlikleri baglaminda her iki yonede tam ait hissedemezler ve bu nedenle
yapilan etnik sakalarda kendi etnik grubu ile ilgili olsa da gulebilirler. Bir¢cok etnik azinlik
etnik sakalara giilmezler. Giilen etnik kokenli kesim ise ¢evreye uyum saglayamayan, eski

kimligine sikica sarilan ve etnik sakalara glilmeyen etnik azinliklarin sakalari tizerine giilerler.

Etnik sakalar aslinda belirli etnik gruplar1 “disaridan goren bir goz” olarak tanimlanir,
fakat sakanin ilgili oldugu grubun da giilebilmesi i¢in bagka kelimeler ile ifade edilir.
Sakalarda ele alinan etnik grubun alictya olan yakinligi, komik bulmayi arttiracaktir. Yakinlik
olarak cografi, dilsel, sosyal ve dinsel 6zellikler kastedilmektedir. Giiliinen ve giilen taraflarin
arasinda bulunan yakinlik, etnik sakalardaki mizahin tuhaf bir yabanci olmasindan ziyade,

grubunun/insanin komik bir tarafinin yansimasi hissini uyandirmaktadir.
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Iktidar gruplar, yani bir iilkenin ekonomik ve siyasi egemenligi elinde olan gruplar,
azinliklar ya da marjinal gruplar iizerine espriler yapmaya meyillilerdir. Kiigiik ve marjinal
gruplar ise hem kendilerine hemde iktidar grubayonelik sakalar Uretirler. Christie Davies
“saka yapmanin asimetrisinden” bahseder. Baskin gruplar kendi yasam big¢imlerini “normal”
ve “Ornek bir yasam” olarak goriirler. Bu yiizden diger marjinal gruplarin yasam tarzlar ile
ilgilenme ihtiyact duymazlar. Fakat etnik azinliklar iktidar gruplar ile mecburiyetten
ilgilenmek zorundadirlar. Davies’in bahsettigi asimetri toplumda sosyal durumu ifade
etmektedir. Etnik sakalar bir toplumda bulunan etnik gruplarin merkezde ya da disinda
oldugunu goz Oniine serer. Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan arastirmalar, hemen her
etnik grubun iizerine etnik sakalarin yapilmis oldugunu gostermektedir. Delia Chiaro ABD’de
yasayan etnik gruplarin sosyal durumlarini anlatmaktadir. Amerika’da yapilan etnik sakalar,
iktidar grup olan beyaz-orta simif Amerikalilarin tstiinliigiini degil, bastirtlmig korkular

oldugunu savunur.

Saka ve komedi arasinda ki fark, sakalarin kim tarafindan yapildiginin bilinmemesidir.
Sakalar genelde kimden ve nerden geldigi bilinmeden yayilir. Eser sahibinin sakayi
olustururken duygulari, nedenleri sorgulanmaz. Sakada bulunan mizah anlayisi da sakanin
icindedir. Sahibinin 6zellikleri bir 6nem tagimaz. Tek 6nemli olan sey, anlaticisinin sakay1

anlatma sekli ya da yetenegidir.

3.3.2. Etnik Komedi Programlari

Televizyon programlarinin genelinde arada sirada gdgmen ve azinliklar mizah konusu oluyor.
Yine de bu programlari etnik komedi programi olarak smiflandiramayiz. Etnik komedi
programlarinda etnik ve kiiltiirel farkliliklar/yanlis anlasilmalar temel konulardir. Yerli ve
yabanci gelenek ve gorenekler ya da kiiltiirel 6zellikler (stereotip ve klise) skec ve fikralarin
temel konularidir. Dilsel araglarin rolii etnik komedi skeglerinde biiyiik 6nem arz eder. Pidgin
(Iki dilin bulusmasiyla olusan melez dil) &rnegin; “Tiirk-Almancasi” Was Guckst Du?!

programinda sik¢a kullanilir.

Kitle iletisim araglar1 Bati diinyasinin demografik degisime ugramasi nedeniyle
birtakim reaksiyonlar gosterir. Ozellikle komedi piyasasi ¢ok belirgin bir sekilde degisime
ugrar (SaucedoAnéz, 2017). Go¢ toplumunun Batida gelismesi ile yeni bir komedi alt tiirii

belirir: Etnik komedi. Etnik kokenleri farkli olan komedyenler kendi sovlarina sahip olmaya
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basla. (Keding/Struppert, 2006:17). Bu programlarda bir {ist paragrafta bahsedildigi gibi
kilturel yanlis anlasilmalar ve kiiltiirel stereotip sahnelenir. Zaman zaman da bu tiir olaylara
karst meydan okunur. Boylece temel konular aslinda kiiltiirel kimlik, iki dil ile yetisen
gbemen nesil, din ve gécmen topluluklara karst on yargi olur (Balirano/Corduas, 2008).
Patricia Carolina Saucedo Anez etnik mizahin Avrupa iilkelerinde 6zellikle “leading medium”
olarak adlandirilan ana akim medya mecralarinda sabredilen, hatta arz edilen bir eglence
tirtidiir. Etnik komedinin kabul edilebilirliginin 6nkosulu, mizahi yapilan etnik toplulugun
yapan ile ayn1 sosyo-ekonomik diizeyde olmasi gerekir. Ornegin; bir Almanin, Fransiz
kligeleri yapmasi ya da bir Fransizlarinin Almanlar iizerine komedi yapmasi kabul edilebilir
bir etnik mizah olarak algilanir. 2006 yilindan beri Fransiz kabare artisti Alfons olarak
Emmanuel Peterfalvi, “Alfons und Gaeste” programi “saygin etnik komedi programi” olarak
taninir. Peterfalvi hayatindan, anilarindan ve tecriibelerinden Fransiz aksaniyla Almanca,

Alman stereotip ve kliselerden bahseder.

Etnik komedide ele alinan kitle eger azinlik bir topluluk ise etnik komedi, komedi
olmaktan ¢ikar ve “irk¢1” bir hal alir. Fakat bu durumu sadece bir ethno-comedian (farkli
etnik kokenli komedyen) kurtarir. Kendisinin de mensup oldugu azinlik etnik bir grup tlizerine
yaptig1 mizah, “Ozelestirel mizah” olur. Ethno-comedian olmayan bir komedyen “Irkgil”
sOylemde bulunmamak i¢in yine azinlik olmayan “6z elestirel mizah” kosulu barindirmal ve
seyirciyi kesinlikle irk¢i olmadigina ikna etmelidir. Boylece azinlik gruplara yonelik yapilan
mizahin pozitif bir etnik komediye doniisme sansi artar (Kotthoff 2010, Kuipers 2011a, Pérez
2013). Helga Kotthoff Komik in der Migrationsgesellschaft isimli kitabin 174. Sayfasinda
etnik komedinin kabul goriilmesinin, sunucunun azinlik bir etnik kékene sahip olmasi disinda,
performansindaki 1yi niyet, sira disi komedinin mesrulastirma tarzi ve program disindaki

durus ve sempatisinin biiyiik 6nem tasidigina deginir.

Etnik komedinin belirli bir alt televizyon tard, belirli bir kontekst igin ortaya ¢iktigi
belirtilir. Televizyonda etnik mizah ile etnik komedi arasinda birtakim farkliliklar mevcuttur.
Etnik mizahin ortaya ¢ikisi, toplumda etnik azinliklar1 ¢ogul topluma kars1 algaltmak amaclh
ortaya ¢ikmistir. Burada anlasiliyor ki etnik mizah sadece ethno-comedian tarafindan degil,
negatif bir amagcla da olsa yerli mizahsorler tarafindan da yapilmistir. Paradigmatik bir 6rnek
2005 yilinda, bir Danimarkali yazili basin olan Jyllands-Posten tarafindan yayinlanan
Muhammed karikatiirleridir. Bu Karikatiirler uluslararasi mizah skandali olarak kabul
edilmistir (Kuipers 2011b). Ayrica bu olumsuz 6rnek medya 6zgiirliigii ad1 altina yapilan

azinlik dinlere kars1 bir 1irk¢ilik olarak tarihe gegmistir.
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Medyatik etnik mizah sadece bati gd¢menler cercevesinde smirlanmistir. Ugiincii
diinya iilkelerinde ve yerli kokenlerin azinlik olarak (aborigin) bulundugu iilkelerde (Bolivya

ve Avustralya) etnik mizah yapilmistir.

Etnik Mizah sadece televizyona 6zgii bir eglence tiirii degildir. Geleneksel ve geleneksel
olmayan medya araglarinda da rastlanir. Ozellikle internet ve sosyal medya mecralar1 etnik
mizahin yayilmasina zemindir (Boxman-Shabtai/Shifman, 2013). Internet diinyasinda etnik

mizahin agikga 1rk¢il sdylemlere doniisiimii de daha kolay olmustur (Billig 2001, 2005b).

3.4. Kaya Yanar ve “Was Guckst Du?!”

Yan1 Tiirk, yar1 Arap olarak nitelendirilen Kaya Yanar, etnik komedi programi Was
Guckst Du?! ile Almanya televizyon tarihinde bir ilk olmustur. Mizah igerikleri Almanya’da
yasayan ve farkli etnik kokenlere sahip olan kimliklerin kligelerinden olusmaktadir. Kaya
Yanar kimdir ve Was Guckst Du?! programinin genel tanittimi bir sonraki basliklar altinda

daha yakin anlatilacaktir.

3.4.1. Kaya Yanar

Alman etnik komedi program: Was Guckst Du?! Almanya’da iiretilen ilk etnik komedi
programidir. Bu nedenle programin sunucu Kaya Yanar {ilkenin etnik “komedinin bulucusu”,
“etnik komedinin yildiz1” ya da “etnik komedinin ikonu” olarak anilmaktadir. (Gangloff,
2004) Kaya Yanar vermis oldugu roportajlarda sosyal bilimsel terim olan “etnik komedi”
kavramini reddetmekte, onun yerine “coklu kiltlirel komedi” ve “kiiltiir komedisi” terimlerini
kullanilmasin1 yeglemektedir. Yanar, programinda tek bir etnik kimlige biirlinmedigini aksine
Almanlarin goziinden gé¢menleri ve gd¢menlerin goziinden Almanlar ele aldigr i¢in etnik
komedi kavraminin onu rahatsiz ettigini belirtir (Spiegel Online, 2002). Kaya Yanar,
programin amacinin ilk etapta seyirciyi giildirmek oldugunu fakat mizah i¢inde kliselerin

dogrulunu ya da gecersizligini ispatlamak istedigini soyler.

Kaya Yanar 20 Mayis 1973 tarihinde Almanya’nin Frankfurt am Main sehrinde diinyaya
gelmistir. Ailesi aslen Tirkiye’nin Antakya ilgesinden olup Tirk-Arap kokenlidir. Kaya
Yanar, Maintal- Dérnigheim ‘da biiyiiyiip; erken yaslarda tiyatro, sanat ve miizige kars1 ilgi
duymustur. Yanar 1992 yilinda liseyi Frankfurter Heinrich- von- Gagern Gymnasium
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okulunda tamamlamis sonrasinda Frankfurt Universitesinde felsefe, dil bilimi ve
Amerikanistik’e baslayip bitirememistir. Liseye agabeyi ile giden Kaya Yanar, okulda tek
Tiirk 6grencilerin onlar oldugunu ve bu durumun birtakim zorluklar yasattigini belirtir.
Universite yillarinda Yanar bircok iste calismis, animatdrliik yaptig1 dénemde ise sahneye
olan tutkusunu kesfetmistir. 1999 yilinda Kdln Comedy Cup isimli platformda skeclerde
oynamistir ve biyiik ilgi goérmistir. Genis kitlelerde {iinii ise televizyon sayesinde
gergeklesmistir. Ocak 2001 tarihinde SAT1 kanalinda yayinlanan Was Guckst Du?! programi
ile bir anda zirveye ulasir ve komedi alaninda birgok basariya imza atar. Kaya Yanar 2001°de
“Alman Televizyon Odiiliinii” kazanir ve bununla birlikte “Alman Komedi Odiiliine” ve
“Altin Romy Odiiliine” layik goriiliir. 2003 yilinda “Almanya’da Diinya Turu” isimli CD’yi
cikarir. ki yil sonra diinya anlayis: icin gdsterdigi cabalarina “Yesil Palmiye Odiilii” verilir.
2007 yilinda devlet kanali olan ZDF’de (Zweites Deutsches Fernsehen; Ikinci Alman
Televizyonu) “Kaya Yanar Testet Deutschland” (Kaya Yanar Almanya’yr Test Ediyor)
yaymnlanir. ZDF kanalinda donemsel olarak konularbelirlenir. Kaya Yanarin “Kaya Yanar
Almanya’yr Test Ediyor” bolimii boyle bir konu “entegrasyon”ele alindiginda yaymlanir.
2008’te ilk sinema deneyimi olan komedi filmi “Dekker& Adi- Wer Bremst Verliert”
(Dekker& Adi- Frene Basan Kaybeder) vizyona girer. Ayni yil iginde solo-programi “Made in
Germany” ile Almanya turuna ¢ikar. Bir sonraki yil programin devami “Live und Unzensiert”
(Canli ve Sansiirsiiz) ile tura ¢ikar. Her iki program “RTL- Abendprogram”’da yayinlanir ve
iyi reyting alir. Kaya Yanar’in “Made in Germany” isimli kitabi, 2011 yilinda ortaya ¢ikar.
2011°de tnlii Alman stand-up komedyen Paul Panzer (Gergek ismi Dieter Tappert) ile Stars
bei der Arbeit (Yildizlar Is Basinda) isimli programda yer alir. “Yildizlar Is Basinda” isimli
eglence programinda iinliiler Kaya Yanar ve Paul Panzer igin sira disi meslek gruplarin
islerini yapma mecburiyetindedir. Ugiincii canli yayin programu All Inclusive olur. Yanar
Ocak 2012°de “Kaya Show” ile ilk personality-show’una sahip olur. “Kuslar Sehrinde
Macera/Zambezia” animasyon filminde Kaya Yanar, Zambezia karakterinin Almanca

dublajini {istlenir.

Kaya Yanar komedyen meslektast Mirja Boes ile 2006 ile 2008 yillar1 arasinda gizli
tuttuklar1 bir iliski yasar. Bunun disinda Kaya Yanar vejetaryen ve hayvanlari koruma
aktivistidir. Yetimhanelere ve Orginisation Amnesty International gibi kurumlara sik¢a

bagista bulundugu bilinmektedir.
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3.4.2. “Was Guckst Du?!”

Etnik komedi programi olan Was Guckst Du?! Ocak 2001 yilindan beri her Cuma saat
21.15-21.45 arast Alman 6zel kanali olan SAT1 ‘de yayinlanir. Reklam verilen dakikalar
cikarildiginda Was Guckst Du?! net 23 dakikalik bir programdir. Etnik mizah ¢ergevesinde
skegler ve fikralar yer alan programda ¢oklu kulturel icerikler bulunur. Was Guckst Du?! bir
cok odiil kazamr: Alman Televizyon Odiilii 2001 (en iyi komedi programi), Avusturya
Televizyon Odiili 2001 (En iyi program fikri), Clivis Medya Odiilii 2001 (Televizyon) ve

uluslar aras1 Emmy 2001.

Programin yapimi “Bonito” yapim sirketi tarafindan gerceklesir. (“Bonito” Almanya’da
basarilart yillarca siiren Harald Schmidt Show programinda yapimcisidir) Kaya Yanar,
programini SAT1 kanalindan ve Bonito yapim sirketinden bagimsiz bir sekilde yonetmistir.
Cekimler Cuma aksamlarinin ilk saatlerinde Frankfurt am Main sehrinde bulunan Bonito
stiidyolarinda gerceklestirilip ayn1 aksam yayinlanmistir. Biitiin programlarda aymi kulis
kullanilmistir. Sahnede sunucunun oturdugu bir ¢alisma masas1 arka fonunda Istanbul’un ufuk
cizgisi yer almistir. Sunucunun karsisinda yaklasik bes metre uzaklikta, maksimum 250

kapasiteli, seyirciler yer yer almistir.

Was Guckst Du?! programi bir¢ok pargadan olusur. Kaya Yanar’in sunumuyla Stand-up
ile 6nceden cekilmis tiyatral klipler agirlik gosterir. Programda sunucu ve skeclerdeki basrol
her zaman Kaya Yanar’a aittir. Kaya Yanar programda birgok farkli karakterlere bartndr: Bir
disko da Tiirk bir giivenlik gdrevlisi Hakan, Italyan bir mago olan Franceso ya da Rus falct
Olga gibi karakterleri canlandirmaktadir. Tezin arastirma kisminda karakterler daha ayrintili

bir sekilde ele alinir.

Was Guckst Du?! ismini “Kaynak Almancasindan” alir. Tiirkgeye g¢evrildiginde Was
Guckst Du?! “Ne Bakiyorsun?” anlamina gelir. Fakat Almanya’da 6zellikle Tiirklerin Alman
dilini deforme edilmesinden dolay1 argo bir ciimle olarak bilinir ve genelde birine satasilacagi
zaman kullanilan bir sdylemdir. Kaya Yanar’in programin ismini Was Guckst Du?! koymasi
kendisinin de yasadig1 gercek bir olaya dayanir. Yanar, ergen yaslarda bir gece kuliibiiniin
erkek tuvaletinde Tiirk bir genc tarafindan sozel bir tacize ugrar. Tuvaletteki diger Tiirk genc
ona “Was gukksu du? Bissu schwul oda was?”, (Tirkge “Ne bakiyorsun, sen yoksa
gaymisin?”’) gibi bir soruyla kars1 karsiya gelir. Berlin’deki {inlii semt “Kreuzberg”, namidiger
“Kiigiik Istanbul” gibi Tiirk niifusu agirlikli semtler, Almanya’nin birgok farkli sehirlerinde de

bulunur. Bu tir semtlerde genelde farkli gogmen gruplari da yasar ve maalesef getto ya da
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tehlikeli ¢etelerin barindig1 yerler olarak taninir. Giinlimiizde hala boyle yerlerde gencler
kendilerini izleniyor hissettiklerinde korkutucu bir tavirla karsisindakine Was Guckst Du?!
diyebilir. Sosyal bilimsel konularda bu tiir dil deformasyonlara “Tiirk- Deutsch”, yani “Tiirk-

Almancas1” denilir.

Kisaca Was Guckst Du?! programini1 6zetlemek gerekirse, uzun siire program bir sponsor
reklam filmi ile baslar. Reklam filmi yeni Peugeot 206’y1 tanitir. Reklamda bir grup geng
gocmenler (Yiksek ihtimal Hindistan asilli) kirik dokiik bir arabay: siddet uygulayarak yeni
bir Peugeot 206’ya dontstiiriir. Bu reklam filminin Was Guckst Du?! programina sponsor
olmasinin sebebi, reklamin igeriginin programin formatina uygun gorilmesidir. Kahramanlar

gocmen, arkada calan hareketli Hint pop miizigi ise reklamin i¢inde bir etnik mizah olusturur.

Her Was Guckst Du?! programin basinda bir jenerik gosterilir. Jenerikte Kaya Yanar
sirayla programda canlandirdifi bagkarakterlerine doniisiir. Oryantalist biz miizik esliginde
once sunucu Kaya Yanar olarak, sonrasinda sirayla Hindistanli Ranjid, Rus Falc1 Olga,
Italyan Francesco, Tiirk Hakan ve en sonunda yine kendi kimliginde sunucu Kaya Yanar olur.
Her bir karakter kendi tlkesine ait sive ve aksaniyla Was Guckst Du?! der. Program jenerigi
program igerigi ile ilgili en 6nemli bilgiler verir. Was Guckst Du?Inun farkl: tilkelerden gelen

insanlar {izerine etnik mizah iceriklibir program oldugu bariz bir sekilde bellidir.

Jenerikten sonra geleneksellesmis/kurallasmis ritiieller halinde programa baslanir. Sunucu
Kaya Yanar stiidyo orkestrasi esliginde stiidyoya girer, seyirciler siddetle alkislar, sunucu
onlara ve kameraya el sallar, el opiiciikleri dagitir ve stiidyoda oturan izleyicileri “Salam und
herzlich Willkommen bei...” (selam ve... hos geldiniz) diye selamlar. Seyirciler sesli bir
sekilde selamlamay1 Was Guckst Du?! diyerek tamamlar. Kaya Yanar bazen “Woher wisst ihr
das?” (“Bunu nerden biliyorsunuz?”) diye sorar. Bu selamlagsma bir ritiiel haline gelir ve

sunucu-seyirci arasinda aktiflesen bir iletisim olustur.

Sponsor reklam filmi ve giristen sonra asil komedi programi baslar. Kaya Yanar her
program basinda bir stand-up gosterisinde bulunur. Stand-up igerigi giincel konularla ilgili
olur, genelde bilimsel arastirmalar, kadin-erkek iligkileri ya da magazin ile ilgili seyircisini
giildirmeye calisir. Stand-up’1 bitirdikten sonra Kaya Yanar, iizerinde kiiclik bir televizyon
bulunan ¢alisma masasina gecger. Calisma masas1 kisminda kiiclik televizyon ekraninda
dinyadan gulling gorunttler gosterilir. Genelde “Oynat Bakalim” programinda yayinlanan
kliplere benzer talihsiz ama komik olaylar secilir. Bundan sonra program Kaya Yanar’in

onceden ¢ekilmis skeglerinden olusur. Kliplerin arasinda Kaya Yanar kii¢iik stand-up’lara yer
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verir. Programda ne zaman reklam arasi verilse sunucu Kaya Yanar, izleyicisine “Guckst Du

Weiter!” (“Izlemeye Devam et!”) diye talimat verir.

Kaya Yanar bagrolde oldugu tiim kliplerde belirli karakterler canlandirmaktadir.
Bunlardan bazilar1 tiim Was Guckst Du?! programi yaymladigi siire¢ boyunca hemen her
boliimiin miidavimidir. Bir Diskoda 6zel giivenlik olan Hakan, kendi skegleri disinda birde
“Tagesguck” isimli haber sunuculugunu yapar. “Tagesguck™ ismini Alman devlet kanalinda
yayinlanan bir haber programi olan “Tagesthemen™’den alir. Tages, Turkcede glndelik,
Themen’de konular anlamina gelir. Hakan’in sunmus oldugu “Tagesguck”, Tages yine
gindelik, guck ise bak anlamina gelir. Kisaca “Tagesguck”, “Tagesthemen” programibir
Tiirklestirilmis parodi versiyonudur. Hakan karakterinin disco 6zel giivenlik ve “Tagesguck”
skecleri disinda, Hindistanli Ranjid karakteri de kalici bir karakterdir. Ranjid, skeglerde
genelde is arar ya da yeni bir ise baslar. Rus falc1 Olga skeglerde insanlara gelecek ile ilgili
atip tutan klise bir karakterdir. Polonyali Dr. Stanislav Wiecziekowsky surekli ameliyat eder

ve Yunan Sirtaki dansgis1 ve Italyan mago Franceso programin miidavim karakterleridir.

Her bir karakter kendine ait uydurulmus bir biyografiye sahiptir. Sadik seyirciler
karakterlerin bu 6zelliklerini tanimaktadir. Bu karakterlerin bazilarina tekrar skeclerde yer
verilmeyebilir ya da yenileri eklenir. Giincel olaylar karakterlerin girip ¢ikmasinda etkili bir
rol oynar. 11 Eyliil 2001 olayindan 6nce “Was Guckst Du?1” programinda Tarek isimli Arap
muhabir bulunmaktaydi. Olaylar nedeniyle bu karakter programdan ¢ikarildi. Almanya’da ¢ok
sayida Yunan izleyicilerin istegi lizerine, “Costas” isimli Yunan bir karakter eklendi.
Karakterlerin olusumu giincel olaylar, seyirci talebi ve Kaya Yanar’in karsilastig1 insanlardan

esinlenerek meydana gelmistir.

Was Guckst Du?! programinda iletisim birtakim ritiiel haline gelmis soézciikler ile
zenginlestirilmistir. Kaya Yanar’in canlandirdigi yukarida siralanan karakterler Uzerinden
klise sozler gelistirilmistir. Yanar stand-up yaparken ya da seyirci ile iletisime gectiinde
ornegin; Hakan karakterinin “Du kommst hier net rein?” (“Sen buraya giremezsin?”’) gibi ya
da Tirk siiriicii kursu 6gretmeni Yildirim’in sik¢a kullandigi “Aufpassen!” (“Dikkat!”) gibi
klise sozler kullanilmistir. Bu runninggag’ler sayesinde yeniden tanima etkisi ve siireklilik
amaclanmigtir. Bu climleler sadece program iizerinde bir ritliel olmaktan c¢ikip, giindelik
hayatta da kullanilmaya baslanmistir. Kaya Yanarin sesi ile sOylenmis ritiiel ciimleler

ozellikle 2000 yilin baslarinda yaygin olan SMS zili olarak satin almak i¢in sunulmustur.
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Was Guckst Du?! programimi 6zel kilan, sunucu Kaya Yanar’in programda belirli
(Almancaya) yabanci kelimeler, aksanlar ve vurgulamalar arasinda kusursuz Almancada

konugmasi ile karakterler arasinda ¢agrisim ve mizah tiretiyor olmasidir.

Was Guckst Du?! stiidyosu 250 kisilik seyirci kapasitesine sahiptir. Giris tlicreti sekiz Euro
tutmaktadir. Giris ticretinin diisiik olmas1 sayesinde her Cuma stlidyo seyirci kapasitesi tam
dolmaktadir. Ekranda izleyen seyirci sayisi ortalama ii¢ buguk milyondur. Hedef kitle 19 ve
49 yas araligindadir. Program iigiincii ve dordiincii sezonda yaklasik dort milyon seyirciye
ulagsmustir. Stiidyoya gelen seyirci kitlesi etnik koken baglaminda her zaman zengin olmustur.
Tirk sayisinin fazla olmasinin sebebi, programin Almanya’nin K6ln sehrinde ¢ekiliyor olmasi
olarak gosterilir. Koln’de ortalama bes yiiz bin Tiirk yasar. Kaya Yanar programinin
gocmenler ve Almanlar tarafindan esit diizeyde sevilerek izlendigini soyler (Hildebrandt,

2004: “Die Hakans, das sind immer die anderen.”).

Seyirci Was Guckst Du?! programinda her zaman aktif tutulmaya c¢alisilir. Ekran basinda
bulunan seyirciler de stiidyoda oturan seyirciyi gormesi saglanir. Sunucu hem stiidyoda ki
seyircisine hem de televizyon basinda ki seyircisine seslenir. Programda kimi zaman c¢ekiligler
yapilir ve seyircilerden klip talep edilir. BoOyle durumlarda aktif izleyici Kkitleden
bahsedilebilir.

Was Guckst Du?! programini kisaca bir 6zet gegmek gerekirse;oncellikle bir etnik komedi
programi olan Was Guckst Du?! bircok komedi tiiriinii bir arada barindirir. Bunlar stand-up,
skeg, klipler ve ¢alisma masasinda oturan sunucu durumu sayesinde ayni zamanda bir Late-
Night Show stilinden de bahsetmek miimkiindiir. Ayrica program tek bir isim {izerinden
ilerler; Kaya Yanar. Kaya Yanar’incanlandirdigi karakterler kendisi olmakla birlikte ¢ok
farklh kiiltiirel kontekstlere dayanir. Siyasi ve dinsel temalar genelde konu edinilmez, tek
istisna programin basinda giincel olaylar iizerinden Kaya Yanar tarafindan yapilan stand-up
icinde sarkastik durumlardir. Diger tiim mizah igerikleri etnisiteye dayali klise ve stereotipler
tizerinden gerceklesir. Bu nedenle Was Guckst Du?! programi bir etnik komedi programi
olarak kategorize edilir. Yanar canlandirdig1 hicbir karakterin yargilayict ya da kii¢iimseyici
olmasi istemedigini her zaman dile getirip, tam tersine programinin gogmen ve Alman
halkina duydugu sevginin aynas1 oldugunu iddia etmistir. (SPIEGEL online) Kaya Yanar Was
Guckst Du?! programini sdyle 6zetliyor: “Ben insanlarin gesitligini ¢ok seviyorum. Farkli
insanlar, farkli diller, farkli aliskanliklar... Benim komedim degisik kiiltiirlerin,

entelektiiellerin ve dinlerin dogal hali ile ilgilidir. Bu farkliliklara ragmen hepimiz birbirimize
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ne kadar da benziyoruz (Kaya Yanar kendi komedisi ile ilgili bir yazi: http://www.messe-

erfurt.de).

Program igerigi ve barindirdigi karakterler, temsil edilen etnik gruplar ve kullanilan mizah
tirleri lizerine ayrintili bilgi bu arastirma cergevesi i¢inde igerik analizi boliimiinde

sunulmustur.
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4. ALMAN ETNiK KOMEDI PROGRAMI “WAS GUCKST DU?!”DA TURK
KiMLiGININ YENIDEN iNSASI’NA YONELIK NiTEL BiR ARASTIRMA

Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeniden Ingas
tezinin bir kismini kisa bir 6zet gececek olursak, Was Guckst Du?! programini televizyon

teorileri, eglence teoriler, etnik komedi kapsaminda mizah anlayisi olarak toplanmuistir.

Alicilar agisindan ele alindiginda, Was Guckst Du?! izleyicileri aktif olmakla birlikte
Kullanimlar ve Doyumlar yaklagimina gore birtakim ihtiyaglar1 giderir. Program seyirciyi
eglendirmekle kalmayip birgok kimlik ile tanmistirmistir. Was Guckst Du?! (Simnirli) imajlar
(Stereotip, cergeveler), roller ve farkli karakterde bireyler barindirir. Aktif izleyicinin ise
birtakim ihtiyag, beklentiler, 6z ve yabanci imaj algis1 ve toplumsal rol modelleri zihninde
bulunur. Alicilar programi seyrederken kendi kimligi, toplumsal rol modelleri, 6z ve yabanci
imajlar ile karsi karsiya gelir. Biligsel geliskilerden kaginmak adina kendine uyan veya
uymayan igerikler arasinda se¢im yapmak zorundadir. Eger Was Guckst Du?! programin
icerikleri izleyicinin diinya goriisii ile bir uyusmazlik i¢indeyse, programi kapatmasi ya da
degistirmesi ile sonuglanir. Kisacast televizyon igerikleri ile alicilarin arasinda aktif bir

“takas” eylemi bulunur.

4.1. Arastirma Modeli

Was Guckst Du?! programinda bulunan ¢esitli etnik gruplar1 6n plana ¢ikarmak i¢in ve
tezin ana fikri Tirk kimliginin temsilini analiz etmek i¢in nitel igerik analizi en dogru
arastirma sekli olacaktir. Nitel icerik analizi ile ayrica programda yer alan mizah tiirleri ve
kullanilan sakalarin islevleri daha derinden arastirma olanagi saglayacaktir. Ozellikle
dogrudan dile getirilemeyen fakat dolayli yoldan mizah i¢inde aktarilan ¢ok anlamli sakalar

nitel aragtirmalarda, nicel arastirmalara gore daha dogru tespitlerde bulunabilecektir.

4.1.1. icerik Analizi Yontemi

Sosyal bilimlerde nicel icerik analizi aslinda nitel icerik analizi ile baglantilidir.
Arastirmalar yapildik¢a nicel ve nitel metot ayrimlar1 ortadan kaldirilmaya c¢alisilir. Iki

metodun arasinda birbirini destekleyen islevler mevcuttur.
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Nitel ve nicel olarak analiz yontemleri iki gruba ayrilir. Nicel ¢6ziimlemelerde olaylarin
arasinda bulunan iligkiler sayisal verilerin tespiti ile ger¢eklesir ve bu baglamda bir arastirma
problemi ortaya ¢ikar. Nitel ¢oziimlemelerde ise davranislar, deneyimler ve olaylar
tanimlamak i¢in kullanilan sozciikler veri olarak ele alinir. Bdylece nicel arastirmalarda
arastirma problemi degil, arastirma sorusu olusturulur. Nicel, yani sayisal aragtirmalar
rakamlar temel alinir, istatiksel analizler degerlendirilir ve somut sonuglar elde edilmeye
caligilir. “Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeniden
Insas1” tezinde niteliksel arastirmalar yapilarak soyut sonuglar elde edilecektir. Programda

kullanilan kelimeler, sOylemler ve davraniglar temel veri kaynagimiz olacaktir.

Nitel bir igerik analizine ge¢gmeden Once kisaca icerik analiz adi altina hangi anlamlar
bulundugu &zetlenecektir. Igerik analizi kavraminin bircok tanimi bulunur. Andreas
Diekmann igerik analizini metin, resim ve film gibi unsurlarin sistematik degerlendirmeleri
elde eden bir arastirma ydntemi olarak tanimlar (Diekmann, 2002: 481). Icerik analizi yerine
metin analizi, dokiiman analizi ya da anlam analizi kavramlar1 da c¢ok sik olamasa da
kullanilir. Werner Fruh icerik analizleri sayesinde enformasyon 6zelliklerinin 6zneler arasi
anlasilir tanimlar elde edildigini diisiiniir. Ugiincii bir tanim olarak Klaus Merten’in icerik
analizi tanimindan bahsetmek isterim. Merten igerik analizinin sosyal gerceklikleri ortadan
kaldirmak i¢in kullanilmasi gerektigini savunur. Merten’e gore agik (manifest) metinlerden
kesinlikle net (manifest) bir kontekst ¢ikarilmamalidir (Merten, 1995:59). Icerik analiz igin
olusturulan bu {i¢ tanimin i¢inde nitel arastirmalarin 6zellikleri az ¢ok barmir. Genel olarak
metinlerde bulunan birtakim arastirmaya deger kriterlerin ya da Werner Friih’lin dedigi gibi
Ozneler arasi igeriklerin anlasilir kilinmasi i¢in belirli baglantilar analiz edilerek kontekstler

ortaya cikarilir.

Nitel arastirmalara gelecek olursak, yukarida da bu analiz bi¢iminin gozleme dayali
oldugunu belirtmistik. Sosyal bilimlerde, 6zellikle sosyoloji, antropoloji ve psikoloji gibi
alanlarda sosyal olaylar1 ve davranislari inceleyerek tanimlayabilmek igin nitel analizlere
bagvurulur. Bu alanlarda tanimlar1 ortaya koymak icin nicel arastirma yontemine yonelmek
yanls olacaktir. Insan davramslar cercevesinde gelisen sosyal/toplumsal olaylari sayisal
veriler ile aciklamak bir hayli zordur. Sayisal 6l¢iimler baz1 davraniglarin “kag” kisi tarafindan

sergilendigin gosterir fakat asil hedef olan arastirma sorusu “neden?”” kismini cevaplayamaz.

Nitel arastirmalar 6zellikle 1980’11 yillarda sosyolog Philipp Mayring tarafindan yogun bir

sekilde ele alinmis ve gelistirilmeye calisilmistir. Mayring metin analizleri baglaminda ki
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sistemik c¢alismalar icin birgok prosediir ve yontem ortaya cikarir. Philipp Mayring’in
kendisini nitel arastirmalara bu kadar adamasinda yatan temel fikir Iletisim Bilimleri alaninda
nicel arastirma yontemini nitel elestirel degerlendirmeler ile gelistirmek olmustur. Mayring
nitel ve nicel keskin ayrimini ortadan kaldirip, harmanlanarak icerik analizi yontemini

savunur.

Philipp Mayring nitel igerik analizi i¢in tamimini genis bil yelpazede tutmaktadir.
Analizden ¢ok yontemi tanimlamaktadir ve tanimlarken genelde nitel bir igerik analizinin
ozellikleri, hedefleri ve uygulama alanlarinin 6neminden bahsetmektedir. Mayring’e gore
nitel arastirmalarin hedefi sistematik bir sekilde, kural ve teori ile yonlendirilen iletisim
analizleri gerceklestirerek, soz konusu iletisimin belirli yonlerini ve dogan sonuglari tespit
etmektir. iletisim, Philipp Mayring icin nitel icerik analizlerinde ana objedir. Anahtar konu
iletisimi analiz edebilmek i¢in, iletisimin metin, resim ya da film tiirlinde olmas1 gerekir. Nitel
aragtirmalar belirli kurallar1 olan ve sistematik yontemlere sahiptir, kesinlikle serbest bir
yorumla olmamas1 gerekir. Bir veri lizerine olusturulmus teorik sorular aragtirmaciy1 teorik
bir sonuca gotiirecektir. Sonu¢ degerlendirmesi de teori bazli olmalidir. Mayring’e gore nitel
icerik analizin en temel hedefi sadece iletisimi analiz etmek degil, ayn1 zamanda ele alinan

iletisim siirecini anlamak ve anlam kazandiracaktir.

Philipp Mayring nitel arastirmalarin birgok alanda yararli oldugunu sdyler. Ornegin pilot
arastirmalar, prosediir analizleri, siniflandirmalar ya da teori-hipotez olusumu. Tezimin temel
konusu olan etnik komedi arastirmasi i¢in nitel igerik analizi yontemi kapsanan alanlar1 tespit

etmek ve degerlendirmek i¢in en uygun yontemdir.

Klaus Merten nitel igerik analizini li¢ gérev alanina ayrir: Betimleyici igerik analizleri,
iletisimcinin ¢ikarimlarina dayali igerik analizleri ve iletilerin alicilar {izerinde dogurmakta
oldugu etkiler Gzerine igerik analizleri Heinz Bonfandelli, Merten’in ¢ikarimlarina birtakim
eklemelerde bulunur: Betimleyici icerik analizlerinde s6z dizimsel ve anlamsal 6zellikler veya
medya iletilerin yapilar1 kavranarak anlatilmasi gerekir. Bu bulgulara gore nicel arastirmalar
ornegin gazetecilerin uyguladiklar1 stratejileri ya da medya igeriklerinde bulunan kiiltiirel
kodlarin oOzelliklerini ortaya c¢ikarmak i¢in sosyal bilimsel arastirmalarda Oonemli bir
enstriimandir. Bunlara yani sira medya iletilerinin sonucunda alicilarin reaksiyonlarini
varsaymak adina nicel icerik analizleri etkili bir metottur. “Alman Etnik Komedi Programi
Was Guckst Du?! da Tiirk Kimliginin Yeniden Insas1” tezinin arastirmasinda nitel icerik

analizin yardimiyla amaglanan medya iletileri analiz edilecek ve alicilar lizerinde potansiyel
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etkiler {lizerine de varsayimlar olusturulacaktir. Alman televizyon izleyici kitlesine sahip
olmadigimiz  i¢in  varsayimlart  dogrulayacak  bir anket c¢aligmasi  maalesef
gergeklestirilmeyecektir, fakat Almanya’da bir etnik komedi programi Was Guckst Du?!

iizerine ge¢mis yillarda yapilmis olan anket ¢alismalar lizerine kisaca bir 6zet gecilecektir.

Nitel icerik analizi i¢in 6nkosul arastirmaya baslamadan once bir hedefin belirlenmesidir.
Metin sahibinin burada degiskenleri gdz dniinde bulundurulmas: sarttir. Ornegin tecriibeleri,
tutumlari, sosyokiiltiirel durumu, materyalin olustugu donem ve ¢evresi materyalin etkilerinin

temelleridir.

Bir sonraki asama arastirmanin soru kismidir. Bir aragtirmanin sorusu analizin teknigini
ve somut isleyisini Onceden belirlenmesine yardimei olur. Arastirma prosediirii
kategorilestirilmesi, arastirma sonunda kesin sonuclar elde etmeyi garantileyecektir ve analizi

giivenilir kilacaktir.

Materyalin analizinden sonra kategorilestirme sistemi sayesinde arastirma sorusu ve
uygulanan teoriler ile yorumlama kismia gegilir. Verilerin yorumlanmasi i¢in Philipp
Mayring ii¢ yaklasimi 6nerir: Ozet, aciklama ve yapilandirma. Ozetin amaci, arastirilacak
olan materyalin en Onemli bilgilerine indirgeyerek daha acik ve net bir eser Ozeti ile
calismaktir. Ozet orijinalinden &zellik ve anlam agisindan uzaklasmamalidir. Agiklama
asamasinda sonuclandirilamayan sorulara eklemeler yapildigi bir asamadir, boylece veriler
daha anlasilir kilabilmektedir. Yapilandirmanin hedefi, arastirmaya deger enformasyonlari
filtrelemek ve tiim materyalin iizerinden gegerek bulgular1 degerlendirmektir. Mayring bu ti¢
asamay1 gilindelik hayatta da karsilasilan yeni enformasyonlarin yorumlamasinda uygulanmasi

gerektigini savunur.

Mayring ii¢c asamay1 daha kolay anlatabilmek i¢in materyali metaforlastirarak bir kaya
olarak oOne siirer. Geziye ¢ikan bir insan tanimadig: ilging bir kaya ile karsilastiginda onu
tanimak ve genel bir bakis sahiplenmek i¢in ilk 6nce en tepesine tirmanir (Ozet). Daha sonra
kayada en ilging kisimlarina yaklagarak incelenir (A¢iklama). Sonunda ise kayanin i¢ kismini

analiz etmek i¢in ortadan ikiye ayirir (Yapilandirma).
4.2. Evren ve Orneklem

“Alman Etnik Komedi Programi Was Guckst Du?! Ile Tiirk Kimliginin Yeniden insas1”
tezinde evren Alman televizyonunda yayinlanan spesifik olarak etnik komedi programlaridir.

Calismanin 6rneklemi Alman televizyonuna ait 6zel bir kanal olan Satl de 2001 ile 2005
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yillar1 arasinda yaymmlanan Was Guckst Du?! olmaktadir. Was Guckst Du?! programinin
orneklem olarak secilmesinin en temel nedeni genis kitlelere hitap etmesi ve farkli etnik grup

mensuplarini, 6zellikle Tiirk kimligini temsil etmesidir.

Literatiir kismin1 yazarken bu arastirmayi sonug¢landirmak igin birtakim sorular meydana
gelmistir. Oncelikle Tiirklerin daha sonra programda ele alman diger gd¢men gruplarin
kimlikleri {izerine arastirmalar gergeklestirecegiz. Karakterler nasil goriiniiyor? Karakterler
nasil davraniglar sergiliyor? Karakterler hangi dilde konusuyor? Gibi arastirma sorulari
meydana gelmistir. Bir sonraki asamada programda anlatilan sakalar/fikralar/satirler “etnik
icerikleri” acisindan incelenecektir. Sakalar her zaman etnik sakalarmidir? Etnik icerikleri
olmasaydi, sakalar yinede komik olurmuydu? Sunucu Kaya Yanar ve kiiltiirel kimligi
program i¢in ne kadar 6nemli? gibi sorular1 cevaplamaya g¢aligilacaktir. Yukarida olusturulan

arastirma sorularina gore hipotezler:

- Was Guckst Du?! programinda etnik igerikler, programin mizah etkileri agisindan
temel olusturmaktadir.
- Was Guckst Du?! programinda Tirk kimligi ozelliklerinden olusturulan mizah,

toplumda var olan Tiirkler lizerinde stereotip ve kliseleri onaylamaktadir.

4.3. Veri Toplama Araglan

“Alman komedi programi Was Guckst Du?!da Tiirk Kimliginin Yeniden insas1” tezinde
onbir boliim izlenerek analiz edildi. Programin ge¢mis yillarda yayinlanmasi sebebiyle erisimi
www.maxdome.deparali abonelik olusturularak edinildi. izlenen béliimler 2001 ve 2006

yillar1 arasinda Tirk kimlik temsilleri agirlikli olarak secildi.
4.4. Bulgular ve Yorum

Boliimlerin nitel icerik analizini olusturmak i¢in oncellikle nitel bir arastirma ile bir tablo
olusturuldu. Tabloda, programda sunulan etnik kimliklerin hangi siklikta c¢iktiklar1 ve soz
konusu grubun yayinlandigi zaman dilimi gosterildi (Tablo 1). Nicel analizde etnik grup

mensuplarinin goriiniisleri, kullandiklar1 dil ve aksanlar, davranislari ve mizahlari arastirildi.
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4.4.1. Bolumler

Bolimler www.maxdome.de Web sitesinden ticretli tiyelik yapilarak izlenmistir. Alti
sezondan en az her sezonun bir boliimii segilerek toplamda onbir boliim izlenmistir. izlenen
bolimler: Birinci sezonun birinci boliimii, ikinci sezonun altinct boliimii, dérdiincii sezonun
ikinci boliimii, besinci sezonun onbesinci boliimii, altinci sezonun ikinci, tiglincii, besinci,

altinci, dokuzuncu ve program finali onbirinci boliimiidiir.

4.4.1.1 Birinci Sezon, Birinci Bolim- Program Ornegi

Was Guckst Du?! ilk kez 26 Ocak 2001 tarihinde SAT 1 kanalinda yayinlanmistir. Birinci
boliimiin basinda, jenerik girmeden programin sunucusu Kaya Yanar disinda ilk gosterilen

karakter Hindistanli Ranjid’tir.

Hindistanl1 Ranjid, Benytha isimli inegi ile Kaya Yanar’in makyaj odasina gelir, Kaya
Yanar’it selamlar ve inegi Benytha’'nin program boyunca, Kaya’nin makyaj odasinda
beklemesi i¢in rica edilir. Kaya Yanar sasirarak inegi odasinda kabul etmez. Kaya
Yanarmakyozii Mehmet’e ismiyle hitap eder ve burun killarini da yolmast igin ricada bulunur.
Ranjid, Kaya’ya yeni isinin miijdesini verir. Kaya Yanar’in ¢alistig1 stiidyoda temizlik¢i
olarak basladigin1 ekler. Yanar Ranjid’e “bu isi Almanlara biraksaydin” der ve makyoz
Mehmet’e “vazgectim, burun killarimi1 alma, benim biraz Almanlara benzemem gerekiyor.”

Diyerek sahne biter ve jenerik girer.

Kaya Yanar kendini kisaca tanitir. Yar1 Tiirk, yar1 Arap kokenli oldugunu sdyler ve direkt

stand-up gosterisine baglar.

Stand-up’tan sonra gizli kamera ile ¢ekilen sokak sakasi gosterilir. Kaya Yanar Almanca
bilmeyen, Almanya’ya yeni gelen go¢men karakterinde sokakta 6zellikle Almanlara sorular

sorar. Kotli Almancasiyla soru sorulan kisilerin sabirlarini zorlar.

Klipten sonra Kaya Yanar stand-up yapmaya kisaca devam der ve konuyu girilecek olan

skece yoneltir. Skec ilk Tiirk karakteri “Radyo Siileyman™a aittir.

Skecinde kendine ait bir jenerigi bulunmaktadir. Jenerigin miizigi popstar Tarkan’nin
“Simarik” isimli sarkisidir. Radyocu Siileyman’in radyo programi formati, dinleyicisinin

dertlerine ¢0zUm bulmaktir. Radyo programi sunmasina ragmen, Siileyman kameraya dogru
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konusur. Siileyman’nin iizerinde siyah bir kazak ve outdoor haki renkte yelek vardir. Sagini
bir bandana yardimiyla toplanmis ve bir kulakiistii kulaklik tagimaktadir. Masanin 6n
kisminda bir telefon numarasi, kesilmis kolinin kartonuna kirmizi ile yazilmistir. Stileyman
Tirk-Almancasiyla “bir problemin varsa ara, yoksa yine de ara” diyerck kameraya bakarak
seslenir. O esnada ilk telefonu calar. Berlin’den Dieter iyi bir Almancayla gay oldugunu
soyler. Siileyman bir erkekle iliski yasadigini 6grenmek ister, iliskisi yok ise bir erkek arkadas
arayist icinde olup olmadigin1 sormadan “ben sana bulacagim” diyerek Dieter’in aramasini
beklemeye alir. Bir sonraki telefonda yine bir erkek arar ve siirekli ocagindaki yemegi
distindiiglinii soyler. Siileyman sisman olup olmadigini sorar, adam tam aksine zayif
oldugunu ama diisiiniiyor oldugu yemegin evinin ocaginda pisiyor olmasi ve kendisinin tatilde
oldugu bilgisini verir. Siileyman masanin altindan araba teybi ¢ikarir ve kameraya gostererek,
adamin yakinda arabada yasamasi gerektigini ve bir teybe ihtiyaci olabilecegini soyler. Bir
sonraki arama bir gen¢ kadin tarafindan gerceklesir. Siileyman kadina gaymisin diye
sordugunda kadin olumsuz yanit verir. Siileyman neden aradigini sorar. Kadin, en yakin
arkadasinin sevgilisine asik oldugunu itiraf eder. Siileyman kadinin kiz arkadasinin telefonunu
ister ve kadimi arayarak, “Heike senin erkek arkadasina tutulmus” der. Hatta tuttugu gay
Dieteri acarak Sandra’nin numarasini verir, aradiginda erkek arkadasi ile konusmak
isteyecegini sOylemesi gerektigini sOyler. Kiiciik entrikalar g¢eviren Siilleyman programi
“Problemlerin varsa ara” diyerek bitirir. Programin bitimi basladig: gibi Tarkan’nin “Simarik”

isimli pargasiyla sona erer.

Skecten sonra Kaya Yanar masasinda oturur pozisyonda direk sakalar yapmaya devam
eder. O esnada Hindistanli Ranjid elinde bir ¢op poseti ilegelir stiidyoya. Ranjid seyirciye
giiliiciikler sacar, bir sey sOyleyemeden gonderilir. Kaya Yanar uluslararasi gazetelerden
haberleri mizaha c¢evirerek sunar. Masasinda kiigiik eski tip bir televizyon cihazi
bulunmaktadir. Gazete sakalarindan sonra “Pleiten, Pannen, Pech” tarz1 “Auslands Tv” (trke.:

Yurtdiisi TV) olarak adlandirdigr kisma gegilir.

“Auslands TV” kismindan sonra direk bir ske¢ girilir. Kaya Yanar bu sefer Arap bir
muhabirin kiliginda Isvigre’de tatil programi sunar. Skegte Arap muhabirini canlandiran Kaya
Yanar uydurdugu kaba bir Arapgayla siirekli kameramanini azarlar. Etrafinda kayak yapan

genelde Isvigreli ya da Alman kayakgilar ile roportaj yapar, bazen de onlar1 kizdirir.

Skecten sonra yine Ranjid Stiidyoya girer. Ranjid ve Kaya Yanar ayni kisi olmasindan

dolayl, ayn1 anda gosterilmezler. Ranjid seyirciye Kaya Yanar’in neden gelemedigini
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acikliyor. Kaya Yanar, Ranjid’in inegi Benytha tarafindan biraz yaralandigi i¢in dinlenmesi
gerektigini ifade ediyor. Ranjid Yanar’in masasini temizleyerek kendi dilinde sarki
mirildantyor. Bir dig ses Ranjid’in gitmesini sOyliiyor. Ranjid kulak vermiyor, hatta “ne
yaparsaniz yapin, ben buradan ayrilmayacagim” diyor. Dis ses, inegi Benytha’nin ellerinde

olduguna dair tehdit ediyor ve Ranjid kosarak stiidyodan ayriliyor.

Direkt ske¢ giriliyor. Skegte Italyan karakter Francesco genc bir kadinla, giizel bir
restoranda yemek yiyor. Garsondan hesabi istiyor. Garson hesabin 82 Euro tuttugunu
sOyliiyor ve Francesco garsona yiiz Euro uzatiyor. Kadin Francesco’nungomertligine hayran
kaliyor ve bunu dile getiriyor. Francesco, “geneleve gitmekten daha ucuz” diyerek pot kirtyor

ve kadin masadan kizarak ayriliyor.

Skecten sonra Kaya Yanar masasinda sakalar yapmaya devam ediyor. Tekrar bir skeg
yayinlaniyor. Ske¢ basinda bir laboratuvarin kapisinda “Kraut Gene” (trkg.: Bitki Genleri)
dikkat ¢ekmektedir. Bir dis ses olay1 gergin miizik esliginde anlatir ayn1 zamanda karakterler
olayr canlandirir. Kaya Yanar’in canlandirdigi Cem Biilent isimli Tiirk bir bina temizlikgisi
laboratuvara giriyor. “Gen Numunesi- Alman, 34” yazan bir siseye eli carpiyor, sise yere
diistiyor ve kiriliyor. Cem Biilent egilerek akan siviyr parmaklayip tadina bakiyor. Siviyi
yalar yalamaz Cem Biilent tuhaflagiyor ve viicudu degisiyor. Gozleri birden mavi oluyor,
saclar1 sarariyor. Orta yaslarinda bir Almana déniisiiyor. Ske¢ sonunda “The Incredible Horst”

kalin harflere yazili ekrana veriliyor ve climleyi okuyan ses birden kalinlagiyor.

Kaya Yanar programi bitiriyor.Orkestra Was Guckst Du?! miizigini oryantal esintiler ile

(saz, piyano, keman) caliyor.

4.4.2.“Was Guckst Du?!” Programinda Karakterler

“Alman Etnik Komedi Programi “WasGuckstDu?!” da Tiirk Kimliginin Yeniden Insas1”
tezinin bu boliimiinde programda sunulan farkli etnik gruplarin hangi siklikla programda yer
aldiklar1 ve nasil temsil edildikleri analiz edilecektir. Asagida yer alan tablo (tablo 1) etnik

gruplarin ¢esitliligi tizerine genel bir bakis saglayacaktir:
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Was Guckst Du?! programinda | “WasGuckstDu?!”  programinda
yer alan etnik gruplarin igerik | etnik grubunun ayrilan zaman
say1st: (dakika,saniye):

Tirkler 38 38:55

Almanlar 20 19:40

Hindistanli Ranjid 17 18:15

Araplar 5 07:23

Italyanlar 4 02:50

Yunanlar 2 04:03

Polonyalilar 4 03:00

Rus Falc1 Olga 2 04:50

Diger 2 02:35

Tablo 1: Was Guckst Du?! programinda yer alan etnik gruplarin igerik sayisi ve etnik gruplara

ayrilan zaman.

4.4.2.1. Turk Karakterleri

Was Guckst Du?! programimin skeglerinde en sik kullanilan karakterler Tiirk
karakterleridir. Izlenen on bir béliimde toplam ana karakterler olarak sekiz farkli karakter
canlandirilmistir. Bunlar: Kaya Yanar’in kendisi, Radyocu Siileyman, Kelal Yildirim, Hakan,
Mehmetfix, Iki Arkadas (isimsiz) ve Hakim Yesim Unal. Kaya Yanar kendisini yar1 Tiirk yari
Arap olarak tanimlasa da yaptig1 bir¢cok sakada “Biz Tiirkler” sdyleminde bulunur. Tiirk
Firinc1, Alman pasaportu i¢in bagvuran Bay Egetiirk ve Araba sevdalis1 ismi gegmeyen Tiirk
genci gibi tek skeclik ii¢c Tiirk protagoniste rastlanmistir. Bunlarin disinda skeclerde
protagonist olmayan yan karakterler olarak toplam oncsekiz figiir yer almistir. Programda
Tiirk karakterlerin yer verilme sayisi ise otuz yedidir. Tiirk karakterlerinin Was Guckst Du?!
programda en c¢ok verilmesinin sebepleri birincisi sunucu Kaya Yanar’in etnik kdkeninin
yarist Tiirklere dayanmasi, ikinci olarak ise Almanya’da go¢menler arasinda en yiiksek
rakama sahip olan grup Tiirklerin olmasi ihtimalidir. Boylece sadece temsil edilen blyuk bir
kitle degil ayn1 zamanda hedef izler kitle de Almanya’da yasayan Tiirkler olacaktir. Hakan ve
Kelal Yildirim programin en eski karakterleridir. 2001 yilinda yayinlanan ilk sezonu itibaren
2006 yilinda son sezona kadar canlandirilan Tiirk karakterleridir. Kaya Yanar réportajinda

Hakan ve Kelal Yildirim karakterlerinin kurgusal biyografilerinden bahseder.
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4.4.2.1.1. Hakan

“Hakan Frankfurt sehrinde yasayan en goézde diskoteklerde giivenlik gorevlisi
(Tiirsteher) olarak tanmimir. Bu meslegi sayesinde istedigi yerde isini kendisi
secebilmektedir, bir kuruma bagh degildir. Kaba, asabi ve sinirli karakteri nedeniyle
zaten kurumsal bir sirkette ¢alisamaz. Hakan'in tutkusu arabasidir. 3er Caprio’ya

’

sahiptir.’

Hakan skeclerde genel olarak diskoteklerde giivenlik olarak ¢alisir. Hakan’in kiyafeti
tiim sezon boyunca degismez; gri bomber ceket ve altinda siyah dar tisort, siyah kot pantolon.
Ayakkabi olarak her zaman siyah postal, aksesuar olarak da boynunda zincirleri eksik olmaz.
Hakan’in saclar1 siyahtir ve atkuyrugu olarak arkadan toplanmistir. Fiziksel durusu, bacaklari
aralikli kendinden emin bir sekilde elleri ceplerindedir. Gorsel 1 de oldugu gibi konusurken

sikca tipik el hareketini yapar. Kullandig1 dil bozuk ve kaba “Tiirk-Almancasi”dir.

Hakan kadinlara diskiin bir karakterdir, fakat onlara her zaman nazik davranmaz.
Hakan 6zgiiveni yiiksek, dominant ve sinirli bir yapiya sahiptir. Genelde Hakan akliyla degil,
fiziksel gili¢ kullanarak problemleri ¢ozmeye kalkar. Hemen her boliimde de siddet uygular. 6.
Sezonun 6. Boliimiinde Tagesguck’un Haber spikeri karakteri olarak havadurumu sunucusuna
sirf durusundan dolay: sinirlidir. Hakan “tagesguck™ skecinde uyurken goriintiilenmektedir.
Riiyas1 film seridi seklinde ekrana verilmektedir. Havadurumu sunucusu riiyasinda Hakan’a
sebepsizce bir yumruk atar ve Hakan riiyasinda sinirden ne yapacagini sasirir. Hakan
uykusundan uyanir uyanmaz etrafina bakar ve kosarak stiidyoda havadurumu sunucusunu

bulur. Hakan adamin karsisina gecger ve yliziine bir tokat indirir.

Ayn1 sezonun ikinci boliimiinde Hakan tren istasyonunda Onceden borg verdigi
adamlar tanir. Sigara paketinden sigara ¢ikaran adama “sigara paketi satin alabilecek kadar
paran varsa, bana olan borcunu da d6deyebilirsin.” der. Adam istemeyerek de olsa cebinden
para cikarir ve Hakan’a verir. Diger adamdanda kaba tavirlarla borcunu 6demesini ister,
parasini alir ve bir bankamatige dogru yiiriir. Bankamatige “Bana on Euro borcun var, lige
kadar sayacagim, ¢abuk parami ver yoksa sana kendi mikrogiplerini yediririm!” der. Birden
lice saymaya baglar, bankamatik o sirada Hakan’in yliziine bankomatlar firlatir. Hakan
paralarin1 alir ve arkasini doner gider. Hakan doner donmez bankamatigin ekraninda

“Arschgelocher” yazar. Hakan hizlica doner bankamatik ekraninda yaziyr goriir, Hakan
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faaliyete gecemeden bankamatik ekranindaki yaziyr degistirir: “War nur Spass.” (trke.:

Sadece sakaydi) yazar.

S6z konusu arabasi oldugunda, arabasina kotii bir laf edilmesine hi¢ tahammiilii
yoktur, hatta en biiyiik tutkusu arabasidir. 5. Sezonun 15.béliimiinde ki bir skecgte Hakan
arabasini dikkatlice bir bez yardimiyla parlatir. O sirada geng, sarisin bir kadin gelir yanina.
Kadin “Der Hakan mit seiner Assigurke” (trk¢.: Asosyal hiyar Hakan) diyerek laf atar. Hakan
bu lafi arabasina sdylendigini diisiiniir ve ¢ileden ¢ikar. “Gosteririm ben sana asosyal hiyarin
ne demek oldugunu, bu araba on numara araba!” diye sesini yiikseltir. Kadin, “asosyal hiyar”
tabirini arabasina degil, Hakan'in burnuna sdyledigini belirtir. Hakan rahatlayarak “Tamam o

zaman bende arabama hakaret ettin sandim” der ve arabasini 6pmeye baslar.

Hakan’in kadinlara olan diiskiinliigii 6.sezon 9.boliimiinde gosterilmektedir. Hakan ve
sarigin sevgilisi sinemada film izlerken, Hakan sevgilisini 6pmeye calisir. Geng kadin
tamamen filme odaklanmak istedigi i¢in, erkek arkadasinin Opiisme istegini reddeder. Tam o
esnada uzun boylu bir adam Onlerine oturur ve ikisi i¢inde filmi izlemek imkansiz hale gelir.
Kiz arkadasi Hakan'in siddetli yoniinii bu olay icin kullanmasim ister, fakat Hakan “ne
yapayim ya? Adami dovemem ya?!” diyerek kiz arkadasini sasirtir. Hakan nasil olsa artik
filmi izleyemeyeceklerini o yiizden dpiisebileceklerini sdyler ve kiz arkadasi gormeden bir 6n

sirada oturan adamin eline para sikistirir.

Gorsel 1: Was Guckst Du?! Karakteri Hakan

4.4.2.1.2. Kelal Yildirim

“Kelal uzun yillardir Almanya’da yasayan bir aile babasidir. Kendisi bir ehliyete

sahip olmamasina ragmen, 15 yil once Koln'de bir siiriicii kursu ag¢mistir. Kelal
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Yildirimin sadece bir ogrencisi vardir, Winter. Winter siiriicii sinavinda arabayt
ucuruma diistiriince Kelal Yildirimin siirviicii kursu kapatilir. WinterKelal Yildirim in
kizina asiktir, bunu 6grendiginden beri baba Yildirim kizint Alman olan Winter’den

uzak tutmaya calisir. Bakalim “mutlu son” olacak mi?”

Kelal Yildirim, Hakan’a gore farkli 6zelliklere sahip bir karakteri temsil etmektedir.
Orta yasin biraz iistlinde olan Kelal Yildirim, izlenen onbirinci boliimdeki skeglerde aile
iliskisi ile 6n plana ¢ikmaktadir. Kelal Yildirim tiim sezonlarda hemen hemen ayni1 kiyafetleri
kullanmaktadir; kareli sako-ceket, gomlek iistiinde kazak ya da yelek. Kelal Yildirim’in biy1g1

ve siyah sapkasi onda “Tiirk aile babas1” profilini ¢izer.

Yildirim’1n pasif, ¢cok konugsmayan ve hegemonik giizellik algisindan uzak olan bir esi
vardir. Karisinin ismine skeglerde ki diyaloglarda ve internet taramasinda rastlanamamastir.
Kadm skeclerde ¢ok az konusur ya da hi¢ konusmaz. Ornegin 6.sezonun 5.bdliimiinde
yayinlanan bir skecte gosterilir. Y1ildirim ailesi salonlarinda televizyon izler. Salonda Yildirim
ciftinin kizi Ayse Yildirnm ve anne-baba Yildirirm bulunmaktadir. Ayse elindeki sigara
paketinden sigara ¢ikarmak isterken, babasi Kelal Yildirim sigara kullanmanin saglhiga zararl
oldugunu, bu yiizden kullanmamasi1 gerektigini sdyler. Baba Yildirim kizinin elinden sigaray1
alir ve yaninda oturan esinin agzina sigarayi yerlestirir. Bu skegte Tiirk kimligine yonelik
bircok yargi gosterilmektedir. Kilik Kiyafetler, salon dekorasyonu ve en 6nemlisi Kelal
Yildirim ve ailesinin davraniglart Almanya’da yasayan Tiirk ailelerine yonelik var olan

stereotip ve Onyargilar pekistirme ihtimalini tagimaktadir.

Yukarida anlatilan skegten yola cikarak ilk basta Yildirim ailesinin {iyelerini ele
alalim. Kelal Yildirim’in esi geleneksel bicimde renkli bir esarp ile dnden baglidir. Uzerinde
kiremit renkleri agirlikli ¢icekli bir bluz ve kahverengi yelek, bej etek, aksesuar olarak da
Tiirk geleneklerine uygun altin bilezikleri bulunmaktadir. Skecte hi¢ konusmamasi, esinin
agzina sigara koymasina ragmen diistiigli magduriyet karsisinda hic tepki gdstermemesi pasif
bir karakter canlandirmaktadir. Bilindigi {izere batililarin Tiirk ve Dogu toplumlarda kadinin
modeline yonelik birgok dnyargilar1 ve stereotip olgulari bulunmaktadir. Burada canlandirilan
kadin modeli mizah altinda aslinda bu tiir algilar1 onaylayabilecek giice sahiptir. Kaya Yanar
Yildirim ailesi skeglerinde mutlaka kadinlar iizerinden mizah olusturmaktadir; Kelal
Yidirm’in esi ile mutsuzlugu ya da siirekli kizi Ayse’yi Alman sevgiliden koruma

cabasindadir.

84



Yildirim ailesinin salonda gergeklesen skece donelim. Evin kizi Ayse Yildinim da
annesi gibi basinda geleneksel bi¢cimde renkli esarb1 vardir. Fakat annesinden farkli olarak kot
pantolon ve spor bir bluz vardir iizerinde. Ayse’nin kiyafetleri Ayse’nin karakterini anlatir
aslinda. Ayse geleneksel bir ailede yasayan, fakat sosyal hayatini modernlesmis bat1 kiiltiirti
icinde siirdiirmektedir. Yasadigi celiski seyirciye kiyafetleri ve birtakim davraniglar ile
anlatilmaktadir. Programin yayinlandigr 2000 yillarinin modasina uygun kot pantolon ve
bluzun basinda ki esarp ile uyumsuzlugu, aslinda Ayse’nin kiiltiirel arka plan1 ile bulundugu
iilkenin arasinda uyumsuzlugunu gostermektedir. Ayse karakterinin yasadigi ¢eliskili ve Kelal
Yildirnm’in  kizint  bu ¢eliskilerden koruma c¢abasin1i 6. Sezonun 5.bolimi ile
orneklendirebiliriz: Ayse’nin babasi Kelal Yildirim saatin ge¢ olmasiyla birlikte kizin eve
donmesini bekler. Siirekli kolundaki saate bakarak gergin bir sekilde saga sola yiiriir. Kizina
cikmadan 6nce en ge¢ aksam dokuz bugukta evde olmasi gerektiginikizarak tekrarlar ve
kizinin Alman erkek arkadasi Kai-Uwe ile vakit gecirdigini sesli sekilde diisiiniir. Ayse’yi
telefonla aramaya caligir fakat kizi telefonu yanitlamaz. Baba Yildirim hizlica kizin odasina
dalar ve karsilastigt manzara karsisinda ¢ilgina doner; Ayse Alman erkek arkadasi ile
Oplstirken yakalanir. Kiz Tiirkge “Baba!” diye bagirir. Kelal Yildirim kizinin erkek arkadasini
evden tekme tokat kovar, skecte burada biter. Ayse karakteri 0zgiir olmaya c¢alisirken
babasina hicbir sekilde karsi gelmeyen bir profil sergiler. Yildirim ailesi erkek egemen bir
ailedir. Anne Yildirnm’mn izlenen onbir ske¢ arasina cok az, bazi skeclerde hatta hig
konusmadig: tespit edilmistir. Baba Kelal Yildirim ise siirekli aileye talimatlar yagdiran gii¢
ve otoriteyi elden kaybetmemeye ¢alisan ve bulundugu toplumun kiiltiiriine adapte olmak

istemeyen Tiirk aile babasidir.

Yildirim ailesinin sigara ile skecinde salonlar1 Almanya’da yagayan Tiirk ailelerini su
sekilde yansitmaktadir: Kahverengi tonlarinda bir koltuk takimi salonun merkezini
olusturmaktadir. Bulunmakta olan bir adet iiclii kanepe ve bir adette tekli otlugun sirt
kisimlar1 beyaz dantel ortiiler ise siislenmistir. Koltuk takimim orta kisminda orta sehpa
yerlestirilmistir. Sehpanin {izeri parlament mavisi bir ortli ve Ortlinlin {izeri yine dantel ile
stislenmistir. Sehpanin sol ucunda gazete ve gazetenin iizerinde yesil kapakli namaz ilmihali
kitaplar1 konulmustur. Sag ucunda birkase ¢ekirdek ve bos ké&se vardir. Kendi tecriibelerimden
yola ¢ikarak, Almanya’da yasayan Tiirklerin, 6zellikle 1990’11 yillarda, salonlarinda boydan
boya vitrin dolaplar olurdu. Yildirim ailesinin salonunda koyu ahsap renkleri ve cam

kapaklar1 olan boyle bir vitrin bulunmaktadir. Vitrinin i¢i karigik slis esyalart ile
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doldurulmustur. Odada televizyon koltuk takiminin hemen karsisindadir ve buradada dantel

ortii eksik birakilmamustir.

Yildirim ailesinin Tiirk kimlik temsilleri disinda birde dini sembollerde tagimaktadir;
Kadinlarin bagdrtiileri ve orta sehpanin iizerinde namaz ilmihalleri seyircinin dikkatini “Ttirk

ve Miisliiman” aile olarak ¢ekmektedir.

2000 yillarda Almanya’da birgok namus cinayet haberleri giindeme gelmistir. Namus

cinayetleri genelde Tiirkiye ve Ortadogu kokenli aileler tarafindan gergeklestirilmistir.

Mayis 2005 tarihinde, Almanya’nin baskenti Berlin’de 23 yasinda gen¢ kadin Hatun
Siirticti erkek kardesi Ayhan Siiriicli tarafindan vurularak 6ldiiriildii. Ayhan Siiriicii ablasinin
benimsedigi bat1 yasam tarzindan ailece rahatsizlik duyduklarini ve 6ldiirme karar1 aldiklarini
ifadesinde belirtmisti. Mahkeme raporlarina gore Hatun Siiriicii henliz 15 yasindayken
Tiirkiye’de kuzeniyle zorla evlendirilmis. Siiriicii karninda bebegi ile Almanya’ya kagar, fakat
ailesi onu rahat birakmaz ve en kiigiik kardesi Ayhan Siiriicti’niin ablasini dldiirmesi karar1
verilir. Ayhan Siiriici Almanya’da dokuz buguk yil hapis cezasindan sonra Tiirkiye’ye

strtiliir. Tiirkiye’de dava devam eder (www.berlinerzeitung.de).

Hatun Siiriicii davasi gibi 2000 yillarinda Alman haberlerinde birgok olaylar gindeme
gelmigtir.  www.ehrenmord.de web sitesinde 2000 yilindan 2017’ye kadar mahkeme
raporlariyla birlikte Almanya’da gerceklesen namus cinayetleri siralanmistir. Namus
cinayetleri Turkiye, Arnavutluk, Iran, Irak ve Liibnan asilli aileler tarafindan gergeklestirildigi

belirtilir.

Kitle Iletisim Araglarinin etkileri neticesinde Alman toplumunda Tiirkiye ve Orta
Dogu toplumlarina karst olusan On yargisal bir durum konusudur. Kaya Yanar’in
canlandirmis oldugu Yildirim ailesinde her ne kadar aile ici fiziksel siddet kullanilmasa da
baba Kelal Yildirim’in izni olmadan Ayse’nin kendi istedigi biriyle evlenemeyecegi, yetiskin
bir birey olmasina ragmen babasinin istedigi saatte eve donmesi gerektigi, giydigi kot

pantolonu ile basinda ki esarbin ¢eliskisine kadar 6n yargilara zemin olusturur.
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Gorsel 2: Was Guckst Du?! Karakteri Kelal Yildirim

4.4.2.1.3. Hakim Yesim Unal ve Oglu Mehmet

Hakim Yesim Unal karakter olarak Kelal Yildirimin esine benzemektedir. Mahkeme
duruslarinda Yesim Unal neredeyse hi¢ sorular sormaz ve yargilara varmaz. Onun yerine
“vasifsiz eleman” olarak gosterilen oglu Mehmet mahkemeyi siirdiiriir. 5.sezonun
15.b6lumiinde Hakim Yesim Unal 6zel bir jenerik ile baslar. Mahkeme salonunda Hakim
kiilliyesinin Oniinde geng, bandanali, kot pantolonlu fakat siyah ciibbeli Kaya Yanar
durusmay1 yonetir. Kaya Yanar Yesim Unal’in oglu Mehmet’i oynamaktadir. Mahkeme
baglarken Mehmet, Hakim masasinda duran teybin ¢aldigi Tarkan’in Simarik sarkisi ile dans
eder. Gen¢ adam teybi kapatir ve annesine Tiirkce “Haydi mama, cabuk, ¢abuk, buraya
gel”diyerek mahkeme salonuna c¢agirir. Savei, avukat, davali ve seyircilerin hepsi ayaga
kalkar. Hakim Yesim Unal elinde televizyon cihazi ile durusmaya girer ve yerine oturur.
Yesim Unal kilik kiyafet agisindan geleneksel bir Tiirk kadini temsil eder. Kelal Yildirim’m
esini oynayan oyuncu burada da Yesim Unal karakterini canlandirmaktadir. Geleneksel bir
sekilde baglanmis esarp ve hakim ciibbesi giymistir. Yesim Unal’mn oglu Mehmet annesinin
gerceklesen duruma kotii bir giin gegirdigini bu nedenle durugsmayi kendisinin yapacagini
aciklamasini yapar. Bunun {izerinde savci ayaga kalkar ve itiraz eder. Annesinin
Almanca’yahakim olmadig1 gercegini yliziine vurur. Gen¢ adam annesinin o giin Almanca
ogretmenine arabayla carptigini sdyler. O sirada Yesim Unal kulagma kulakiistii kulaklik
takar ve kucaklayarak getirdigi televizyonu izlemeye baslar. Davali italyan bir restoran
isletmecisidir. Suclamasi ise restoranda bozulmus gida kullanmasidir. Restoranin ismi
“Venezia” (Italyanca Venedig) olmasi Mehmetnbegenmez. Venezia ismini dondurmacilara
yakistirdig1, derhal degistirmesi gerektigini Onerir. Annesine restoran ismi danisir. Aslinda

hakim olan annesi televizyon izlemeyi bir siire birakarak “Pinokyo” ismini Onerir. Yesim
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Unal karakteri tiim ske¢ boyunca sadece bu sahnede konusur. Mehmet bayat gida
kullanildigina dair sahitlerin olup olmadigini sorar. Savci hizlica kendisinin bir hafta 6ncesi
esiyle orda yemek yediklerini ve esinin yemekten sonra mide bulantisi gegirdigini anlatir.
Mehmet argo bir tavirla “mide bulantisinin sebebi sen olmayasin der” savciya. Davalinin
avukati, savcinin karisin belki hamile olabilecegini One siirer. Savcr bOyle bir durumun
miimkiin olmadigini belirtir. Kaya Yanar’in canlandirdigt Mehmet karakteri, savcinin esiyle
onlarin restorana gittikleri giinlin 6ncesinde, beraber oldugunu ima eder. Savci ¢ileden ¢ikar.

Mehmet hizlica durugsmay1 sonlandirir, davalinin serbest kaldigini sdyler ve ske¢ burada biter.

Hakim Yesim Unal Skecinde Protagonist’in Yesim Unal olmas1 gerekirken, pasif bir
Tirk kadimi ile karsilagsmaktayiz. Kadin dis goriinlis olarak geleneksel, sosyo-ekonomik
diizeyi diisiik, cahil bir karakteri canlandirmaktadir. Mehmet annesinin yerine meslegini icraat
etmektedir. Annesini ve mahkemeyi o yliriitir. Bir onceki karakter analizinde Yildirim
ailesinin erkek egemen yapisini, Yesim Unal ve oglu Mehmet ile tekrar gorebilmekteyiz.
Kaya Yanarin canlandirmis oldugu “Mehmet Karakteri” argo, “Tiirk-Almancas1” konusan,
egitimsiz Tiirk sokak serserisini temsil etmektedir. Mahkemede sergiledigi tavir saygisiz ve
hi¢ profesyonel degildir. Mehmet, Hakan karakteri ile de benzerlikler gostermektedir. Hakan
karakteri gibi mago tavirlara sahiptir, ayrica kadinlara olan diiskiinliigii saveinin esiyle olan

miinasebeti ile de anlasilmaktadir.

Hakim Yesim Unal skecini yorumlayacak olursak, Tiirk kimlikleri iizerinden birtakim
bakis acilar1 saglamaktadir. Algida tipki Yildirim ailesinde oldugu gibi ataerkil aile yapisini
onaylar. Tiirk ailelerinde erkeklerin, yasca ailenin kadinlarindan kiiclik de olsalar, kadinlar
Uzerinde hakimiyet kurabildiklerini mizahi sekilde anlatmaktadir. Ailede kadin hékim de olsa,

statli baglaminda ailenin erkeklerin daha iist kademede olmasi1 bu durumu degistirmemektedir.

Gorsel 3: Was Guckst Du?! karakteri Yesim Unal
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4.4.2.1.4. Radyocu Suleyman

Radyocu Siileyman, radyo yayimi yapan entrikaci bir Tiirk gencidir. En biiyiik korkulu
riiyas1t homoseksiiel hayranlaridir. “Radyo Siileyman” isimli programin formati, problemleri
olan insanlarin Siileyman’1 arayarak dertlesmektir. Entrika seven Siileyman, Was Guckst Du?!
programinin birinci boliimiinde karakterini az ¢ok belli etmektedir. Kaya Yanar genel olarak
Tiirk genclerini kaba ve argo dil kullanan insanlar olarak canlandirmaktadir. Siileyman’da
boyle bir karakterdir. Programin birinci boliimiinde yayinlanan skegte Suleyman Turk-
Almancasiyla “bir problemin varsa ara, yoksa yine de ara” diyerek kameraya bakarak seslenir.
O esnada ilk telefonu calar. Berlin’den Dieter iyi bir Almancayla gay oldugunu soyler.
Siileyman bir erkekle iliski yasadigini 6grenmek ister, iliskisi yok ise bir erkek arkadas arayisi
icinde olup olmadigini sormadan “ben sana bulacagim” diyerek Dieter’in aramasini
beklemeye alir. Bir sonra ki telefonda yine bir erkek arar ve siirekli ocaginda ki yemegi
diislindiigiinii sdyler. Siileyman sisman olup olmadigini1 sorar, adam tam aksine zayif
oldugunu ama diisiinmekte oldugu yemegin evinin ocaginda pistigini ve kendisinin tatilde
oldugu bilgisini verir. Siileyman masanin altindan araba teybi ¢ikarir ve kameraya gostererek,
adamin yakinda arabada yasamasi gerektigini ve bir teybe ihtiyaci olabilecegini sdyler. Bir
sonraki arama bir gen¢ kadin tarafindan gerceklesir. Siileyman kadina gaymisin diye
sordugunda kadin olumsuz yanit verir. Siileyman neden aradigini sorar. Kadin, en yakin
arkadasinin sevgilisine asik oldugunu itiraf eder. Stileyman kadinin kiz arkadasinin telefonunu
ister ve kadim1 arayarak, “Heike senin erkek arkadasina tutulmus.” der. Hatta tuttugu gay
Dieteri acarak Sandra’min numarasini verir, aradiginda erkek arkadasi ile konusmak
isteyecegini sOylemesi gerektigini sOyler. Kiiglik entrikalar ¢eviren Siileyman programi
“Problemlerin varsa ara” diyerek bitirir. Programin bitimi, bagladigi gibi Tarkan’nin

“Simarik” isimli parcasiyla sona erer.

Stileyman siyah kazak iizerine outdoor bir yelek giymistir. Basinda bir bandana ve
kulakdiistii kulaklik bulunmaktadir. Was Guckst Du?! programinda diger Tiirk gencleri gibi
Siileyman’da mago ve argo tavirlara sahiptir. Etik agidan analiz edildiginde Siileyman’nin
araba teybi sahnesine bakmakta fayda vardir. Bir beze sarilmis araba teybi, izleyiciye cihazin
calint1 oldugunu varsayimini olusturmaktadir. Toplumsal agidan ““araba teybi” calmak, araba
parcalarinda en yaygin calinti mal oldugu bilinmektedir. Siilleyman’in birinci béliimiinde
ocaginda yemegi olan adamin kendisinin tatilde olmasi sonucunda, tatilden dondiiglinde

evinin yanmis olma ihtimalinden Siilleyman kendinde pay c¢ikarmaktadir. Arabada
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konaklamaya muhtag¢ kalmas1 ve teybi bdylesi trajikomik durumda satabilme ihtimali hosuna

gider. Burada Siileyman’in menfaat¢i bir kisilige sahip oldugu anlagilmaktadir.

Gorsel 4: “WasGuckstDu?!” karakteri Radyocu Siileyman

4.4.2.1.5. iki Arkadas

Was Guckst Du?! programinin birinci sezonundan beri sabit kalan karakter arasinda
isimleri agiklanmayan “iki arkadas Tiirk gengleri de bulunmaktadir. Birisi kirmiz1 digeri ise
her zaman siyah kiyafet tasir. 1ki arkadas skecin esprisi ske¢ konseptinin sezonlar boyu hig
degismemesi. Kameranin yandan c¢ektigi iki arkadas her zaman yan profillerinden
goriilmektedir. Skecte sadece kelimediiellolar1 yapmaktadirlar ve konular1 Araba, kadinlar ya
da paradir. (2.sezon, 6.boliim) Kelime diiellolarinda sorulan sorular ve verilen cevaplar, iki
arkadasin egitim ve sosyo-ekonomik diizeylerinin diisiik oldugunu gostermektedir: “Kasik
olsaydin, nasil bir kasik olurdun?”, “Tabiki ¢orba kasigi!”, “Ger¢ekten mi? olamaz?”,
“neden?” “Clinkii bende gorba kasig1 olurdum!” (Gtilerler), “asal say1 olsaydin, hangi asal
say1 olurdun?”, “bildigim en yiiksek asal sayr olurdum, ii¢”, “bende ¢linkii en yiiksek asal
say1” (gilerler), “i¢ camasir1 olsaydin, hangi tiirden i¢ ¢amasirt oldun?”, “Calvin
Klein’inboxerlerindan olmak isterdim”, “ben sutyen olurdum”, “salak musin?”, “Heidi
Klum’un sutyeni olurdum!”, “ya ben ne olayim!?”. Kaya Yanar oturdugu yerden kollariyla
dans etmeye baslar. “Iyi tamam, komsu oluruz!” der. Ikiside karsilikli dans eder. (Altinct
sezon, altinci boliim) Burada ki diyalog anlamsiz ve ¢cocukga olarak tanimlanabilir. Gergekte
iki yetiskin “rasyonel” birey bdyle bir diyalog siirdiirmeyeceklerdir. Konusulan konularin i¢i
tamamen bos ve anlam tasimamaktadir. Hakan ve diger Tirk karakterlerinin hemen hemen
tiim ozellikleri aynidir: Birinci sirada kadin diiskiinliigii ikinci olarak ta higbirinin “diizgiin

Almanca” konusamamalaridir. Figiirlerin hepsi sosyo-ekonomik diizeyi diistiktiir.
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4.4.2.1.6. Diger Karakterler

Siralanan sabit bes Tiirk karakterleri disinda, Siipermarketci Tiirk, Araba Diiskiinii Iki
Tirk Geng, Tirk Navigasyonu, DJ Schorsch’un arkadasi geng gibi karakterler arada sirada
Was Guckst Du?! programinda yer verilmektedir. Programda Tiirk karakterlerinin gesitligi

cok fazla olmasina ragmen, 6zellikleri her zaman ayni ¢ergevede ilerlemektedir.

4.4.2.2. “Was Guckst Du?!” Programinda Tiirk Kimliginin Yeniden Insas1

Etnik komedi programi Was Guckst Du?!’da Tiirk kimligin temsili ve yeniden insasi,
programda yer alan Tirk karakterlerin 6zelliklerine dayanarak analiz edilecektir.

4.4.2.2.1. Tiirk Erkegi

“Was Guckt Du?!” programinda Kaya Yanar ya da diger oyuncular tarafindan
canlandirilan Tiirk erkeklerin hepsi neredeyse ayni oOzelliklere sahiptir. Programda ki
figlirlerin biiyiik kismi, Kelal Yildirnm disinda, genel olarak geng Tiirk erkekleri
olusturmaktadir. Hepsinin ortak 6zelligi Tiirk- Almancas1 konusmalari, kaba, mago ve en

onemlisi siddet yanlisi davranislarda bulunmalaridir.

Ornegin Hakan karakterinin sirf riiyasinda havadurumu sunucusundan tokat yedigi
icin, uyandiginda aninda yanina gidip dovmesi gibi (6.sezon, 6.boliim). Hakan programin ilk
sezonundan itibaren sabit figiir olarak son sezonun son bdliimiine kadar yer almaktadir, bu
nedenle kimlik temsili acisindan onemlidir. Hakan her ne durumda olursa olsun, sinirli ve
kabadir. Hakan’in “Tagesguck” sunucusu olarak yer aldig1 skeglerde, profesyonellikten ¢ok
uzak spikerlik sergilemektedir. Ger¢ek hayatta resmiyet, tarafsizlik ve diksiyon egitimi
gerektiren spikerlik, Hakan tarafindan tiim kurallar1 yok sayarak icra edilir. Hakan’in kaba
tavirlari, her okudugu habere kendine gore yorumlamasi ve iyi bir Almanca yerine “Tiirk-

Almancas1” ile haber sunmasi biiyiik bir ironidir.

“Tagesguck” Almanya’nin ilk kanali olan ARD’nin “Tagesthemen” (trk¢.: Giiniin
Konular1) haber programinin uyarlanmasidir. ARD’nin “Tagesthemen” isimli haber programi

devlet kanali olmasi1 nedeniyle spiker Ozelliklerine 6zenle dikkat edilmektedir. Was Guckst
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Du?! i¢cin uyarlanan “Tagesguck™’un logosu ve miizigi bile ayni tutulmustur. Kaya Yanar
bircok stand-up sakalarinda ARD ve ZDF izleyicisini alaya almaktadir. Besinci sezonun
onbesinci boliimiinde program baslangicindan sonra ilk stand-up gosterisi kisminda, konu cep
telefonlarinin beyin hiicrelerini olumsuz etkiledigi yonelik bir arastirmadir. Kaya Yanar ZDF
izleyicisinin varhiginmi cep telefon kullanimina baglamaktadir. Dordiincli sezonun ikinci
boliimiin baginda Kaya Yanar Susan Stahnke {izerine kurmaca bir ske¢ hazirlanmistir. Kaya
Yanar “Stargast: Susan Stahnke” (Yildiz Konuk: Susan Stahnke) yazan bir kapiy1 agar. Kap1
seyirciye, Susan Stahnke’nin makyaj odasi oldugu bilgisi verir. Kaya Yanar direk kapiy1 acar
ve kadinin heniiz giyinmedigine sasirir. Kadinin sadece sesi duyulmaktadir, Kaya Yanar’dan
giyinmesi i¢in yardim ister. Kaya Yanar sevinerek yardimci olur ve kadma “playboy”
dergisinde yayinlanan fotograflarini programin ahlak kurallarina aykir1 gorildigi igin, kendi
programinda yayinlayamayacagini soyler. Susan Stahnke 2003 yilina kadar ARD
“Tagesthemen” sunuculugu yapmistir, fakat 2003 yilinda verdigi nii pozlar, isinden kovulma
sebebi olmustur. (Focus, online) Bu tiir olaylar dogal olarak komedi programlarina malzeme
olur. Was Guckst Du?! disinda Susan Stahlke skandali, 2003 yilinda RTL kanalinda Stefan

Raab’mn sunumuyla “TV Total” komedi programinda da sik¢a konu olmustur.

Hakim Yesim Unal’m oglu Mehmet'te Hakan’a benzeyen ¢ok fazla ozelliklere
sahiptir. Tagesguck’ta ki resmiyetsizligi, mahkeme durusmalarinda da siirdirilmektedir.
Mehmet annesi yerine durusmalar1 yonetmektedir, fakat Hakan gibi kesinlikle profesyonel
caligmamaktadir. Mehmet’te diger erkek karakterler gibi “Tiirk- Almancasi” konugmaktadir,
kaba ve kiifiirbazdir, ayrica yasalardan korkmadig1 da savci ve davalilara sdyledigi hakaret ve
kiifiirlerden kolayca anlasilmaktadir. Aymi ske¢te Mehmet’in kadin diiskiinliigline de
deginilmistir. Savcinin esiyle yemek yedigi giiniin dnceki gecesi Mehmet savcinin karisiyla

birlikte oldugunu ima eder.

Was Guckst Du?!’da Tiirk erkekleri tizerinden mizah kliselerden olugmaktadir. Tiirk
erkegi kadin diigkiiniidiir kligesini sadece Hakan ve Mehmet disinda evli ve aile babasi olan
Kelal Yildirimda onaylamaktadir: Altinci sezonun jeneriginde, Kelal Yildirim dansoézler ile

dans etmektedir.

Tiirk erkeginin kaba ve siddet yanlis1 klisesi de hemen her erkek figiiriiniin 6zellikleri
arasindadir. Hakan’1n her firsatta siddet uyguladig {ist paragraflarda agiklanmistir. Mehmet’in
de durusma esnasinda “Gosteririm Sana!” gibi tehditkér ctimleleri, siddetten ¢ekinmedigini

gosterir. Skegler disinda Tiirk erkeklerinin bu yonii “Autolabor” (“‘Araba laboratuvar” reklam
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filminde yer almaktadir. Klip, arabalar icin gelistirilen alarmlar1 tanitmaktadir. Birinci
sahnede akustik araba alarmi tanitilmaktadir: Hirsiz bos bir alanda park halinde olan bir
arabaya yaklasir, tam cami cerceveyi indirirken birden 90’11 yillarin yar1 Alman pop miizik
grubu “Modern Talking”’den bir parca calar. Hirsiz miizige dayanamaz, kulaklarin1 kapatarak
kagar. Ikinci sahne i¢in Kaya Yanar “AlaTurka” alarm sistemi adlandirir: Hirsiz ayn1 arabaya
yaklasir. Daha arabay1 kontrol edemeden arabanin i¢inden alti geng erkek ¢ikar. Her birinin
elinde sopalar vardir. Hirsizi ¢ember halinde ortalarina alirlar ve dovmeye baslarlar. (6.

Sezon, 9.b6lim)

Kelal Yildinnm kizinin erkek arkadasimi déverek evden kovmasi her yastan Tiirk

erkeginin siddetten ¢ekinmedigini gostermektedir (6.sezon, 5.bolim).

Was Guckst Du?!’da Tiirk erkeklerinin kadmlar ile iliski ve iletisimlerine gelecek
olursak, kadinlarla iletisim c¢ok fazla gerceklesmemektedir. Gergeklesen iletisimlerin arasinda
Hakan’1in sinema sahneleri ya da arabasini temizlerken gelen komsu kadin ile olan skeg, Kelal
Yildirim’in evinde esi ve kizi ile olan sahneler seklindedir. Bu skec¢ ve sahnelerde oncelikle
Hakan karakterini ele alalim. Hakan iki sekilde kadinlar ile iletisim kurmaktadir. Birincisi
sinemada sevgilisini 6pebilmek i¢in onu ikna etme ¢abasi, ikinci ise arabasini temizlerken
hakarete ugradiginda kaba davranmasi. (5.sezon, 15.boliim. 6.sezon, 9.bolim) Bunlarin

disinda kadinlara Hakan, erkeklere davrandigindan farkli davranmamaktadir.

Kelal Yildirim’mn kadinlar ile iletisimi 5.4.2.1.2. Kelal Yildirim baslig1 altinda ele

alimmistir ve bir sonraki Kadin Karakterleri baglig1 altinda daha derinlemesine deginilecektir.

Was Guckst Du?! programinda genelde Tiirk erkekleri diisiik gelirli, egitim seviyesi
diisiik, esleri ile mutsuz, gilizel kadinlara diiskiin, mago ve kaba olarak gosterilmektedir.
Ayrica yasa disi, kurallara uymamak gibi onyargilarada sebep olabilecek davranislara yer
verilmektedir. Birinci sezonun birinci bolimunde Radyo Sileyman etik olmayan bir davranis

sergilemektedir. Kendi radyo programinda, ¢alint1 araba teybini dinleyicisine sunmaktadir.

Tirklerin yasaklar1 ¢ignemekte cekinmediklerini, Kaya Yanar kendi Tiirk kimligi ile
ziyaret ettigi Hiirriyet gazetesinin binasinda ve doner etinin imalathane tanitiminda

gostermektedir.

Hiirriyet gazetesinde izin almadan bilgisayara gecer, kendi kafasini kash erkegin
viicuduna fotoshop yoluyla yerlestirir ve haber basligi olarak “Yilin En Seksi Erkegi Kaya

Yanar Secildi.” yazar.
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Kaya Yanar Turkleri yasal disi islerden g¢ekinmediklerinin Onyargisini doner eti
imalathane ziyaretinde olumsuz ydnde etkilemektedir. Imalathane ziyaretinde imalatgidan
(ismi belirtilmiyor) etin icine katilan baharat karisimmn tarifini ister. Imalat¢1 bir sir
oldugunu sdylediginde, Kaya Yanar Saglik Bakanlhigindan mi1 korktugunu sorar ve cevap
alamaz. Imalathanenin Almanya’da olmasma ragmen, imalat¢inin ve diger calisanlarin
neredeyse hi¢ Almanca konusamiyor olmalar1 ayrica giivensizlik duygusu uyandirmaktadir.
Doner Almanya’da ¢ok yaygin bir fastfood tiiriidiir. Almanya’nin en ¢ok tiiketilen fastfood

siralamalarinda, her yil ilk {i¢iin arasinda yer almaktadir.

Kaya Yanar stiidyo konugmasinda ana dili seviyesinde konustugu Almancayi, tanitim

kliplerinde Tirk-Almancasi ¢ok kullanmasi ayrica dikkat cekmektedir.

4.4.2.2. Tiirk Kadini ve Tiirk Aile Yapisi

Izlenen on bir boliimde sadece dort farkli Tiirk kadini tiirii bulunmaktadir. Birincisi
Hakim Yesim Unal, ikincisi Kelal Yildirim’in karisi, iiciinciisii Kelal Yildinm’in kizi,
dordlncu ise futbolcu Costa’nin evine gelen temizlik¢i kadin (4.Sezon, 2.boliim. 5.sezon,

15.b6lum. 6.sezon, 5.bolim).

Yesim Unal meslegi geregi aslinda giiclii, ekonomik dzgiirliigii elinde ve egitimli bir
kisilik olmasi gerekirken, Was Guckst Du?! programinda tam tersi olarak canlandirilmaktadir.
Meslegi hakim olmasina ragmen oglu Mehmet tarafindan yonetilir. Oglu annesi ¢agirdiginda
gelir, konugmasini istedigi zaman konusur, hatta kendisinin yerine mahkeme de kararlari
verir. Mahkemedeki Savci, Hakim Unal’in Almanca bilmedigi icin konusmadigini iddia eder.
Hakim Yesim Unal’y; Tiirk kadini olarak ele alirsak, egitim diizeyi yiiksek olmasma ragmen
pasif, televizyon izleyen ev hanimi olarak goriiriiz. Giyim kusam olarak da hakim meslegi ile
yakindan uzaktan ilgisi yoktur. Baginda geleneksel bicimde baglanmis bir basortii ile Alman
bir mahkemede hakim olabilmesi neredeyse imkansizdir. Oglu Mehmet, (Aileden bir erkek)

iizerinde s6z hakki sahibidir, dolayisiyla s6z konusu ataerkil bir aile iligkisidir.

Aslinda Hakim Yesim Unal’m, ev hanimi olan Kelal Yildirim’mn esinden higbir farki
yoktur. Kelal Yildirim’in esi bir ske¢ disinda esi tarafindan yonetilmektedir. Esinin agzina
kizinin sigarasini yerlestirmesinde dahi hig¢ tepki gostermemis bir karakterdir. Kelal Yildirim
evin baba roliinii ataerkil bir bi¢imde yasamaktadir. Ailesi tamamen onun etrafinda bulunan

kisiliklerdir. Aileyi yoneten Kelal Yildirim’dir. Kizi Ayse Yildirim’in Avrupa kiiltiiriine
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adapte olma istegi alman erkek arkadasindan ve kiyafetlerinden anlagilmaktadir. Annesinden
farkli olarak, kumas etek yerine her zaman kot pantolon giymektedir. Basortiislinii aile

baskisindan takiyor olmasi davraniglar: ve babasinin baskici tavirlari ile tahmin edilir.

Tiirk erkeklerin kadinlar tizerine uyguladiklar1 baskilar hatta “namus bekgiligi”, Was
Guckst Du?!’da yer verilmistir. Kaya Yanar besinci sezonun onbesinci boliimiindestand-up
konusmasinda bir Tiirk kiziyla sevgili olduktan sonra arabada macera yasamanin imkansiz
oldugunu soyler. Yanar: “...zaten her bulusmada agabey ve erkek kardesleri arabanin arka

koltugunda yer alacaklardir.” der.

Altinct sezonun {igiincii boliimiinde Tirk bir firinciyr canlandiran Kaya Yanar gelen
miisteriye derdini anlatir: “Kizim Alman bir adamdan hamile, oglum Almani beyzbolsopasi
ile dovdiigii icin hapishanede, karim ise evde yirmidort saat agliyor!”. Tiirk firincinin Kelal
Yildinnm ile ortak oOzelligi, kizlarim1 hayat arkadasi seciminde Ozgiir birakmamalaridir.
Firmmcinin kizinin Alman bir erkekten hamile kalmasi aile trajedisine doniismesine hatta

firincinin skecin sonunda intihar etmesine sebep olmaktadir.

Etnik komedi programi olan “ Was Guckst Du?!”, kliselerden olusan mizah ve sakalar
barindirir.  Skeglerden birisinde Yunan futbolcu Costa’nin Alman menajerine cinsel
ihtiyaclarindan bahsetmektedir. Menajer Alman kadinlarin zor oldugunu sdylediginde, Costa
menajerini kapidan kovar ve yaninda bir kadin olmadan donmemesini emreder. Menajer
skecin sonunda yast ilerlemis, meslegi temizlik is¢isi olan bir Tiirk kadinm1 getirir ve Costa’ya
“bak yanimda bir krema pargas1 getrdim.” der. Kadinin Tiirk oldugu basortiisiinden ve Tiirkge
konusmasindan anlasilmaktadir. Kadin Tiirk¢e “Temizlik mi istiyorsunuz?” diye sormaktadir.
Ik olarak, Tiirk kadinin “Temizlik¢i Eleman” oldugu imgesi, dogruluga dayanan bir klisedir
ve bir sonraki paragrafta yakindan incelenmistir. Yunan futbolcu ve Alman menajerinin bu
skecinde, Tiirk kadin1 6necellikle cinsel varligi ile 6n plandadir. Costa ske¢ boyunca cinsel
arzularindan yakinir fakat menajeri ona Alman kadini getiremeyecegini, onlarin zor ikna
olduklarimi sdyler. Skecin sonunda Tiirk kadmi getirmesi, Tiirk kadinin “saf” ve “cahil”
imgesini kullanmaktadir. Temizlik¢i kadinin oraya cinsel tatmin araci olarak gelmediginin
izleyici farkindadir fakat kolay kandirabilir olmasi klisesi algilarda “cahil Tiirk kadini”

stereotipini giclendirmektedir.

Bunlarin disinda futbolcu Costa skecinde, Tiirk kadin1 cinsel obje yerine
koyulmamaktadir. Kadinin kapidan belirmesiyle “kadin” olarak degil “Tiirk kadin1” olarak

gosterilmektedir. Basortiilii, hegemonik giizellik algisina ters bir goriintiiye sahip kadin; cinsel
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iliski i¢in Costa tarafindan uygun bulunmamaktadir. “Tiirk kadinm1 namusludur.” olarak
algilanmas1 ters diiser. Burada Tiirk kadini imgesi tamamen, Tirk kadinin cinsel metaya

diismemesinin sebebi sadece ¢irkin olarak algilanmasindan kaynaklidir.

Almanya’da temizlik iscilerine halk diline “Tiirkische Ayse” (trke.: Tiirk Ayse) ya da
“Tiirkischeputzfrau” (Tiirk temizlik¢i kadin) olarak yerlesmistir. Imkansizliklardan dolay
egitimlerini tamamlayamayan genis bir X-kusagi mevcuttur. Erkekler yaygin olarak
fabrikalarda, kadinlar ise ev ekonomisine katkida bulunmak i¢in temizlik isleri ile ekonomik
gelir elde etmektedir. Bat1 toplumlarinda Tiirk temizlikgisi kadinlar; sinifsal, cinsiyet ve etnik
koken baglaminda temel sosyal haklardan ve statii olarak diisiik olarak kategorize
edilmektedir. Kadinlar hemen her toplumda cinsiyet esitsizliginden magduriyet yasarlar
(Schwinn, 2007:102). Bu esitsizligin iizerine bir de diisiik bir sinif ve kiiltiirel kimligin

eklenmesi, yasamlar1 zorlastirmaktadir.

Gliney Asya ve Orta Dogu tore kiltliri Avrupali yazarlarin kalemlerine konu
olmaktadir. Ingiliz yazar Anthony McCarten “Funny Girl” isimli kitabinda, Kiirt kokenli
Azime isimli bir kizin komedyen kariyerindeki zorluklardan bahsetmektedir. Roman ¢ok kisa
Ozetlenecektir. Yirmi yasindaki Azime’nin mizahi yetenekleri tiim aile ve gevresi tarafindan
dikkat ¢ekmektedir. Azime geleneksel Miisliman ailesiyle Londra’nin GreenLane
mahallesinde yasamaktadir. Annesi Sabite kizina siirekli miistakbel es arayis1 igindedir.
Azime bir sekilde tanigmasi i¢in zorlanan erkekleri basindan savmay1 basarir. Genel olarak
Azime, i¢inde bulundugu ailenin gelenek goreneklerini sagma bulmaktadir ve roman boyunca
kurtulus yolu aramaktadir. Azime’nin Kiirt kdkenli Deniz diye bir arkadas1 vardir. Deniz Kiirt
kokenli olmasina ragmen modern ve batili bir hayat siirdiirmektedir. Bir giin Deniz, Azime’yi
kendisinin de gittigi stand-up kursuna gotiiriir. Kursta ki egitmen Kirsten ve diger kursiyerler
Azime’nin yeteneginin fark edip Azime'yi sahneye ¢ikmasi i¢in motive ederler. Azime’ nin
ailesinin ne kurstan ne de sahneye ¢ikacak oldugu komedi gosterisinden haberleri yoktur.
Ozel hayatinda Azime basortiiliidiir fakat sportif kiyafetler tercih etmektedir. Sahneye ¢ikmak

icin radikal bir kostum secer: Burka.

Azime’nin Burka ile gergeklestirdigi stand-up gosterisi basarili bulunur ve kariyerine
ciddi anlamda baglar. Azime ilk carsafli kadin komedyen olarak gazetelere konu olur.
Mahalledeki arkadaslari, cevresi ve tabi ki ailesi Azime’nin yeni isinden haberdar olur olmaz
derhal bu ise bir son vermesi gerektigini sdylerler. Azime evden kagar ve arkadasi Deniz ile

yasamaya baslar. Her ikisine siirekli tehdit mektuplar1 gelir ve ciddi anlamda canlar1 tehlikeye
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girer. Azime kendi hayatin1 kurtarmaya calisirken 6nceden 6ldiiriilmiis Miisliiman Kiirt bir
kizin 6liim hikayesinide giindeme getirir. Kiirt kizin ingiliz erkek arkadasi olmasi aileyi
cileden ¢ikardigini ve babasi tarafindan balkondan asag: itildigi ortaya cikar. Anthony
McCarten romaninda kliselerden kagcinmamistir. Kadinlarin “bagortii” takmaya ve secilen
damat adaylariyla evlenmek zorunda birakilmalar1 kliselerini neredeyse Romanin tiim kadin
karakterlerinde uygulamistir. Romanin sonunda yazar okuyucu sasirtir; dnceden de siirekli

komedi programlarini takip eden babasi Azime’nin yeni meslegini bir sekilde kabul eder.

Anthony McCarten “Funny Girl” isimli romaninda Miisliman ailelerin i¢ ice
yasamanin verdigi, aslinda bulunduklar1 toplumdan uzak yasamaya caligmalarini1 bu yiizden
modern Ingiliz kiiltiiriinden bir haber olup ciddi &n yargilar beslediklerini anlatmaya calisir.
Azime’nin babasi kizinin yeni isine kizsa da “gilildiirme” yetenegini gz ardi edemez. Kizi
kendisini anlattikga baba ve ailenin diger iiyeleri Azime’yi anlamaya baglar ve romanin

sonunda Azime kendini ve yeni isini aileye kabul ettirir (McCarten, Funny Girl).

Azime daha genis, kapali bir romanin protagonisti olarak ele alinmistir.Fakat
derinlemesine incelendiginde Kaya Yanar’in sunumuyla “WasGuckstDu?!” programinda ki
Yildirim ailesini, az da olsa Azime ve ailesinde gorebilmekteyiz: Almanya ve Ingiltere gibi
Bat1 Avrupa’nin gelismis, modern, ¢oklu kiltlirel ve tiim imkanlara agik iilkelerinde yasayan
gen¢ gocmen kadinlar; dar, kiigiik, gelenek ve goreneklerine sikica bagh aileleri tarafindan
baski altinda olmalari ve her iki hayattan kopamamak biiyiik psikolojik ve Kkulturel
catigmalara yol agmaktadir. Ailelerin illa ki fiziksel siddetlerine maruz kaldiklar1 anlamina
gelmez fakat psikolojik olarak aileden reddedilme korkusu agir basar. “Arada kalmishik”

gdemen cocuklarin sikga rastladigi bir duygu durumudur.

4.4.2.2.3. Almanya’da Yasayan Tiirklerin Kiiltiir Catismasi ve “Was

Guckst Du?!” ‘da Yansimasi

Almanya’da diinyaya gelen Y-kusagi ¢ocuklari, iki kiiltiir arasinda ciddi problemler
yasamaktadir. Okullarda Alman gelenek ve gorenekleri ile hasir nesir olan bu kusak,eve

geldiginde ailelerinin evlerinde kurdugu “kiigiik Tiirkiye” ile karsilasmaktadirlar.

Alman medyasina da yansiyan ciddi problemler dogurmustur. Y-kusagi, adapte olmak

istemeyen ve kiiltiirline sikica sarilan X-kusag ailesi ile ciddi problemler yasamaktadir.
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Almanya’ya go¢ eden Tiirkiye’'nin dogu cografyasindan gelen vatandaslar,
kendileriyle birlikte tore, namus, gelenek ve gorenek kurallarini da getiriler ve maalesef bu tiir
kavramlar ailenin kadinlar1 iizerinden ilerlemektedir. Aileden bir kadinin, ailenin
onaylamadigi, hatta dini, dili farkli olan Alman erkekleriyle evlenmelerine kesinlikle karsi
gelinir. 5.4.2.1.2. Kelal Yildirirm baghig altinda Almanya topraklarinda gergeklesen kadin
cinayet haberlerine yer verilmistir. Sivilize olmus bati toplumlarinda namus cinayetleri, kan
davalari, erkek egemen aile yapisi, gibi kavramlar, algilarda vahset uyandiran kavramlardir.
Her ne kadar Was Guckst Du?! programinda kadina yo6nelik fiziksel siddete yer verilmese de
kadinin mizah altinda baski altinda olup, 6zgilir birakilmamasi, aslinda vahset haberlerin
dogurdugu Onyargilari tamamen onaylayabilecek giice sahip olduklarini gosterir. Bati’da
hikmeden go¢men ve Islam korkusunu, yukarida bahsi gegen olaylar daha da
giiclendirmektedir. Alman medyasininda bu tiir haberlerin arka planinda Tiirkiye Cumhuriyeti
bayragini resmetmesi, ayrit bir tartisma hatta tez konusu olan ‘“yaftalama” politikas1 da
diyebiliriz. Bu tir vahset vakalar1 sadece Tiirkiye’nin dogusundan gog¢ edenlerin degil, Kuzey

Afrika, Gliney Asya ve Ortadogu gécmenler tarafindan uygulanan toresel vakalardir.

Gliniimiizde Almanya’da ve Avrupa’nin diger iilkelerinde yasayan Tiirk aileleri bu
kligelerden uzak hayatlar surdirmektedirler. Y-kusaginin artik yetiskin bireyler olmalari ve
Ozgiir yasamini elde etmesi, “Euro-Tiirk”lerin yeni bir kiiltiir ortaya ¢ikardigini séyleyebiliriz.
Alman ya da yabanci evlilikler tabu olmaktan ¢ikmis vaziyettedir. Sosyal medyada
Almanya’da yabanci evlilikler siirdiiren ve aile hayatlarinin isleyis bi¢cimlerini aktaran bir¢cok
fenomen ortaya cikmustir. Ornek gosterecek olursak sosyal medya platformu olan
Instagram’da da “laTokka” hesabi ile {inlenen ve yiiz bine yakin takipgiye sahip olan Yasemin
Schmidt’ten bahsedebiliriz. 25 Haziran 2016 tarihinde annesi ve kaymnvalidesinin yan yana
fotografini paylasan Schmidt, fotografin altina nasil evlendigini ve ailesiyle evlilikten sonra
iki buguk yil kiis kaldigin1 anlatmaktadir. Ailelerin barigmasiyla, Tirk ve Alman ailelerin
kiiltiirel] anlamda biiyiik degisikler meydana gelmesini de sik sik kaleme alir. Yasemin
Schmidt’in Alman esinden iki ¢ocugu diinya gelmistir. Cocuklarina Tiirk ve Miisliiman
kiltard ile Alman ve Hristiyan kiiltiirtinii ayn1 anda yasatmaktadirlar. Burada yeni bir kiltrin

dogusundan bahsetmek yanlis olmayacaktir.

Was Guckst Du?! programima donecek olursak, yaymlandigi periyodik donemi
itibariyle Y-kusaginin tam evlilik c¢aglarinda ki doneme denk gelmektedir. Aslinda Kelal

Yildirim’in ailesi i¢inde yasanan korku ve kizina uyguladigi baski, Almanya’ya gé¢ eden
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ailelerin bircogunda yasanmis gercek olaylarin baz alinarak gelistirildigini, Yasemin Shcmidt

gibi drneklerden gorebilmekteyiz.

Asil konumuz Almanya’da ger¢eklesen yabanci evlilikler degil fakat “Tiirk Kimliginin
Yeniden Insas1” icin kiiltiirler aras1 evlilikler biiyiik onem tasimaktadir. “Euro-Tiirkler” olarak
adlandirilan Avrupali Tiirklerin giindelik yasam problemleri ve kimlik degisiklikleri sadece
evlilik yoluyla evrilmemektedir. I¢inde bulunduklar1 toplum, is, okul ve iiniversite hayatinda
Tiirkiye’de yasayan Tiirklere gore bambaska toplumsal konular ile karsi karsiya

kalmaktadirlar.

X-kusagir ekonomik problemler nedeniyle egitimlerini tamamlamamistir fakat
kendilerinden sonra gelen neslin okumasina 6zen gosterilmistir. X-kusak, merdaneli ¢amasir
makinesi, pikap, kaset calar doneminden ilerleyen zaman diliminde bircok teknolojik

gelismelere sahitlik etmis bulunmaktadirlar. X-kusagi dogum araligi: 1965-1980.

Y-kusagmin en belirgin o6zelligi, gelisen teknolojiler ve televizyon ile blyiyen bir
nesil olmasidir. Bu kusak televizyondan sonra bilgisayar teknolojilerine de erken yaslarda
hakimolup ve uyum saglamaktadir. Y-kusagi, X-kusagina gore hayatina giren yenilikler

karsisinda daha agiktir.

4.4.2.3. Alman Karakterler

Was Guckst Du?!’da yer alan genis go¢men karakterleri disinda, ¢ogul topluma
(Almanlar) karakterlere de yer verilmistir. Programda Tiirk figiirlerinden sonra, en ¢ok Alman
karakterleri bulunmaktadir. Almanlar Was Guckst Du?!’da diger etnik Ozelliklere sahip
karakterler gibi sabit 6zelliklere sahip olmamaktadirlar. Cogunlukla Almanlar skeclerde, asil
onemli gdo¢men figiirlerin karsisinda yer alan grubu temsil etmektedir. Ornegin;
KelalYildirnmin’in kizi Ayse’nin erkek arkadasi, siipermarket/firin/dondurmaci miisterisi,
devlet dairelerinde memur (Is ve Isci Bulma Kurumu Memuru), Ranjid’in Almanca
ogretmeni, Hakan’in satastigi havadurumu sunucusu, Hakan'lm sevgilileri, Hakim Yesim
Unal, Savci ve avukat, Francesco’nun arzuladig1 kadmlar, Rus Falc1 Olga’nin Alman futbolcu
miisterisi, Olga ve piyango bileti saticisi. Burada yer alan Alman karakterleri ilk etapta meslek
itibariyle on plana c¢ikmaktadirlar ¢linkii isim ve karakteristik dis goriiniise Onem
verilmemektedir. Alman karakterlerinin “Alman” olarak algilanmasi, Was Guckst Du?!

programinin Alman televizyon programi olmasit ve Almanlarin konum itibariyle “asil ve
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normal” etnik grubu olusturmasindan kaynaklanmaktadir. Keirut Wenzel sabit alman
karakterini canlandiran oyuncudur. Alman kadmlarin1 da genelde Carolin Kebekus

oynamaktadir.

Sarkastik bigcimde en cok g6ze batan Alman karakteri ikinci sezon, altinci boliimde
yayinlanan skecte, Tiirk Bay Egetlirk’in Alman pasaportunu teslim almaya gittigi devlet
dairesinde karsilastigi karakterdir. Kaya Yanar’in canlandirdigt Bay Egetiirk, devlet
dairesinden dnceden bagvurmus oldugu Alman pasaportunu teslim almaya gider. Alman erkek
memur sert bir mizaca sahiptir. Kisa sar1 saclari yana taranmis olarak kullanilmaktadir.
Memurlara uygun beyaz bir gomlek ve siyah bir gozliik takmaktadir. Bir anda uluslararasi
aym fon miizigine sahip “Kim Milyoner Olmak Ister?” miizigi calar. Yetkili memur, Bay
Egetiirk’ epasaportunu teslim alabilmesi i¢in birkag soru cevaplamasi gerektigini sOyler.
Sorulan sorular ¢ok absiirt hatta sarkastik sorulardir. Toplamda ii¢ soru sorar. Birincisi eski
futbolcu Helmut Schon’iin 1954 yilinda gergeklesen diinya kupasinda i¢ ¢amasirinin rengi
nedir diye sorar. Bay Egetiirk hi¢ diisiinmeden mavi diyerek soruyu dogru yamtlar. Ikinci
soruda 26 Agustos 1946 tarihinde Alman milli marsinin yazari August Heinrich Hoffmann
von Fallersleben saat tam olarak 19:45 ne demistir sorulur. Bay Egetlirkbu soruyu da dogru
cevaplar. En son soru en sarkastik sorudur. Yetkili Alman memur 1933 ile 1945 tarihlerinin
neyi ifade ettigini sorar. Bay Egetiirk iiziilerek maalesef hatirlayamadigini belirtir. Memurun
Bay Egetiirk’lin verdigi cevap hosuna gider. Kendisininde hatirlayamadigini sdyler ve Alman
pasaportunu Bay Egetiirk’e uzatir. Pasaportu Hitler isareti yaparcasina uzatmaktadir, fakat bu

durum izleyiciye dogrudan gosterilmemektedir (2.sezon, 6.bdliim).

Yukaridaki skegte devlet memuru nasyonal-sosyalist bir kesimi temsil etmektedir.
Yaptig1 Hitler isareti, II. Diinya Savasi’ni aklindan silmesi ve pasaportu teslim etme bi¢imi
fazlasiyla sarkastik davranis bi¢imleridir. Dis goriiniis olarak normal bir devlet memuru
kiyafetleri tasir (Oturur pozisyonda oldugu i¢in, sadece beyaz gomlek goriilmektedir)
Saglarinin sar1 ve yana taranmis olmasi izleyicide skecin sonunda 6zellikle bu sa¢ modeli
secildigi algis1 uyanabilmektedir, 1930’larda erkek sa¢c model modasi yana taranmis {istii
kenarlarindan uzun bir modeldir (Ayni oyuncu Keirut Wenzel, diger skeglerde yana taranmis
sa¢ modelini kullanmamaktadir). “Ari irk”nin 6zellikleri arasinda sarigin sag, renkli géz ve

genis omuzlar vardir. Devlet memuru kiligina giren oyuncunun 6zellikleri tam uymaktadir.

Alman devletine elestiri Is ve Is¢i Bulma Kurumu skecindeyapilmaktadir. Issizligin

giin gectikce daha da arttig1 Almanya’da, Is ve Is¢i Bulma Kurumunun bir donem skandallari
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giindeme gelmekteydi. Universite mezunu issizligi, kalifiye eleman adaylarma kurum,
ozellikle gocmen adaylar1 vasifsiz eleman is ilanlarmma yonlendirmek ile suglanmaktaydi.
Besinci sezonun onbesinci boliimiinde Is ve Is¢ci Bulma Kurumuna yonelik bir skeg
yaymlanmaktadir: Peru asilli Dr. Erosa isimde (Kaya Yanar) meslegi hekimlik olarak Is ve
IsciBulma Kurumunda is aradigin1 beyan eder. Memur adamin 6z gegmisini okur ve ne kadar
yiiksek kalifiye bir gecmise sahip oldugunu dver. Almanya’dan Abitur ve Isvigre Universitesi
Tip Fakiiltesi mezunudur. Egitim hayatindan sonra da Peru’da goniillii hekimlik yaptigi
sOylenir. Dr. Erosa memura kendisine uygun bir isin olup olmadigini sorar. Memur adam tam
ona uygun bir is buldugunu, hemen bir sonraki giin baglayabilecegini bildirir ve adres kagidini

uzatir. Skecin sonuna Dr. Erosa Sokak miizisyeni olarak goruntlenir.

Genel olarak Was Guckst Du?!’da Almanlar, gogmen kimliklere gére daha modern,
egitimli, sosyo-ekonomik diizeyi yiiksek olarak gosterilmektedir. Erkekler genelde takim
elbise-kravat, kadinlarda etek-bluz giymektedir. Gen¢ kadinlarin kiyafetleri kot pantolon,
tisort ve kazak seklindedir.

Sosyo-ekonomik diizeyi Almanlar’in “The Incredible Horst” skecinde yer almaktadir.
Ske¢ basinda bir laboratuvarin kapisinda “Kraut Gene” (trk¢.: Bitki Genleri) dikkat
cekmektedir. Bir dis ses olay1 gergin miizik esliginde anlatir ayn1 zamanda karakterler olay1
canlandirir. Kaya Yanar’in canlandirdifi Cem Biilent isimli Tiirk bir bina temizlikgisi
laboratuvara giriyor. “Gen Numunesi-Alman, 34” yazan bir siseye eli carpiyor, sise yere
diistiyor ve kiriliyor. Cem Biilent egilerek akan siviyr parmaklayip tadina bakiyor. Siviyi
yalar yalamaz Cem Biilent tuhaflasiyor ve viicudu degisiyor. Gozleri birden mavi oluyor,
saclar1 sarariyor. Orta yaslarinda bir Almana déniisiiyor. Ske¢ sonunda “The Incredible Horst”
kalin harflere yazili ekrana veriliyor ve climleyi okuyan ses birden kalinlagiyor. Cem
Biilent’in doniistiigli orta yas Alman karakteri “assososyal” olarak adlandirilan bir grup
Almani karakterize eder. “Asosyal” olarak adlandirilan Almanlar genelde bos vakitlerini
birahanede geciren, 90’lar modasi esofman giyen, konusmalar1 kendilerine has argo
Almancasi olan bir grup Alman temsil edilir. Sosyo-ekonomik yasam tarzi diisiik Almanlarin
klisesi ayrica bira gobegine sahip olmalaridir. Birinci sezonun birinci boliimiinde yayimlanan”
The Incredible Horst” skecinde sadece bir Alman karakteri degil, bir Tiirk karakteride yer
almaktadir. Cem Biilent laboratuvarda temizlik goérevlisi olarak calisan, sosyo-ekonomik
standard1 diigiik bir karakterdir. Sisenin iizerinde ki yazi “Gen Numunesi-Alman 34” egitim
ve sosyo-ekonomik diizey i¢in bilgi vermemektedir. Cem Biilent ile Horst aslinda ayni

kesimin farkli etnik kokenlerine sahip karakterler olarak canlandirilir. Bir temizlik iscisi bir
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Almana doniigseydi, sadece Horst gibi diisiince standartlarin da yasayan bir Alman’a

doniisebilirdi demek isteniyor.

Was Guckst Du?!’da Almanlar {izerine mizah igsizlik, yiiksek yakit fiyatlart ve futbol

gibi konular ile de yapilmaktadir. Bu tiir konular1 Kaya Yanar stand-uplarda girmektedir.

Almanya’da yasayan Tiirkler, yapilan bir arastirmada, Almanlar1 soguk ve mesafeli
olarak tanmimlamaktadir. Ayrica ailesel baglarin zayif, yardim severlikten yoksun ve kaba
olduklar1 da arastirmada oy birligi ile ortaya ¢ikmustir (Schultz, 1998-2000:575). Almanlarin
kendilerinde olusan 6z imaj ile gogmenlerin géziinde (dis imaj) birbiriyle genel itibariyle
uyusmaktadir. Almanlar kendilerini diizenli, c¢aligkan, disiplinli, iiretken ve temiz olarak
gormektedirler. Almanlarin 6z imajlar1 ile go¢menlerde ki dig imajin Ortiismesi, ayni
degerlendirildikleri anlamina gelmemektedir. Almanlar kendilerinde bulduklari 6zellikleri
pozitif olarak goriirken, gocmenler abartili ve ukala, yani negatif olarak algilamaktadir. Was

Guckst Du?!da her iki taraftan (pozitif ve negatif acidan) 6zellikler degerlendirilmektedir.

4.4.2.4. Hindistanh Ranjid

Gorsel 5: Ranjid ve Benytha

Was Guckst Du?! programinda yer alan Tiirk karakterlerinden sonra en ¢ok igerige
sahip karakter Hindistanli Ranjid’tir. Ranjid, izlenen bes programda dokuz kere ortaya ¢ikar.
Ayrica Ranjid bir Hintli olarak programda yer alan tek karakterdir. Bu karakterin kendine ait

bir biyografisi bulunmaktadir:

“Ranjid, Kaya Yanar’in en iyi arkadaslarindan birisidir. 1990’11 yillarda varini yogunu
Hindistan’da birakarak Almanya’ya gelir. Fakat gelirken yaninda sadece bir tavuk
getirir. Ranjid tavugun, 6lmiis annesi olduguna inanir.” (Biyografisine dair bilgiler

Kaya Yanar’a ait internet sayfasindan edinilmistir.).
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Bu kurmaca karakter, biyografisinde de anlasildig1 gibi basit, fakir ve batil inangh bir
insan1 canlandirir. Skeclerde genelde vasifsiz elemanlik yapar; temizlik isleri, ofiste getir-
gotlr isleri bazen de Kaya Yanar’in programinda kulis ¢alisan1 olarak skeglerde yer alir. Bir
Hindistan klisesi “kutsal inek” olgusuna da programda sik¢a yer verilmektedir. Ranjid
“Benytha” isimli bir inege sahiptir ve ona skeclerde izlendigi lizere ¢ok fazla anlam
yuklemektedir. Benytha, Ranjid i¢in kutsaldir. Benytha, Ranjid ile birlikte ayni evde
yasamaktadir ve onu her giin gezmeye c¢ikarir. Kaya Yanar Benytha-Ranjid iligkisini
anlatirken Almancada kdpek gezdirmek icin dzel bir fiili kullanir. “gassigehen” ilk bakista
Ranjid sergiledigi davranislar1 yiiziinden aptal olarak algilanmaktadir. Ikinci sezonun Altinci
boliimiinde yayinlanan program skecinde Ranjid’in getir-gotiir elemant olarak ¢alistig1 ofiste
patronu ondan ii¢ adet dosya rica eder. Almancada dosya kelimesi “Ordner” farkli anlamlara
da sahiptir. Kelimenin esanlami “diizenleyicidir”. Almancada diizenleyici yani “Ordner”
kelimesi halk dilinde ayn1 zamanda “ortam1 diizenleyen ve koruyan” anlamina gelmektedir.
Skegte Ranjid patronunu tamamen yanlis anlayarak ofise ii¢ giivenlik gorevlisi ile doner. Tk
bakista her seyi yanlis anlayan aptal Ranjid farkli skeclerde tam tersi pratik zekaya sahip bir

karakter olarak sergilenmektedir.

Besinci sezonun onbesinci bdliimiinde yayinlanan farkli bir programin skecinde
Ranjid’e kargo ile paket halinde kurulmasi gerektiren bir masa teslim edilir. Ranjid’in
goziinde masay1 kurmak biiyiir ve paketinden ¢ikarmak yerine, paketi iki vazo iizerine koyar

ve aynt1 islevi goren “paket masast” Ranjid’in ihtiyacin giderir.

Altinct sezonun dokuzunca boliimiin basinda, Ranjid kulis arkasinda Paskalya
yumurtalar1 saklamaktadir. Paskalya doneminde haslanmis yumurta saklamak Hiristiyan
toplumlarda bir gelenektir. Cocuklara yumurtalarin Paskalya Tavsanlari tarafindan saklandigi
anlatilir. Ranjid’in her seyi yanlis anlayan saf ve ¢ocuksu yoniinii, fakat ayn1 zamanda belirli
zeka diizeyi gerektiren davraniglar sergileyen bir karakter oldugu bu programda Ranjid
karakterine ayrilan skegte yine gorebilmekteyiz: Ranjid kolunda yumurtalar dolusu bir sepet
ile kuliste geziniyor ve yumurtalar1 saklayacak yerleri goziine kestirmektedir. Tam o sirada
giivenlik gorevlisi gelir ve orada ne aradigimi sorar. Ranjid kelime oyunu yaparak bir sey
aramadigim fakat sakladigini belirtir. Burada gerceklesen diyalog Ranjid’in kelime oyunlari
yapabilecek kadar zekaya sahip oldugunu ispatlamaktadir. Giivenlik gérevlisi Ranjid’e sert bir
sekilde disar1 ¢ikmasi i¢in talimat verir ve tam o sirada arka kapiyr acar. Acar agmaz basina
¢ig bir yumurta diiser ve kirilir. Bu olayda Ranjid’in yine birgok seyi yanlis anladigini,

yumurtalarin aslinda haglanmis olmasi gerektigini diisiinemedigini gosterir. Farkli bir bakis
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acisinda aslinda Ranjid’in bulundugu yeni kiiltiire adapte olmaya calistifin1 ve entegrasyon
stirecinde bir gd¢menin yasayabilecegi olasi hatalar1 ele alinmistir. Ranjid karakterinin
Almanya’ya gb¢ etmesi, ortama aligmaya calismasi fakat ayn1 zamanda muhafazakar ve kendi

inancindan vazge¢cmeyisi gosterir.

Altinc1 sezonun besinci bolimiinde yayinlanan bir skegte, Ranjid temizlik is¢isi olarak
temizlik arabasiyla gezinirken Alman bir sirket ¢alisani ile diyaloga girer. Calisan otomattan
sigara ¢cekmeye calisir fakat sigara otomati kullandigi bozuk parayr bir tiirlii kabul etmez.
Ranjid’e bozuk parasi olup olmadig1 sorar. Ranjid parayr ona veremeyecegini, dini ona sans
oyunlar1 oynamay1 miisaade etmedigini ve bunun giinah oldugunu belirtir. Alman ¢alisan ne
demek istedigini anlamaz ve sinirlenerek tekrar bir Euro’su olup olmadigini sorar. Ranjid
kesinlikle sans oyunu oynamasinin yasak oldugu soyler biraz diisiiniir ve bir kereden bir sey
olmayacagimi diisiinerek cebinden bir Euro ¢ikarir. Ranjid’in parayr otomata atar ve bir
hareketlilik géremeyince aglamaya baslar. Higbir zaman kazanamayacagini1 bu ylizden oyun
bagimlisi olmaya mahkiim oldugunu sdyleyerek aglar. Alman ¢alisan o sirada otomattan
istedigi sigaray1r secer ve diigmeye bastigi anda hazneye bir paket sigara diiser. Ranjid
heyecanlanir ve kazandigini diisiiniir. Adamin elinden paketi alir ve sallayarak i¢cinde koku
agact oldugunu diler. Ozellikle inegi Benytha’nin gaz problemleri yiiziinden ¢ok ihtiyaci
oldugunu ekler. Caligan paketi Ranjid’ten alir ve a¢tiginda i¢inden bir koku agaci ¢ikar. Adam
sasirarak elinde ki koku agacia baka kalir. Bu skecte Ranjid’in saf duygusuyla diledigi
agacin paketten c¢ikmasi olasiligr ya da kurnazligi ile daha 6nce pakete yerlestirdigi koku

agaci spekiilasyonunu seyirciye hi¢bir zaman agiklanmamaistir.

Ranjid karakteri program boyunca tim bdlimlerde demode ve birbirine uyumuz
kiyafetiyle 6n plana ¢ikmaktadir (renkli gémlek, renkli yelek ve renkli kravat). Ranjid’in evi
de kiyafetleri gibi uyumsuz eski tarz mobilyalar ile dogenmistir. Bunlarin disinda bazi
skeclerde Ranjid gilizel kadimlar ile karsilastirilir. Ranjid bdyle durumlarda ilgisiz ya da
cekingen bir karakter olarak gosterilmektedir. Dailymotion.com sitesinde izlenen programda
10:48 skecinde Ranjid, gen¢ sarisin Alman bir kadindan Almanca dersi goriir. Kadin
Ranjid’in oturdugu sandalyesinin hemen arkasindan Ranjid’in yazdiklarina bakar. Yazim
hatasini diizeltmek iginkelimeyi “T” harfi ile yazmasini1 gerektirdigini syler. Ranjid yine ne
yapmasi gerektigini yanlis anlar ve Almanca da ¢ayin “Tee” anlaminda oldugundan kalemini
gen¢ kadmin elindeki c¢aymna bandirarak yazmaya devam eder. Kadin Ranjid’e cazibeli

hareketlerde bulunarak, bir giin daha ¢ok maas aldiginda onu kahveye davet edebilecegini
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sOyler. Ranjid kadina ilgisiz oldugunu verdigi cevap ile belli eder. Kadim1 hicbir arka

diisiincesi olmadan gercek kahve igmeye gotiirecegini sdyler.

Ranjid’in fiziki 6zelliklerine gelecek olursak, koyu teni ve siyah saglari, ayrica sivesi
onun bir Hindistanli oldugunu belli etmektedir. Ranjid sik¢a Hint miizikleri dinler, tiitsii
yakmaktadir ve evinde bir dizi Hinduistik tablolar asilidir (13.04.2004 tarihinde ki boliim).

Programda yer alan diger etnik kokenlere sahip karakterlere gore Ranjidstereotip
algisina miisait bir yapiya sahiptir. Was Guckst Du?! yayinda oldugu siire boyunca Ranjid
disinda Hindistan kokenli bir karaktere yer verilmemistir. Alman gé¢men sayilarina
bakildiginda da Hindistan asilli gd¢men sayis1 diger gogmen gruplarina gore az orantilidir.
Brockhaus ansiklopedisinde “Hindistanli” taniminda, renkli ve karigik kiiltiirler, yoksul ve
ilkel sartlarda yasam bicimleri, gelirin genel olarak tarimdan saglandigi, okur-yazarligin az
oldugu bir cografya olarak tanimlar. Ayrica Hinduizm ve Kast-sistemlerine de deginilmistir.
“Kutsal Inek kavrammin da yer aldigi Brockhaus ansiklopedisinde genel Hindistan
toplumunun yoksul bir profil ¢izdigi one siiriilmektedir. Was Gucks tDu?! programinda
bulunan Ranjid karakteri bu 6zellikleri onaylayan ve stereo tiplestirilmeye miisait olmaktadir.
Fakat 21. Yiizyll Almanya’sina go¢ eden Hindistanlilar mesleki anlamda “IT” (Bilgi
Teknolojisi) alanlarinda ¢aligmaktadirlar. Hindistanlilar Almanya da bu meslekte yaygin
olarak yer almalar1 nedeniyle “IT-Inder” (Trkg: Hindistanl bilgi teknolojisi mihendisi) terimi
halk dilinde olugmaktadir. Dolayisiyla miihendislik kimligi ve standartlariyla Almanya’da
yasayan bir Hindistanli yukarida siralanan stereotip ve kliselerden uzak, bat1 yagsam tarzlarina

entegre olmus ¢agdas yasamlar stirdirmektedir (Gries, 2000).

4.4.2.5. Arap Karakterler

Was Guckst Du?!’programimin ilk ve ikinci sezonunda Dubai’li Arap muhabiri
Tarekabd el Kalek ve kameramani Mustafa karakterlerine sik¢a ver verilmistir. S6z konusu
skeclerde muhabir - kameraman catismasi1 yasanmaktadir. Genel olarak Tarekabd el Kalek
igveren olarak gosterilmektedir. Kameraman Mustafa’daTarek’in emrinde ¢alismaktadir. Arap
muhabirinin ig ahlakina sahip olmadig1 ve kameramanina kaba davrandig1 skegler, Araplar
Uzerine sahip olunan birtakim kliseler barindirir. Tarekabd el Kalek Mustafa’ya ¢ok az maas
vermektedir. Suudi Arabistan’in igverenlerine az deger verildigi klise ile ge¢miste kalan

kolelik iligkisi Dubai TV skeglerinde yeniden canlanmaktadir.

105



Birinci sezonun birinci bélimiunde Arap muhabirin, ¢alisan1 Mustafa’ya davranisindan
is ahlaki sahip olmadigi goriilmektedir. Skegte Arap muhabirini canlandiran Kaya Yanar,
uydurdugu kaba bir Arapcayla siirekli kameramanini azarlar. Etrafinda kayak yapan genelde
Isvigreli ya da Alman kayakgcilar ile roportaj yapar, bazen de onlar1 kizdirir. Skecin bir
sahnesine muhabirinTarekabd el Kalek’in kameramanina bir tekme attig1 da olur. Muhabirin
davraniglart Araplarin siddet icerikli olduklar1 varsayimini dogrulamaktadir. Ayni skecin
farkl1 sahnesinde Tarekabd el Kalek karda kayar ve yere diiser. Kameramani Mustafa’nin
diismesi ile dalga gectigi esnada muhabir uydurulmus Arapga entonasyonuna sahip dil ile
bagirarak bir seyler soyler. Soylenenler Almanca olarak alt yazi1 gecilir: “DuSohnEinesEsels!”
(trkg.: Esek oglu esek!”). Arapganin kiiflirleri Almanya’da az ¢ok anlamsal olarak
bilinmektedir ve Tirk¢e de kullanilan halk-argo dilinde “Esek oglu esek” kufriine cok

benzemektedir.

Araplarin kadin digkiinliigii ve tarihte orientalist gelenegi olan “harem” klisesi de Was
Guckst Du?!"da es gecilmemistir. ikinci sezonun altinci béliimiinde yaymnlanan programda,
Arap muhabiri eski kameramanini geri kazanmak i¢in “harem” vadeder. Tarekabd el Kalek
Mustafa’ya bir harem kurdugunu sdyler ve kadinlar stiidyoya cagirir. U¢ dansoz kostiimiiyle
kadmlar oryantal dans ederken stiidyoya girer. Mustafa kadinlar1 goériince dayanamaz ve
onlarla birlikte dans eder. Harem ve kadinlarin disinda “danséz”lerin harem olusturmasi,
kadinin apayr1 metalagtirilmasidir. Dansozler disi ve kivrak hareketleri ve agik piriltili danséz
kiyafetleri ile hegemonik giizellik Ozelliklerini tagimaktadir. Kameraman, Mustafa’nin
popiiler kiiltiir yakisiklilik ilkelerine uymamasi, danséz kadinlarda bir problem olusturmaz.
Kadinlar Mustafa’ya razidirlar. Sahne, Arap kliselerinden ziyade, cinsiyetcilik yaklagimiyla
da tartismaya aciktir.

Mustafa’nin kadin diiskiinliigii ve ayni1 boliimde yer alan Kaya Yanar ile stiidyo arkasi
diyalogu temsil edilen Arap erkeklerin heteroseksiiellige 6nem verdikleri goriilmektedir. Kaya
Yanar yeni kameramani1 Mustafa’ya sarilirken Tarek’e yakalanirlar. Mustafa Kaya Yanar’in
bu hareketinden igrendigini yiiz ifadesiyle belli etmektedir. Tarekabd el Kalek Dubai’ye
donecegini bildirir. Kameraman Mustafa eski patronuna kendisini yaninda gotiirmesi igin
yalvarmaya baglar. Gizlice igrenmis surat ifadesiyle Opiiciiklere ve sarilmalara maruz
kaldigini el ve kol hareketleri ile ifade eder. Erkek erkege sarilmanin ve sevgi gostergesinde

bulunmanin Arap erkekleri arasinda “gay”lik ve “kotii” hareketler olarak gosterilmektedir.
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Was Guckst Du?!’da Arap erkeklerini ya da toplumunu Ozetleyecek olursak;
ataerkillik, cinsiyetcilik, kolelik, kiifiir, argo, siddet gibi kavramlar ciddi stereotip
olusumlarinda neden olabilmektedir. Cogul toplumun, medya ve tarih bilgisi sayesinde
Araplar lizerine bir imaj bulunmaktadir ve bu imaj modernite, sivilize gibi 6zelliklerden uzak
imaj Ozellikleri tasimaktadir. Arabistan’in devlet sisteminin kraliyet ile yonetilmesi, isveren

ve isci karakterlerinde yeniden canlandirilmstir. Isveren kral, is¢i kole.

4.4.2.6. italyan Karakterler

Was Guckst Du?! programinda Italyan karakterler iizerine iki figiir bulunmaktadir. Birincisi
Italyan mago ve kadin diiskiinii Francesco, digeri ise The Godfather sinema filminden

esinlenmis Italyan mafya babasi Don Alfredo olmaktadir.

Analiz edilen Francesco skeglerinde, Kaya Yanar’in canlandirdigi italyan karakter,
kadmlar1 elde etmek igin bilyiik c¢aba sarfeder. Francesco karakteri italyan kliselerinin
bircogunu tasimaktadir: maco, kendini begenmis, Ozgiliveni yiliksek ve capkin. Fakat
Francesco’nun Was Guckst Du?!’da en temel 6zelligi; tam karsisindaki kadini tavlamak

iizereyken, kadini kagiracak sagma potlar kirmasidir.

Birinci sezonda yayinlanan ilk boliimde, Italyan karakter Francesco geng bir kadinla,
giizel bir restoranda yemek yiyor. Garsondan hesabi istiyor. Garson hesabin 82 Euro
tuttugunu soyliyor ve Francesco garsona yiz euro uzatiyor. Kadin Francesco’nun
comertligine hayran kaliyor ve bunu dile getiriyor. Francesco “geneleve gitmekten daha ucuz”

diyerek pot kiriyor ve kadin masadan kizarak ayriliyor.

Ikinci sezonun altinct béliimiinde yaymlanan bir skegte Kaya Yanar’mn canlandirdig
Francesco birinci sezonun birinci boliimiinde ki skecte oldugu gibi ayni restoranda farkli bir
kadinla yemek yiyor. Sohbet esnasinda kadin Francesco’ya diger kadinlar gibi biitiin glin ocak
basinda yemek pisiren kadinlara benzemedigini sdyler. Francesco’da zaten giiliimseyerek
daha fazlasini yapabilen kadinlardan hoslandigini yanitini verir. Kadimin hosuna gider ve
bunlarin en oldugunu sorar. Francesco “backen” (trk¢.: Hamurisi” diyerek yine pot kirar.

Kadin sinirlenerek masadan kalkar. Skec biter.

Francesco karakterinin bir tiirlii kadinlar1 elinde tutamamasinin nedeni, kirdig: potlarin

ayristirici, cinsiyet¢i sOylemler barindirmasindan kaynaklidir. Francesco karakteri ile karsi
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karsiya gelen sevgili adaylari, Francesco i¢in birincisi “yatak ihtiyaglarini gidermek, ikincisi
iyi yemek ve hamurisi yeteneklerinden faydalanmaktir. Akdeniz kiiltiirinden gelen
Italyanlarin sahip olduklar1 kliseler Francesco iizerinde bulunmaktadir. Ayrica eril sdylemleri
ve kadinin, hemen her Was Guckst Du?! skeglerinde oldugu gibi, cinsellik agisindan

metalagtirilmasi fazlaca goze batmaktadir.

Francesco’nun dig goriinlisiiniin tipik gilineyli erkegini temsil etmesi, Almanca
konusurken italyan Aksani ve Italyanca ciimleleri (“Mamma Mia!”, (trk¢.: Benim Annem”)
onun Italyan oldugunu hemen goéstermektedir. Ayrica siyah parlak takim elbisesi altinda
giydigi bordo yakasi1 acik bordo gémlegi ve altin kolyesi, seyircinin Francesco’nun Italyan

oldugunu gorsel agidan belli etmektedir.

Was Guckst Du?!’da ¢ikan diger bir italyan karakteri mafya babasi Don Alfredo’da,
tipk1 Francesco gibi glineyli dis goriiniisiinii temsil etmektedir. Don Alfredo ikinci sezonun
altinc1 bolimiinde skecinde torununa yatmadan 6nce masal anlatmaktadir. Anlatilan masalda
ihanet eden iic kisiye ceza verilmektedir. Ilkinin cezasi ayaklarinda odun parcalari bagli bir
seklide nehre atilmasidir. Fakat adam bir sekilde kurtulur. Ikinci hainin ayaklarina saman
bogumlar tutturulur, dogal olarak samanlarda adamin bogulmasina sebep olmayacaktir. Fakat

ticiincii cezalandirilan kisinin ayaklarina beton dokiiliir, 6ylece nehre atilir ve hain bogulur.

Bu skecte The Godfather gibi mafya filmlerinden bilinen Italyan mafya vahsetleri
klisesi bulunmaktadir. Ayaklara beton dokiip, suya atmak en meshur Italyan mafyasi
cezalandirma tiirtidiir. Yukaridaki skecte yer alan mafya babasi, torun sahibi biiyiikbaba
roliinde torununa masal anlatir. Biiyiikbaba olarak masal anlatan mafya babasi, karsisinda bir
cocugun olmasi onun i¢in hi¢cbir 6nem arz etmez. Torunun erkek olmasi, geleneksel olarak

kiiciik yastan egitilmesi anlaminada gelebilmektedir.

Genel olarak Was Guckst Du?!’da Italyanlar iki ayr1 karaktere ayrilir. Birincisi ¢capkin
Francesco, digeri mafya babas1 Don Alfredo. Skeglere yansitilan stereotip yargilar, capkinlik,

kadin diiskiinliigii, yemek yemegi sevmek ve mafya gaddarligidir.

4.4.2.7. Yunan Karakterler

Was Guckst Du?! programinda uzun yillar yer alan iki sabit karakter bulunmaktadir:

Futbolcu Costa ve Sirtaki dansgis1 Sirtaki Man.
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Costa izlenen onbir boliim arasinda bir tek skecte yer almaktadir. Fakat bir sonraki
boliim fragmanlar1 yayinlanan iigiincii sezonun altinci bolim sonunda bir sonraki bélumde
costa karakteri ile bir ske¢ gelecegini miijdelemektedir (Fragman Ggunci sezonun yedinci
boliimiinii tanitmaktadir). Futbolcu Costa agik mavi-beyaz ¢izgili esofman giymektedir
(Yunanistan Bayragi renklerinde). Siyah kivircik sa¢larini bir bandana yardimiyla alnina
diismesi engellenir. Costa’nin siyah biyig1 ayrica dikkat cekmektedir. Ornek olarak
gosterilecek skecin konusu, ayrica “5.4.1.1.2.2. Was Guckst Du?!da Tiirk Kadini ve Tiirk Aile

Yapis1” baglhiginda, Tiirk kadini klise ve stereotipleri i¢in analiz altina alinmastir.

Dordinct sezonun, ikinci béliminde yer alan skecte, Alman menajere sahip olan
Costa, verilen vaatlerin yerine getirilmesini ister. Vaatlerde araba, giizel bir kadin, ytiksek bir
maas ve biiyiik bir ev oldugunu hatirlatir. Costa ile menajerinin bulunduklart ortam kiigiik bir
apartman dairesidir. Menajer, Costa’ya sahip olduklarin1 gosterir ve temin edilen liikksleri
gorebiliyor olmasini rica eder. Bunlari; kendine ait banyo-tuvalet, mutfak ve giysi dolabi
olarak siralar. Costa bunlardan ziyade farkli ihtiyaglarinin oldugunu, “coktan beri...” diye
yere bakarak cinsel iliski demek istedigi anlagilir. Menajeri bu isten de siyirilmak i¢in bu tiir
faaliyetlerin bir futbolcunun bacaklarinda zararlar birakabilecegini ve Costa’nin kendine ¢ok
1yi bakmasi gerektigini hatirlatir. Costa’nin tahammiilii kalmamigtir ve menajerine “derhal ¢ik
ve bana sevgili bul!”, diye bagirir. Menajeri Alman kadinlarinin hemen ikna olmayacaklarini
soylediginde, Costa Alman kadinlar1 Yunanistan’da iki saat icinde kendine asik ettigini sdyler
ve menajerini kapidan kovar. Birka¢ saniye sonra menajer doner ve yaninda siirpriz
getirdigini bildirir. Kapinin kenarina ¢ekilir ve Tiirk yasli temizlik¢i kadin goriintiilenir. Kadin
Tiirkge “neresi temizlenecek?” diye sorar. Costa menajerine eline gelen ilk esyayr firlatir.

Skec¢ burada biter.

Futbolcu Costa dolandirict bir menajere sahiptir. Menajer’inCosta’nin sirtindan para
kazandig1 ve ona vadettigi liikks hayat saglamamaktadir. Menajerin iizerinde ki kiyafetler,
maddi olarak i1yi durumda oldugunu gostermektedir. Menajerin iizerinde siyah takim elbise
bulunmaktadir. Kiigiik bir apartman dairesinde isleyen skecte, menajerin goziinde ki giines
gozligi dikkat ¢ekmektedir. Costa’nin menajerini tahammiil etmesinden kaynakli,
futbolculuk {iizerine biiyiik hayaller kurdugunu tahmin etmekte zor olmayacaktir. Yunan
karakterleri lizerine kullanilan kliseler arasinda, kolay aldanan, sosyo-ekonomisi diisiik, tipki

Francesco gibi Akdeniz erkegi olmanin vermis oldugu 6zgiiven gibi kliseler goriilmektedir.
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Yunan karakter, sadece futbolcu kiliginda degil ayn1 zamanda farkli bir klise ile de
karakter olusturulmustur. Unlii Yunan dansi “Sirtaki iizerinde “Sirtaki Man” isimli figur
dikkat cekmektedir. Sirtaki-Man ismini Batman, Superman gibi slper kahramanlardan
almaktadir. Futbolcu Costa ile ayn1 boliimde yayinlanan farkli bir skecte, Sirtaki Man sUper

kahramanlik sergilemektedir.

Skecin basinda Alman bir adam gol kiyisina bogulmus bir adami c¢eker. Bogulan
adamin karis1 kosarak gelir ve karis1 oldugunun bilgisini verir. Adam, bilinci kapanan adamin
midesindeki suyu bosaltmalar1 gerektigini soyler. Kadin kocasiin 1slak gomlegini sikmaya
baslar. Kurtaran adam “hayir ne yapiyorsunuz? Ben suni teneffiis kastetmistim, siz dururken
ben 6pemem” der. Kadin igrendigini belli eden surat ifadesiyle “Asla, o benim kocam!” der.
Yanlarinda bir anda Kaya Yanar’in canlandirdigi Yunan karakter Sirtaki Man belirir. Kadin
ve kurtaran bir agizdan “Sirtaki Man!” diye seving ¢igliklar1 atarlar. Sirtaki Man bilinci
yerinde olmayan adamin iizerinde Yunan halayr ¢ekmeye baslar. Kadinin kocasinin
cigerlerinden birden sular ¢ikar ve kendine gelir. Fakat Sirtaki Man adamin {stiinde halay
cekmeye devam eder ve adam iyice kuma gomiilir. “Sirtaki tim problemleri ¢ozer!”

anonsuyla ortamdan uzaklasir.

Sirtaki-Man’mn {izerinde geleneksel Yunan kiyafetleri vardir; beyaz tunik, kirmizi
kusak, kirmiz1 yelek ve kirmizi sapkasi ile dikkat ¢ekmektedir. Sirtaki Man’1n, futbolcu Costa
gibi birde ince bir biyiga vardir. Kullanilan Yunan kliseleri Sirtaki Man’in geleneksel
kiyafetleri ve Sirtaki oyunudur. Onun disinda umursamazligi ve akli fikri eglencede olmasi

nedeniyle Almanlarin Yunanlar {izerinde bulunan stereotipleri arasinda yer alir.

Yunanlarin Was Guckst Du?! programinda umursamazlik ve basma buyrukluk
kliseleri, farkli bir skecte daha gosterilmektedir. Skecte yer alan Yunan restorani isletmecisi,
futbolcu Costa ve Sirtaki Man gibi ince bir biyik tasir. Almanlarin zor tatmin olma klisesi ile

Yunanlarin sabirsiz ve umursamazlik klisesi, bir skegte toplanmaistir:

Alman bir ¢ift Yunan restoranina gelirler. Adam meniiye bakar ve bir tiirlii yemekleri
begenemez. “Neden Yunan yemeklerinde hep et, kalamar ve patates kizartmasi var, ben daha
diisiik kalorili bir sey yemek istiyorum, daha fresh!” diyerek sinirini dile getir. Restoran sahibi
Yunan “problem degil hemen getiriyorum.” diyerek mutfaktan bir tabak ile doner. Alman
adam ne getirdigini 6grenmek ister, o sirada Yunan restoran sahibi bir tabak dolusu suyu
adamin suratina firlatir: “hem taze, az kalorili ayn1 zamanda fresh!” der giilerek (3.sezon,

10.b81Um).
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4.4.2.8. Polonyal karakterler

Izlenen onbir béliim Was Guckst Du?!’da Polonya asilli karakterler toplamda dort
skecte yer almaktadir. Polonyalilar Was Guckst Du?! da negatif 6zelliklere sahiptir. Sabit
karakterler olarak Hapishane skeclerinde mahkimlar ve hastane hekimi Dr.
StalislavWieyckovskiyasa dis1 islerden kaginmayan karakterler olarak canlandirilmaktadir.
Polonyalilar Almanya’da sik¢a otomobil hirsizlig ile suglanmaktadir. Kaya Yanar, Polonyali

karakter Dr. Stanislav Wieyckovski hekim olmasina ragmen hirsiz 6zelliklerini tasimaktadir.

Dr. Stanislav Wieyckovski kahverengi kivircik saglara ve ince bir biyiga sahiptir.
Onun disinda karakteri zaten Kaya Yanar canlandirmaktadir. Kiyafetleri ameliyata girerken

giyilen yesil renkte Onliik ve beyaz klasik hastane bonesidir.

Altinc1 sezonun dokuzuncu bolimiinde yayinlanan Dr. Stanislav  Wieyckowsli
skecinde Polonyalilarda hirsizligin yaygin olmasi klisesi ele alinmaktadir. Dr. Stanislav
Wieyckovski ameliyathaneden narkoz altindaki hastasinin uyudugunu kontrol etmek ic¢in
yanaklarina vurarak, bogazindan tutup sertce sallar. Hastasinin kesinlikle narkoz altinda
olduguna emin olur. Yaninda duran asistan kizdan nesteri ister. Dr. Stanislav Wieyckovski
hastanin trengkotunu kesmeye baslar. Kesme islemini dikkatlice bitirdikten sonra asistanindan
cimbiz ister. Dr. StanislavWieyckovski’nin nester ile sadece hastasinin trengkotundaki cebi
kestigi anlasilir. Cimbiz ile de kestigi cepten hastasinin araba kagitlarimi ¢ikarir. Arabanin

kagitlarindan Mercedes oldugunu okur ve ganimeti igin sevinir.

Dr.Wieyckovski meslegi geregi sosyo-ekonomik diizeyi yiiksek ve yiiksek egitim
gormiis bir kisilik olmasi gerekirken, Polonyali hirsiz klisesi pesini birakmamaktadir.
Ameliyathanede hastanin kendisine emanet edilmesi durumunda, hastay1 ameliyat ad1 altinda

soyar.

Almanlarin olusturdugu biiyiik bir kesim, Oschlies’e gore Polonyalilara kars1 birtakim
On yargilara sahiptir. Almanlar Polonyalilara kisaca illegal islerle mesgul, dolandiricilik ve

sahtekarlik 6zellikleri sahip bir millet olarak goriir (Oschlies, 1996:26).

Dogu Almanya ile bagdastirilan apayr1 bir sektér daha bulunmaktadir: Porno ve fuhus
sektori (Loew/Pfeifer, 2001:45).
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Geleneksel bigimde yaygin stercotipler arasinda, Polonyalilarin tembel ve fazla

temizlik kurallarin1 6nemsemedikleri ve yasa dis1 islerden korkmadiklar1 yer almaktadir.

1995 yilinda yapilan EMNID anketinde gen¢ Alman vatandaglarin %87’si sorulan bir
soruda, Polonyalilar1 kendilerinden diisiik seviyede gormektedirler (Aktaran: Oschlies,

1996:25).

Besinci sezonun onbesinci boliimiin skecinde, Dr. Wycziekowski ameliyattan ¢ikan
hastasini ziyaret eder ve durumunu sorar. Hasta adam ¢ok agrilarinin oldugunu, agr1 kesiciye
ihtiya¢ duydugunu belirtir. “Nasil olur? Ben heryerinize dikis attim. Kafaniza, karniniza,
bacaklariniza hatta tiim viicut deliklerinizi diktim”, diyerek adama saka yapar. Hasta adam
bunu duyunca ¢iglik atar, doktor saka oldugunu belirtir. Adam tekrardan agr1 kesici rica eder.
Dr. Wycziekowski “ne vereyim, hap, votka, dondurma?” sorar ve cebinden bir tablet ¢ikarir.
Sancilari olan adam, tableti goriir gormez elinden kapar ve agzina atar. Birkag saniye iginde
adamin agzi1 kopiirmeye baslar. Dr. Wycziekowski “yazik, bulagik makinesi tableti yuttu.”
diyerek hastane odasindan ayrilir. Bu ske¢ s6z konusu karakterin meslek ahlaki olmadigini,
hastasinin durumunu hi¢ 6nemsemedigini hatta 6lmesine gz yumdugunu gosterir. Bu skeg ile

“Polonyalilara giiven olmaz” kliseside bdylelikle onaylanmaktadir.

Was Guckst Du?!’da Polonya imaji genel itibariyle sadece negatif yonleri ile ele
alinmaktadir. Canlandirilan figiirler alicida olusan stereotipleri ya da mevcut stereotipleri

sadece glclendirecektir.

4.4.2.9.Rus Falc1 Olga

Izlenen onbir bdliim Was Guckst Du?!’da Olga karakterine iki kez skec olarak yer
verilmigstir. Olga, Kaya Yanar’in canlandirdigi tek kadin figiirdiir. Olga’nin dis goriiniisii
klasik Sarisin Rus imajindan farklidir. Olga’nin siyah uzun saglari, siyah kazak iizerine
lacivert etnik Sedenlere sahip manto, siyah turban, kirmiz1 oje, biiyiik ve gosterisli kolyeleri
bulunmaktadir. Imaji sezonlar boyu hi¢ degismez. Falcilik ve mediumculuk ile ugrasan
Olga’nin direkt Rus oldugu belirtilmez, fakat ismi ve Rus aksanli Almancas1 Rus oldugunu
ele verir. Olga karakteri skeclerde etnik kokeni ile degil falcilik meslegi ile 6n plana
cikmaktadir. Bu yiizden Olga’y1 tiim Rus kadinlarini temsilen ele almak yanlis olacaktir. Olga

disinda izlenen onbir bdliimde farkli bir Rus karakteri tespit edilmemistir.
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Dordiinct sezonun Ikinci béliimiindeki skecte, Alman bir adam sokakta ¢ekilis icin
piyango biletleri satmaktadir. Gelen gegen insanlara buyik ikramiyenin bir milyon euro
oldugunu soyler. O sirada Olga gelir ve bes euro’ya iki bilet ister. Adam paranin az oldugunu
soyler. Olga bu sefer bir euro’ya sekiz bilet teklifinde bulunur. Adam “ne istiyorsun euromu,
bilet mi?” diye sorar. Olga biraz diisiiniir euro der kurnazca. Adam tuzaga diismez. Olga bir
tane piyango bileti ¢eker ve agmadan bileti onun bos bilet oldugunu anlar. Adam sasirarak
acmadan anlayamayacagini sOyler, bileti agarlar ve gergekten bos cikar. Bilet saticis1 “bana
bak, yoksa siz bu Rus Mediumlardan misiniz?”diye igneleyici bir sekilde sorar. Olga “Asla,
ben zengin ehliyetsiz araba kullanan kadinlardanim” diye cevap verir. Satici adam Olga’nin
medium olmadigini ispatlamasini ister, fakat her sey Olga’nin medium oldugunu gdsterir.
Olga, “bak simdi her dedigim yanlis ¢ikacak, gelen kadini goriiyormusun, birazdan ona
yildirim ¢arpacak ve yere yigilacak™ der. Tam o esnada karsilarindan gelen kadin yere diiser.
“Ama yildirim ¢arpmadi!” der Olga, der demez de kadina Yildirim diiser. Satici Olga’nin
medium olduguna kesin ikna olmus durumdadir. Olga biraz diisiiniir ve imkansiz oldugu
halde Noel bayrami oldugunu ilan eder. Satici adam Noel babaya doniisiir, kadin sadece
“paskalya” der, adam paskalya tavsanina doniisiir. “Karnaval” der, adam palyaco olur. Adam
sinirlenir kirmizi burnu ¢ikararak firlatir. “Yeter, birak bu sagmaliklar1” diye bagirir. Rus falci
Olga sadece bir bilet karsiliginda duracagini ve yasananlarin hepsi birer tesadiif oldugunu
sOyler. Olga mevsimlerden sonbahar olmasina ragmen, “bakin size yaz sezonu indirimini
bildiriyorum” diyerek bu sefer bir sey gergeklesemeyeceginden emindir. Agizdan kelimeler
cikar ¢ikmaz bir grup kadin ellerinde parcalar gekistirerek kavga etmeye baslarlar. Olga’da

peslerinden kosar ve kadinlarin “Cizmeler sadece 1.99” dediklerini duyar.

Yukarida 6zetlenen skecte Olga karakterinin hicbir sekilde etnik kdkeni iizerine mizah
icerigi olusturulmamaktadir. Tamamen mediumsal yetenekleri ve “kadinligi” ile mizah
icerikleri bulunmaktadir. Kadinin indirimlere kars1 koyamamasi stereotipi, falct Olga’ninda

kars1 koyamadig: bir karakter 6zelligi olarak yansimaktadir.

Piyango biletini satan Alman adam, Olga’ya meshur Rus falcilardan olup olmadigini
sormasi, Ruslarin mediumsal yeteneklere sahip olduklari, biiyiiciiliik ile ugrastiklar1 klisesini

aktarmaktadir.
4.4.2.10. Diger Go¢cmen Karakterler

Was Guckst Du?! da Tiirkler, Almanlar, HindistanliRanjid, Italyanlar, Yunanlar,

Polonyalilar ve Rus falc1 Olga disindada Perulu, Cinli ve Isvigreli karakterler de birer kez
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rastlanmustir. Cinli ve Perulu karakterler ana karakter, Isvicreli yerli ise Ranjid’in Isvigre’de

bulundugu skegte kars1 gogmen olarak yer almustir.

Kars1 gogmen kimlik olarak yer alan Isvigreli yerli Ranjid’in karsisinda aslinda ¢ogul
toplumun iiyesi olarak yer alir. Program Almanya’da yayinlansa da skeg Isvigre daglarinda
oynamaktadir. Isvicreli yerli icin Almanlara yakin bulgular elde edilmistir. Sakin ve
kendinden emin bir durusa sahip olan yerli Ranjid’e kopeginin 6zelliklerinden bahseder. Bunu
yaparken egitici bir tavir takimir. Seyirciye Isvigreli yerli olmasm anlastiran &zellikleri,

yoresel kiyafetleri ve Isvicre siveli Almancasidir.

izlenen béliimlerde sadece bir kez Cinli karakter tespit edilmistir. Altinci sezonun
ikinci bolimunde Cin restoraninda c¢alisan Cin asilli garson hesap isteyen masaya gider ve
sadece kirik bir Almancayla “birlikte mi?” sorar. Masada takim elbiseli kilolu orta yaslarda
Alman bir adam ve karsisinda giizel gece elbisesi giymis gen¢ bir kadin oturmaktadir. Adam
ayr1 ayr1 6deyeceklerini aciklar. Garson tekrar ayni soruyu sorar ve Alman adam sinirlenerek
“laftan anlamaz misin?” diye azarlar. Yanar’in canlandirdigi garson adamin ceketin
diigmelerini kapatmaya calisir ve “birlikte olmuyor.” der. Cinli garson her seyi yanlis anlar,
Alman adam ona “Seni ilgilendirmez” anlamina gelin “bu durum seni kasindirmaz” der.
Cinli garson adam1 kasimaya baslar. lyice sinirlenen kilolu adam “Sabah palyago mu yedin? ”
der. Garson burnuna kirmizi bir burun takar. Geng¢ kadmin da sinirleri bozulur ve
“aglayabilirim” der. Garson bu sefer kadina beyaz sarap uzatir, ske¢ biter. Ske¢ bittikten
sonra “Die Chinesische Nervensaege” (“Nervensaege, Turkce sinirtesteresi olarak
cevirmemiz gerekmektedir. Tam kelime anlami stereotipler lizerine birtakim altmetinbilgiler
vermektedir. Normalde “Nervensaege Tirkce giindelik dilde “Omiirtdrpiisii” olarak ayni

anlami tagimaktadir) yazis1 ekranda gerilim miizigi esliginde sesli bir erkek sesiyle okunur.

Bu skecte birtakim klise ve stereotiplere rastlanmistir. Diinya’da Cinliler iizerinde
birtakim acimasiz olduklarina dair onyargilar bulunmaktadir. Kisaca 6zetlemek gerekirse,
birgok dilde “Cin Iskencesi” Ingilizce “Chinese Torture” ya da Almanca da “Chinesische
Folter” olarak kavramsal ve imgesel olarak kullanilmaktadir. Skecin sonunda kullanilan
“Nervensaege”, Cin asilli garsonun tavirlarin1 Cin iskencesi olarak gosterilmeye caligir ve
skecte, mizahin anafikri (punchline) buradadir. Garsonun her seyi yanlis anlamasi
miisterilerin sinirden c¢atlayacak hale gelmesi onu “Omiirtorpiisi” olarak Cin iskencesi

uyguladigi bu sekilde seyircinin skeci anlamasi istenmektedir.
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Cin iskencesi klisesi disinda, Cinlilerin yemek konusunda fazla secici
davranmadiklarini, hatta insan eti bile yiyebildikleri stereotipi kullanilmigtir. Erkek misteri
skecte sinirden “Palyacomu yedin?”, diye sordugunda, soruyu olumlu olarak cevaplamasi,
gercekten palyaco yemis oldugunu gosterir. Birincisi garson skecin basindan beri her seyi
zaten yanlis anlamaktadir, ikincisi burnuna palyacodan artan kirmizi ponpon burnunu
takmasi, seyircide palyagoyu yemis anlamina gelir. “Palyaco yemek” aslen Almanca’da

suursuz hareketlerde bulunan kisiye sdylenmektedir.

Was Guckst Du?! programinda bir de Perulu bir karakter bulunmaktadir. Perulu
karakter onbir boliimde bir kez gdgmen karakter olarak skecte ortaya ¢ikar. Dr. Erosa adinda
Kaya Yanar tarafindan canlandirilan Peru’lu karakter hakkinda mesleki anlamda bilgi

verilmektedir: Fakat etnik anlamda kliseler ¢ok az bulunmaktadir.

Peru asilli Dr. Erosa isimde (Kaya Yanar) meslegi hekimlik olarak is ve is¢i bulma
kurumunda is aradigin1 beyan eder. Memur adamin 6z ge¢misini okur ve ne kadar yiiksek
kalifiye bir gegmise sahip oldugunu 6ver Almanya’dan Abitur ve Isvicre Universitesinden Tip
Fakiiltesi mezunu, egitim hayatindan sonra da Peru’da goniillii hekimlik icraat ettigini okur.
Dr. Erosa memura kendisine uygun bir isin olup olmadigim1 yoklar. Memur adam tam ona
uygun bir is buldugunu, hemen bir sonraki giin baslayabilecegini bildirir ve adres kagidi

uzatir. Skecin sonuna Dr. Ersoa sokak miizisyeni olarak goriintiilenir.

Diger karakterlerde oldugu gibi, Kaya Yanar’in canlandirdigi Perulu karakter Dr.
Erosa, Perulular iizerinde olumsuz stereotip belirtilmemektedir. Fakat dig goriiniis ve yetenek
anlaminda kliseler bulunmaktadir. Dr. Erosa’nin uzun siyah saglar1 atkuyrugu haline
getirilmistir. Saglar1 diimdiiz ve parlaktir. Kaya Yanar’in teni makyaj yardimiyla koyultularak,
kavruk ten elde edilmistir. Doktor olan Erosa, goriismede siyah renkte takim elbise
giymektedir. Fakat bir sonra ki giin yeni isinde goriintiilendiginde, sokak miizisyeni olarak
renkli yoresel pango vardir lizerinde. Ayrica, Peru, Bolivya ve S$ili’de yaygm olan
“Charango” 1isimli miizik enstrimanini iiflemeye ¢alisir. Kisaca Perulular i¢in klise

anlaminda sadece dis goriiniis ve yoresel miizik kullanilmistir.

4.4.3. “Was Guckst Du?!” ve Karakterleri iizerine Tablolar

Etnik komedi programi Was Guckst Du?!’da karakterler bir ¢ok basma kalip

ozelliklere sahiptir. Bu boliimde bir takim o6zellikler tablolastirilmistir. Stereoptiplemeler,

115



Tiirk karakterlerinin kullandiklar1 dil ve tim karakterlerin dis goriiniislerini 6n plana ¢ikarmak

amagli ti¢ adet tablo olusturulmustur.

4.4.3.1.“Was Guckst Du?!”’da Yer Alan Stereotipler

Tablo 2: Stereotipler Tablosu

Turkler | Macgo/Kavg | Erkek Basortiilii Yasa Gelene | Diisiik
ac1 (Hakan) | egemen Aile | Kadin (Ayse disilik ksel ve | Egitim
Yapisi Yildirim, (Radyo eski (TUm
(Yildirim annesi Kelal Sileyman- | kafalili | Turk
Ailesi) Yildirim’mesi, | ¢alinti k karakterl
Hakim Yesim | teyp satist) | (Yildirt | er
Unal) m
Ailesi)
Almanlar | Nasyonal- Yuksek Soguk Caliskan Bira
sosyalist Sosyo- Gobegi
(Memur) ekonomik (The
statii (Takim fcredibl
elbiseli) e
Horst)
Hindistan | Vasifsiz Inege tapmak | Demode  ve
hlar Eleman (Ranjid) Tutukluluk
(Ranjid) (Ranjid)
Italyanla | Mafya Mago/Kadin
r Babasi Diiskiinliigu
(Don (Francesco)
Alfredo)
Yunanlar | Futbolcu Sirtaki Kadin
(Costa) dansgilar Diuskiinligu
(Sirtaki-Man) | (Costa)
Polonyali | Dolandirict | Suglu
lar (Dr. (Mahkum)
Stanislav
Wieycskovs
Ki
Ruslar Falc1 (Olga) | Medium Indirim  zaafi
yetenekleri (Olga)
(Clga)
Diger Cinliler
insan eti
yiyor
(Cinasillt
garson)
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4.4.3.2.”Was Guckst Du?!”’da Tirk Karakteri ve Kullanilan Dil

Tablo 3: Kullanilan Dil Uzerine Tablo

Tiurk Karakterlerinin
Seving Belirtileri

Turk Karakterlerinin
Sinirlendigi Durumlar

Tiirk Karakterlerinin Uziildiigii
Durumlar

Krasse Sache (Turkce: Gay misin? Oh Scheisse Man! (Tlrkce: Hadi
mikemmel durum) be!, argo)
Geil! (Tiirkge: Miithis) Haydi haydi!

Oh Sikidim Sikidim!

Seni Siinnet ederim!

Alter! (Tirkge: Moruk)

Ich gebe dir gleich!

(Vercecegim simdi sana..!)

Hau ab! (Turkge: Defol!)

4.4.3.3. “Was Guckst Du?!” da Etnik Karakterlerin Gorsel Ozellikleri

Tablo 4: Gorsel Ozellikler Uzerine Tablo
Turkl | Kelal Yildirim: Hakan: Radyocu Turk
er Gomlek, hirka, Siyah tisort, siyah | Stileyman: Kadinlari(Yesim
kumas pantolon, pantolon, bomber Sacinda Unal, Kelal
sapka. ceket, siyah bot. bandana, uzun Yildirim’1n esi,
Biyikli. Uzun siyah arkdan | kollu badi, temzilik¢i kadin):
toplanmis saglar. outdoor yelek. Renkli basortiiler,
(Kaba vicud (Cene sakal1 uzun etek, gomlek.
yapist) Kisa boylu, hafif
kilolu
Alma | DJ Schorsch Devlet memurlart:
nlar Daginik sar1 saglar, | Beyaz gomlek,
pembe takim sarigin
elbise, renkli
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gomlek

Hindi
stanhl
ar

Ranjid:

Esmer tenli, diiz
koyu kahverengi
kisa sagli, kose.
Renkli gémlekler,
renkli hirkalar (Her
zaman birbirinden
uyumsuz
kiyafetler)

(s1ska)

Italya
nlar

Francesco:
Kirmizi saten
gomlek, siyah dar
kumas pantolon.
Ince biyik ve gene
sakal1

Dondurmaci
Beyaz onlik.

Ince bryik ve gene
sakal1

Yuna
nlar

Costa:

Siyah kivircik
saclar, acik mavi-
beyaz forma, kong,
spor ayakkabi

Sirtaki-Man:
Geleneksel yunan
kiyafeti (Siyah
kumas pantolon,
beyaz firfir yaka
gomlek ve etnik
desenli yelek).
Biyik ve ¢ene
sakali

Polon
yahlar

Dr. Wiecskovsy:
Yesil hastane
onlgi, beyaz
hastane bonesi,
acik kahverengi
saglar, acik
kahverengi biyik.

Rus
Fala

Olga:

Uzun siyah sagli,
beyaz tenli.

Uzun mavi ciibbe
ve renkli tagh
kolyeler
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4.4.4, “Was Guckst Du?!”’da Mizah

Bir onceki bolimde WasGuckst Du?! da programda yer alan en 6nemli karakterler klise
ve stereotip agisindan ele alinmistir. Bu boliimde Kaya Yanar’in kullandigi mizah daha

yakindan incelenecektir.

4.4.4.1. “Was Guckst Du?!”’da Mizahin Isleyisi

Mizahin en etkili metodu izleyici sasirtmaktadir. Was Guckst Du?!’da izleyicide
hakim olan bir figiiriin karakteri, belli kliseler iizerinden olugmaktadir. Programi takip eden ve
surekli izleyicisi olanlar, birgcok karakterin 6zelliklerine hakim olurlar. Hakan karakterinin
klasik Tirk kligelerinden siddet yanlisi olmasi en 6nemli 6zelligidir. Stereotip ile bir olay

Orgiisiiniin 6rtlismediginde seyirci sasirir, mizah bu yolda isler.

Was Guckst Du?! izleyicisi normalde Hakan karakterinin karsilastigi problemi siddet
uygulayarak ¢ozdiigiinii bilir ve Hakan’1 direk siddet ile kodlar. Dordiincii sezonun besinci
boliimiinde Hakan parkta gezerken dinlenmek i¢in oturmak ister. Herzamanki oturdugu
bankta orta yaslarda Alman bir adam oturmaktadir. Adama sert¢e kendisinin yeri oldugunu
sOyleyerek kalkmasini emreder. Adam kalkmayinca onu erkek kardeslerini getirmekle tehdit
eder. Adam onu sakinlestirmeye calisir yinede yerinden kalkmaz. Hakan daha ¢ok sinirlenir
ve hizlica gider. Skecte mizah Hakan karakterinin donmesiyle gergeklesir. Izleyicini
beklentisi “erkek kardeslerimi getiririm” diyen Hakan’in kendisine benzeyen yetiskin,
tehditkar adamlarla Alman adamin yanina dénmesidir. Hakan tam tersi sag ve sol eliyle
stirdiigii iki adet bebek arabasiyla doner. Bebek arabalari arkadan gosterilir, fakat iki bebegin
ayn1 anda bagirarak aglama sesleri duyulur. Banki isgal edem Alman adam da sasirir ve bir

bebek arabasini sallayarak bebeklerden bir tanesini sakinlestirmeye calisir.

Mizahm isleyisi, skecteki olayin seyircinin beklentisi dogrultusunda ilerlemeyip,
sasirtict bir eylem gerceklestirmesidir. Ornegin; her firsatta fiziksel siddette basvuran
Hakan’in psikolojik siddete maruz birakmasi beklenmedik bir harekettir. Hakan karakteri,
Tiirk karakterleri bashigi altinda da anlatildigi gibi genelde akliyla degil fiziksel giiciiyle

hareket eden bir karakterdir. Fakat Hakan skecin son sahnesinde tartistigi adama bir yumruk
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atsaydi, ya da seyircinin beklentisi kavgaya biiyilk agabey niteliginde kisiler getirseydi,
basarisiz bir mizah ortaya ¢ikardi. Onun yerine iki tane bebek arabasinda bebek gibi masum

ve sirin varliklarin getirilmesi seyircinin hi¢ aklina gelmeyecek bir harekettir.

Ayni etkiye sahip farkli bir skecte, Hindistanl1 Ranjid inegi Benytha ile bir kopek
egitmenin yanina gelirler. Kopek egitmeni kdpegine otur der oturur. Ranjid sasirir ve adama
inegi Benytha’ya da bu davranislart 68retmesini ister. Kopek egitmeni adam Ranjid’e
yadirgayict bir ses tonuyla inekler ile ¢alismadigini aktarir. Ranjid kendisi inegine otur der
inek oturmayinca kosarak bir sandalye getirir. inegi Benytha yine de oturmaz. Kopek egiticisi
kopegine “Lisa, getir!” diyerek bir ¢ubuk firlatir. Képek kosarak ¢ubugu egiticisine verir.
Ranjid sasirarak adama bu hareketlerin hepsini kendisinin mi Ogrettigini 6grenmek ister.
Egitmen “bir kez gostermeniz yeterli, hemen kapiyorlar.” cevabi verir. Ranjid “litfen, benim
inegime de ogretin” ricasinda bulunur. Kopek egiticisi ayn1 yadirgayici ses tonu ile onun
inegi icin kosturamayacagini sertce fade eder. Ranjid izin istemeden adamin kolundaki saati
kapar ve uzaga firlatir. Adam saatinin arkasindan kosar ve Ranjid inegi Benytha’ya “lyi izle
ve ogren Benytha” der. Adam sinirden kopiirmiis bir halde Ranjid’in yaninda doner ve “Siz
kafayr yediniz herhalde, birazdan kafaniza bir tane indirirsem sasirmayin!” diye bagirir.
Ranjid biraz korkarak “Siz benim Benytha 'min tehlikeli yiiziinii daha gérmediniz” diye tehdit
eder. “Fass Benytha!” (“Fass” Almanca’da kopeklere “saldir” anlamia gelmektedir).
Benytha o sirada Ranjid’iniizerne digkilar. Ranjid inegine “bana degil, ona” diyerek adama
isaret eder. Kopek egiticisi bir inekten korkmadigini ve bir inegin hicbir kabiliyeti
olamayacaginn soyler. Ranjid ineginin tasmasindan tutar ve ortamdan uzaklasir. Bir 1slik sesi
gelir ve Ranjid’in “hala nasil bu kadar mutlu olabiliyorsun Benytha!” demesiyle, 1slik sesinin

inekten geldigi anlasilir (4.sezon, 2.b6lim).

Gergek reel hayatta inekler 1slik ¢almaz. Gergek hayatta inekler egitimden
gecemedikleri bilinmektedir. Bu yiizden Ranjid’in inegi, Benytha’nin skecin sonunda 1slik

calmasi, siirpriz bir sondur.

Etnisiteler aras1 mizah Was Guckst Du?! da sik¢a kullanilmaktadir. Etnisiteler arasi
mizah (interetnische Witze), ozellikle go¢menlerin ¢ogul toplumu ile karsilastirilmasi ile
gelistirilmektedir. Skeglerde Alman karakterlerin Yunanlarla, Tiirkler, italyanlar ya da

Cinliler ile karsilasmasi sonucunda olusan mizaha etnisitler aras1 mizah denilmektedir.

Etnisitler arasi mizah izlenen bolimler arasinda en sarkastikskeci Oncellikle Ornek

gosterilecektir: Uglincti sezonun onuncu béliimiinde Tiirk ve Alman karaktere ayn1 anda yer
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verilen bir ske¢ yaymlanmaktadir. Kaya Yanar’in canlandirdigr Bay Egetiirk (Siyah biyikls,
sapkali Kelal Yildirim’a benzer bir tip, (Gorsel 2) devlet dairesinden 6nceden bagvurmus
oldugu Alman pasaportunu teslim almaya gider. Alman erkek memur sert bir mizaca sahiptir.
Kisa sar1 saglar1 yana taranmis olarak kullanilmaktadir. Memurlara uygun beyaz bir gémlek
ve siyah bir gozlik tasimaktadir. Bir anda uluslararasi ayni fon miizigine sahip “Kim
Milyoner Olmak Ister?” miizigi calar. Yetkili memur, Bay Egetiirk’e pasaportunu teslim
alabilmesi i¢in birka¢ soru cevaplamasi gerektigini sdyler. Sorulan sorular ¢ok absiirthatta
sarkastik sorulardir. Toplamda {i¢ soru sorar. Birincisi eski futbolcu HelmutSchon’iin 1954
yilinda gerceklesen diinya kupasinda i¢ ¢amasirinin rengi nedir? diye sorar. Bay Egetiirk hig
diisiinmeden mavi diyerek soruyu dogru yanitlar. ikinci soruda 26 Agustos 1946 tarihinde
Alman milli marsinin yazart August Heinrich Hoffmann von Fallersleben saat tam olarak
19:45 ne demistir? sorulur. Bay Egetiirk memurun bu sorusunu da dogru cevaplar. En son
soru en sarkastik sorudur. Yetkili Alman memur 1933 ile 1945 tarihlerinin neyi ifade ettigini
sorar. Bay Egetiirk iiziilerek maalesef hatirlayamadigini belirtir. Memurun Bay Egetiirk’iin
verdigi cevap hosuna gider. Kendisinin de hatirlayamadigini sdyler ve Alman pasaportunu
Bay Egetiirk’e uzatir. Pasaportu Hitler isareti yaparcasina uzatmaktadir, fakat bu durum

izleyiciye dogrudan gosterilmemektedir.

Ozetlenen skecte, iki farkli, hatta zit etnik kokenlere sahip karakterler
karsilagtirilmaktadir. “5.4.2.2. Alman Karakterler”baslig: altinda, skegteki Alman karakter ele
alinmistir. Kisacasi Almanlara yonelik gégmenlerin 6nyargilart bu sekilde bir etnik komedi
programinda temsil edilmesi, aslinda Alman devletinin bilinyesinde pasaportlar1 teslim eden
resmi dairelerin memurlarina yonelik bir saldir1 olarak nitelendirilebiliriz. Bariz ve net bir
sekilde Alman memurunun Hitler selamlamasi yaptig1 isaret anlagilmaktadir. Almanya’da
sosyal hayatta Hitler selamlama isaretini yapmak ya da Nazi hacini ¢izmek suctur ve Alman
anayasasinda paragraf olarak su¢ oldugu yer almaktadir. (8 86a Strafgesetzbuch (StGB)) Was
Guckst Du?! programda net bir sekilde memurun eli gériinmedigi igin bir ceza yaptirimi
uygulanmamistir. Skegte mizah iki karakterin farkli nedenlere dayali olarak 1933 ve 1945
yillar1 arasinda gergeklesen II. Diinya Savasini akillarindan ¢ikmis olmasidir. Bay Egetiirk
skecte gercekte unutmus durumdadir, Alman memur ise aklindan sadece kazimakistedigini
belli etmektedir. Bay Egetiirk, Ikinci Diinya Savasinda Tiirklerinde kurban edilmesi nedeniyle
aslinda magdur grubu temsil etmektedir. Skecte suglu ve magdur bdylesi karanlik tarihi
gecmisi unutarak, ortak bir anlagsma yolu bulur. Kaya Yanar’insarkastikskecinde bir ihtimal

daha vardir: Almanya’da 2000’li yillarda Alman vatandasligina basvuran gdgmenlere c¢ok
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tartigilan bir test uygulamasi yiirtirliige girmistir. Testte Almanya tarihi, politikas1 ve disisleri
ile birtakim sorular bulunmaktadir. Skegte, s6zel miilakata giren Bay Egetiirk, ¢cok abslirt ve
ayrintili sorulart cevaplayabilmesi bu sorularin ne kadar asagilayicioldugunu gosterilmeye
calisilmistir. Ayrica Alman vatandasligin kosulu olarak, II. DiinyaSavasi yoksayilirsa eger

Alman vatandashgini elde edebilmek miimkiindiir yargisina varabiliriz.

Altinc1 sezonda yayimlanan ikinci bolimiin bir skecinde olay Cin restoraninda
gecmektedir. Cin restoraninda galisan Cin asilli garson hesap isteyen masaya gider ve sadece
kirik bir Almancayla “birlikte mi?” sorar. Masada takim elbiseli kilolu orta yaslarda Alman
bir adam ve karsisinda giizel gece elbisesi giymis geng bir kadin oturmaktadir. Adam ayr1 ayri
odeyeceklerini agiklar. Garson tekrar ayni soruyu sorar ve Alman adam sinirlenerek “laftan
anlamaz musin?” diye azarlar. Yanar’in canlandirdigi garson adamin ceketin diigmelerini
kapatmaya calisir ve “birlikte olmuyor” der. Cinli garson her seyi yanlis anlar Alman adam
ona “Seni ilgilendirmez” anlamina gelen “bu durum seni kasindirmaz” der. Cinli garson
adami kasimaya baglar. Iyice sinirlenen kilolu adam “Sabah palyago mu yedin?” der. Garson
burnuna kirmizi bir burun takar. Gen¢ kadmin da sinirleri bozulur ve “aglayabilirim”der.

Garson bu sefer kadina beyaz sarap uzatir, skeg biter.

Burnu havada bir Alman ile, her seyi yanlis anlayan Cin asili garsonun bulusmasi
mizah konusu edilmistir. Alman sadece kendini begenmis 6zelligi ile 6n planda degildir, ayn
zamanda masaya hesabir almak icin gelen garsonu kiigiik diisiirdiigli durumlarda soz
konusudur. Cinlilerin her seyi, hatta insan eti yedikleri stereotipi ile garson direkt hakarete
ugrar; Alman misteri skecin sonuna dogru sinirleri arttiginda garsona palyaco yiyip
yemedigini sorar. Cin garson sasirtarak evet sabah yemistim der ve burnuna palyaco burnu

gecirir.

Was Guckst Du?! programinda mizah tiirii olarak parodi de sik¢a kullanilmaktadir.
Hakan karakterinin sunmus oldugu “Tagesguck”, Alman devlet kanali ARD’de yayinlanan
“Tagesthemen” 1simli haber biilteninin parodisidir. Parodilerin temel 6zelligi, i¢eriginde her
seyin fazla abartili olmasidir. “Tagesthemen* orijinal haliyle ¢ok resmi bir haber biiltenidir.
“Tagesguck” ise profesyonellikten tamamen uzak, argo diksiyona sahip haber spikeri,

(Hakan) niteliksiz haber iceriklerine sahiptir.

Hakim Yesim Unal Skegleri de birer parodi érnekleridir. Alman televizyonunda bir
donem giindiiz kusaginda “Richterin Barbara Salesch” isimli program yayimnlanmaktaydi.

Program uzun yillar yayinda kalmayir basardi. 1999 yilindan itibaren 2012 yilina kadar
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araliksiz stirdiriilmistiir. Programda ana karakter, gercek yargic olan Barbara Ludovica
Salesch’tir. Programin formati mahkeme durusmasini canlandirmasidir. Gergek davalar temel
alinarak, Salesch disinda herkes figiirandir. Barbara L. Slaesch gii¢lii, zeki ve adaletli bir

karakterdir. Yesim Unal ise Salesch’in tam tersidir.

Kaya Yanar bolim baglarinda stad-up konusmasmin ana konular1 giincel siyasi
konular, kadin-erkek iliskiler gibi konular iizerinden mizah olusturmaktadir. Kaya Yanar “biz
gocmenler” “Siz Almanlar” gibi otekilestirici ya da tam tersi gruplasma sdyleminde ¢ok fazla
bulunmaktadir. Birinci sezonun ilk boliimiinde, kendisinin rol aldig1 kamerasakasinda, yardim
arayan bir karakteri Almanlardan yardim ister. Bazi Almanlar sabirla, bir tiirlii Almanca
anlamak istemeyen Kaya Yanar’a yardim etmek isterken, gdgmen oldugunu fark edip bir sey
soylemeden uzaklasanlarda olmustur. Klibin iizerine Kaya Yanar stand-up konusmasinda “Siz
Almanlar, biz Tiirklerden ara sira yardim dileyebilirsiniz.” &nerisinde bulunur. ilk program
itibariyle Kaya Yanar kendisinin temsil ettigi grup ¢cogul grubun Onyargilara sahip gruplara

iiye oldugunu anlatmaktadir.

Kaya Yanar stand-up’larinda sik¢a etnik sdylemlerde de bulunur. Yine sarkastik bir
ornek verecek olursak, Adolf Hitlerin “Mein Kampf” (trk¢. Kavgam) isimli kitabin
Tiirkiye’de bestseller olarak yer alma nedenini anlatir. “Tirkler kitabi alirken farki bir
beklenti icerisindedirler. Okuduktan sonra, ALDI isimli satilan son bilgisayarin kavgasi

degilmis. Tepkisi olmustur.” der.

Almanya’da yasayan Tirklerin “ALDI” ismine sahip marketlerden aligveris yaptiklari
klisesi cok yaygindir. “ALDI”, Tiirkiye’de “BIM” marketlerine benzer formata sahiptir. Diger

marketlere gore uygun, fakat kalitesiz tiriinler barindirir.

Sunucu Yanar, stand-up’larda ayrica fazlaca cinsiyet¢i sakalarda yapar: “sorulan
ciftlerin %32’si mutfakta seks yapmaktadir. Bu da biz erkeklerin kadini ne kadar
diisiindiiglimiiz anlamina gelir. Ev isleri yaparken bile bolmek istemeyiz sevgililerimizi.”
(6.sezon, 5.b6lim). Kaya Yanar’in bu sdylemi basmakalip erkek ve kadinin rol modellerini
onaylayarak giildiirii olusturmaya c¢alisir. Kadin ev isleri yapan, vaktinin biiyilk kismini
mutfakta geciren ve arada cinsellik icin ihtiyag duyulan bir nesneye doniistiiriiliir. Kisaca

metalagtirlir.

Kaya Yanar ske¢ aralarinda masaya gecmesi itibariyle farkli tiirden mizahlar

uygulamaktadir. “Auslands TV” ve seyirciye sordugu soru oyunlart Was Guckst Du?!’da
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ritliel format olarak her hafta farkli konular ile ele alinmaktadir. “Auslands TV” tamamen kisa
kliplerden olusan, gergek kesitlerdir (Pleiten, Pannen Show). “Auslands TV” ‘da kullanilan
mizah tiirli, bir bagkasinin basina gelen olumsuzluklar ve sakarliklar olusturmaktadir. Seyirci
ile oynadig1 ufak tefek oyunlar, seyircinin aktif oldugunu gostermektedir. Kaya Yanar soru
sorar, seyirci sorunun cevabinin absiirt olmasi gerektigini bilir. Ornegin birisi elinde bir
fotograf gosterir, fotografin lizerinde eski tenis oyuncusu Boris Becker, eski Formula 1 surtcu
Michael Schuhmacher ve bir latex- fetischisti bulunmaktadir. Yanar ii¢ erkegin ortak yoniinii
sorar. Seyircilerden bir ses hepsinin ¢irkin oldugunu iddia eder. Kaya Yanar cevabin yanlis
oldugunu, dogru cevabin ortak bir ihtiyaca dayandigi ipucunu verir. Kimse cevaplamayinca
kendisi cevaplar. Fotograf tizerinde bulunan {i¢ erkegin ortak ihtiyaclari1 “kauguk™ der. Seyirci
“kaucuk” ile ne demek istedigini hemen anlar. Lateks fetisisti i¢in kauguktan kiyafet, Michael
Schumacher icin araba tekerleri, Boris Becker i¢in de prezervatiftir. Boris Becker’in 2000’li
yillarda eski sevgilisi, kendisinden ¢ocuk sahibi oldugunu giindeme getirir fakat BorisBecker
bu ¢ocugu inkar eder. Olay trajikomiktir ¢iinkii Boris Becker’in ¢ocugu oldugu iddia edilen

kiz ¢cocugu, Boris Becker’a ¢ok benzemektedir. Anne ise Giiney Amerika kokenlidir.

Bir etnik komedi programi olan Was Guckst Du?! da mizah genel olarak etnisiteler
iizerine yapilmaktadir. Stand-up, skegler ya da masa sakalarinda hemen hepsi etnik mizah

barindirir.
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5. SONUC VE ONERILER

Diinya diizeni, insanoglunun varligindan beri, siirekli degisken 6zelliklere sahiptir.
Fakat Insanoglunun fiziksel ihtiyaclar1 disinda, diinya iizerinde en temel ihtiyaglarindan bir
tanesi “iletisim kurmaktir”. Iletisim insanhigin varhigindan beri toplumsallasmak icin en
onemli aragtir. Gelisen teknoloji ile iletisim de biiylik degisimlere ugramistir. Yazili basinin
gittikce azalan bir ¢agda, iletisim teknolojileri, 6zellikle mobil cihazlar yazili basinin yerini
almistir. Kiiltlir aktarimi, haberlesmek ve eglendirmek i¢in hala en vazgecilmez kitle iletigim

araci televizyondur.

Giliniimiizde kiiresellesmenin bir sonucu olarak ¢oklu kiltirel kavram olusmustur.
Ekonomik nedenler, savaslar ya da egitim gibi hayatin gergekleri, go¢ faaliyetini
dogurmustur. Gog, Ozellikle ikinci diinya savasindan sonra 1955 ile 1973 yillar1 arasinda
Almanya ve Tiirk vatandaslarinin bir kismi i¢in biiylik degisimlere neden olmustur.
Almanya’nin II. Diinya Savasi ve 1961°de Berlin duvarinin insasi ile ciddi is giici
problemleri sonucunda Tirkiye gibi Akdeniz iilkelerinden is¢i talebinde bulunarak, 3 milyona
yakin yabanci is giicii sahibi olmustur. Bugiin Almanya niifusunun 4.2%’sini Tiirk go¢menler

saglamaktadir.

Tiirklerin Almanya’ya gd¢ etmesi ve oraya yerlesilmesi, beraberinde yeni kavramlar
getirir. “Adaptasyon , “entegrasyon “ve “kiiltiirel degisim” gibi giindelik yasam problemleri
ortaya ¢ikmistir. Sosyal hayatta, dil yetersizligi ve kiiltiirel farkliliklarin sonucunda, birtakim
klise, stereotip, Onyargi gibi algisal unsurlar meydana gelmistir. Cogul toplumlarin
(pluralsociety) azinliklara ve tam tersi azinliklarin ¢ogul toplamlara yonelik basmakalip
yakistirmalar olusturur. Bu tiir sorunlar sadece giindelik sosyal hayatta degil, dogal olarak

medyaya da yansitilir.

Televizyon gibi toplum {izerinde ciddi etkilere sebep olan kitle iletisim araclarinin,
ekonomik ve siyasi yayin gilicleri tarafindan yonetildigi bilinir. Modern bat1 kiiltiiriiniin
sivilize ve iyi oldugu inancini aktarabilmek i¢in, azinlik gruplar gibi magdurlar segilir. Bu
calisma Alman televizyonu tizerinden ilerledigi i¢in, Alman televizyonunda dogru ve iyi olan
yasam bi¢iminin, ¢ogul toplumun yasam bi¢imi oldugu etnik komedi programi Was Guckst

Du?! dogrultusunda gosterilmeye ¢alisildigi ortaya ¢ikmustir.

Bu c¢alismada, eglence programlarina yansiyan karsilikli stereotip olusumlari ele

alinmigtir. Alman televizyonunda yayinlanan etnik komedi programi Was Guckst Du?!, mizah
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tiirii olarak cogunlukla kliselere, stereotiplere ve Onyargilara dayanan etnik mizah kullanir.
Programin sunucusu Kaya Yanar, Almanya’ya “etnik komedi” kavramini getiren ilk

komedyendir.
Bu ¢alismaya baslamadan 6nce olusturulan hipotezler:

- Was Guckst Du?! programinda etnik igerikler, programin mizah etkileri agisindan
temel olusturur.
- Was Guckst Du?! programinda Tirk kimligi Ozelliklerinden olusturulan mizah,

toplumda var olan Tiirkler {izerinde stereotip ve kliseleri onaylar.

“Alman Komedi Programi Was Guckst Du?!’da Tiirk Kimliginin Yeniden Insas1” tezinde
hipotezleri dogrular niteliktedir. Birinci hipotez “Was Guckst Du?! programinda etnik
icerikler, programin mizah etkileri agisindan temel olusturur “ tezin sonunda “5.4.4.1. Was
Guckst Du?!’da Mizahin Isleyisi” bashg altinda Was Guckst Du?!’da mizahin etnik sakalara
dayandig1 gosterilir. Mizah igeriklerinin biiyiik kism1 Almanya’da yasayan azinliklarin sahip
oldugu etnik kokenlere dayali stereotip ve kliselerden olusur. Alman etnisitesi Uzerindende

var olan klise ve stereotipler mizah i¢in kullanilir.

Was Guckst Du?! programinda Tiirk kimligi 6zelliklerinden olusturulan mizah, toplumda
var olan Tirkler {izerinde stereotip ve kligeleri onaylar” hipotezi arastirmalar sonucunda
dogrulanmistir. Alman televizyonunda 2000°1i yillarinin basinda yayinlanan Was Guckst Du?!
programi, yayin yapilan periyodta Musliman gé¢menler birgok olumsuz haberler ile medyada
yer alir. Kadin ve namus cinayetlerinin yogun oldugu 2000°’1i yillarda, Was Guckst Du?!’da
temsil edilen Tirk karakterlerin, (Tirk aile yapisi, Tiirk kadini1 ve Tiirk erkegi kimlikleri)

genel Tiirk kimligi tizerinde yargilar1 onaylayabilecek giice sahip oldugunu sdyleyebiliriz.

Was Guckst Du?! programinda sadece etnik igerikler degil, kadin ve erkegin toplumsal rol
modellerini de sik¢a dile getirmek miimkiindiir. Kisaca hegemonik kadin ve erkek rol

modelleri de bu programda mizah igerigini olusturur.

Turk televizyonda, Was Guckst Du?! gibi etnik komedi programi formatinda programlar
bulunur. Etnik mizah 6rnegi olarak Barbaros Uzunéne’nin “Tiirk miisiin, Canim?” stand-up
gOsterisini verebiliriz. 17 Mart 2018 tarihinde Istanbul Cadde Bostan Kiiltiir merkezinde

katildigim programda genellikle Azerbaycan Tiirkgesi lizerine mizah olusturulmustur.
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Etnik mizah sadece televizyon gercevesinde yapilir. Ozellikle giiniimiizde kullanimi
yaygin olan sosyal medya mecralari, bu tiir sdylemler i¢in uygun zemin olusturmaktadir.
Denetimi ve kontrolii zor olan internet ortaminda etnik sdylemlere sik¢a rastlanabilir.
Televizyonda dogrudan irk¢1 sdylemlerde bulunmasi miimkiin degildir, fakat sosyal medya
gibi internet mecralarinda etnik saka ve fikralarin “mobbing” boyutuna gelmesine engel

olunamamustir.

ONERILER

Giglii bir etki mekanizmasi olan televizyon aygiti, evlerde vazgegilmez bir parca hale
gelmistir. Televizyon toplumun her kesimine ve yas grubuna hitap eder. Televizyon icat
edildiginden beri kitleleri etkilemeye yonelik faaliyetlerde bulunur ve bulyik ihtimal ile

gelecekte de etkili faaliyetlerine devam edecektir.

Genel olarak televizyonun popiiler kiiltiir ve bununla birlikte tiiketime tesvik
iceriklerine bir ¢6zlim hi¢bir zaman olmayacaktir. Bunun nedeni yukarida da bahsedildigi gibi
yayin giiglerinin siyasi ve ekonomik erklerin elinde olmasindan kaynaklidir. Burada aslinda
en biiyiik elestiri igerik iireticilerine yoneliktir. Algi da manipiilasyon, televizyonun en biiylik

etkilerinden birtanesidir.

Uzerinde arastirmalar yapilan programimiz Was Guckst Du?!'nun sunucusu ve
kurucusu Kaya Yanar, kendisini yar1 Tirk yar1 Arap olarak tanmitir. Stand-up ve
sakalarindanda anlasildig1 lizere “gd¢men” ve “6teki” olarak bir sunuculuk sergilemektedir.
Kaya Yanar’in turettigi mizah, klise ve stereotipler var olan birtakim onyargilar1 aslinda
onaylayacak niteliktedir. Kaya Yanar ile diizenlenen roportajda Spiegel Online muhabiri
Yanar’a “Mizahta simirlariniz nerededir? Asla yapmam dediginiz sakalar varmidir?” seklinde
sorular yoneltince Yanar bu sorulara su sekilde cevap verir: “Benim bu konuda goriisiim ¢ok
basittir. Benim hedefim sadece insanlar: giildiirmektir. Genel olarak din ya da dehset verici
olaylar ile dalga ge¢miyorum. Kendime de bu suurlart her giin hatirlatiyorum.” (Spiegel
Online, 2008). Was Guckst Du?! programinda direkt bir etnisite ya da iilkeye hakaret
niteliginde sakalar ve fikralara yer verilir. Fakat karakter analizleri yapildiginda, yapilan
mizahin giildiirmekten ziyade, alt mesajlar1 farkli etkilere sahiptir. Ornek olarak Tiirk aile
babasi Kelal Yildirim’1 gostermistik. Baba Yildirim’in programda bir namus cinayeti

gerceklestirmiyor fakat kizinin evin namusu oldugu dolayli yollardan seyirciye anlatir.
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Yildirim’in en biiyiik korkusu, kizinin erkek arkadasi ile takiliyor olmasidir. Alman toplumun
kiiltiiriinden ¢ok uzak olan bu davranislar, Was Guckst Du?Inun yaymlandigi donemde sik sik
gindeme gelen namus cinayetleri ile baglanti kurulmasina ve baskict aile kligesini

beslemektedir.

Kaya Yanar gibi etnik komedi Greticileri; etnisite, kiltlir, imaj gibi hassas konulara
degindiklerini farkinda olmalar1 gerekir. Aksi takdirde topluma hakim yanlis algilar1 ve
Onyargilarin tiim Tirklere yiiklenmesine sebep olacaktir. Giindeme gelen siddet haberleri,
Tiirklerin kiigiik kismini temsil ederken, Was Guckst Du?! gibi etnik komedi programlari bu

tiir dnyargilarin tiim Tirklerin lizerine olusmasina destek olmasini saglar.

Gilindeme gelen cinayet haberleri ve Bati medyasinin zaten her firsatta doguyu
kotiiliime politikas1 uygulandigini bilinir. Medya, egemen ideolojinin dogru oldugunu, diger
ideolojileri yaftalayarak elde eder. Topluma “Doguda namus cinayetleri var, iyi ki Batida
yastyoruz” ya da “Dogudan gelenler Almanya’da bile 6ldiirmeye devam ediyorlar, benden
uzak dursunlar.” algilari, toplumsallasmakta ciddi problemler olusturur. Bunun bir sonra ki
evresi yabanci diismanhgi ve Islamofobiyi getirmesidir. Jean Baudrillard gerceklikten
bahsederken, gergeklik anlayisinin  “Batici”  gergeklik anlayisi oldugunu unutmamak
gerektigini savunur (Baudrillard, 2011:17).

Farkli bir 6neri olarak toplumda “Medya Okuryazarligi” egitiminin kii¢iikk yaslarda
verilmesine  yoneliktir. Televizyonda aktarilan kiiltiirel kodlart ¢oziimlemek ve
degerlendirmek, kisaca medyay1 okuyabilmek “Medya Okuryazarli1” egitiminin temelleri

olmasi gerekir.

Almanya’da yasayan go¢men Tiirklerin olumsuz disimajlarinin kirilmasi i¢in, sosyal
hayatta Almanlar ile diyaloga gecerek gerceklesmesi miimkiindiir. Tiirk genglerin okullarda
ve sosyal aktivite ortamlarinda kendi aralarinda gruplagmasi engellenerek, Alman gencleri ile

entegrasyon tesvik edilmelidir.

Almanya’da bulunan Tiirk dernekleri, vakiflar ve camiiler sik sik herkese acik
organizasyon ve tanitim giinleri organize ederek, televizyon gibi kitle iletisim araclarinda
olumlu ve pozitif konular ile giindem olmay1 basarabilir. Entegrasyon ve kulttrlerin birbirini
tanimasi tek tarafli gergeklesebilecek bir faaliyet degildir. Almanya’da ki Tiirk kurumlar
(dernek, vakif ve camii), yerli kurumlar ile etkilesim ve iletisim halinde olmalidir. Her iki

tarafin otekilestirmeleri, sadece ortak calismalar sayesinde azaltilabilir.
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EK 1: 2. Sezon 6. Bolum Skecleri

Arap Muhabir Skeci:

Ilk ske¢ Arap muhabir “Tarekabd el Kalek” ve Arap kameramani Mustafa: Kaya Yanar
Tarekabd el Kalek’in kameraman1 Mustafa’ya is teklifinde bulunur. Birinci sezonun birinci
bolimiinde Arap muhabirin c¢alisan1 Mustafa’ya davranis biciminden, is ahlaki sahibi
olmadigr goriilmektedir. Kaya Yanar Mustafa’ya Alman is standartlarina uygun is s6zlesmesi
vadetmektedir. Mustafa teklifi kabul ediyor ve sézlesme imzalaniyor. O sirada Tarekabd el
Kalek onlar1 basiyor. Sinirl bir sekilde karsilastigi durumu hazmedemiyor. Mustafa kesinlikle
Kaya Yanar ile caligmak istedigini belirterek Kaya Yanar’la ikisi ortami terk ediyorlar.
Tarekabd el Kalek arkalarindan “Mustafa salaktir, o kadar salaktir ki sadece o benimle

caligmay1 kabul etti.” Diyor tizgiin bir ses tonuyla. Ske¢ burada biter.

Ranjid Skeci:

Ranjid karakteri bu bolimde gizli kamera sakasi ile bir Self-service restoraninda etrafta
calisan olarak dolanir. Sakada; insanlarinyemek se¢imlerine karisir, yemeklerinden bir iki

parca ylirlitmeye caligir ya da oturacak masalarini belirlemeye caligir.

Alman Devlet Kurumu Skeci:

Tiirk ve Alman karaktere aym1 anda yer verilen bir ske¢ yayinlanmaktadir. Kaya Yanar’in
canlandirdig1 Bay Egetiirk (Siyah biyikli, sapkali Kelal Yildirim’a benzer bir tip, Gorsel 2)
devlet dairesinden Onceden bagvurmus oldugu Alman pasaportunu teslim almaya gider.
Alman erkek memur sert bir mizaca sahiptir. Kisa sari saglar1 yana taranmis olarak
kullanilmaktadir. Memurlara uygun beyaz bir gdmlek ve siyah bir gozliikk tasimaktadir. Bir
anda uluslararas1 aym fon miizigine sahip “Kim Milyoner Olmak Ister?” miizigi ¢alar. Yetkili
memur, Bay Egetirk’e pasaportunu teslim alabilmesi i¢in birkag soru cevaplamasi gerektigini
sOyler. Sorulan sorular ¢ok absiirt hatta sarkastik sorulardir. Toplamda ii¢ soru sorar. Birincisi
eski futbolcu Helmut Schon’iin 1954 yilinda gerceklesen diinya kupasinda i¢ camasirinin
rengi nedir? diye sorar. Bay Egetiirk hi¢ diisiinmeden mavi diyerek soruyu dogru yanitlar.
Ikinci soruda 26 Agustos 1946 tarihinde Alman milli marsinin yazari August Heinrich
Hoffmann von Fallersleben saat tam olarak 19:45 ne demistir? sorulur. Bay Egetiirk memurun

bu sorusunu da dogru cevaplar. En son soru en sarkastik sorudur. Yetkili Alman memur 1933
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ile 1945 tarihlerinin neyi ifade ettigini sorar. Bay Egetiirk iiziilerek maalesef
hatirlayamadigin1  belirtir. Memurun Bay Egetiitk’iin verdigi cevap hosuna gider.
Kendisininde hatirlayamadigini s6yler ve Alman pasaportunu Bay Egetiirk’e uzatir. Pasaportu
Hitler isareti yaparcasina uzatmaktadir, fakat bu durum izleyiciye dogrudan

gosterilmemektedir.

Ranjid Skeci:

Ranjid’in getir-gotiir eleman: olarak calistigi ofiste patronu ondan (¢ adet dosya rica eder.
Almancada dosya kelimesi “Ordner” farkli anlamlara da sahiptir. Kelimenin esanlami
“diizenleyicidir”. Almancada diizenleyici yani “Ordner” kelimesi halk dilinde ayn1 zamanda
“ortam1 diizenleyen ve koruyan” anlamina gelmektedir. Skegte Ranjid patronunu tamamen

yanlis anlayarak ofise li¢ giivenlik gorevlisi ile doner.

Arap Muhabir Skeci:

Bir sonraki kisim yine Tarekabd el Tarek ve kameramani Mustafa ile ilgilidir. Kaya Yanar
masa sakalar1 kisminda diinyadan ilging kareler gosterirken, birdenbire goriintli kayar. Kaya
Yanar sasirir ve yeni kameraman Mustafa’yi seyircilerin arasinda cips yerken yakalar. Yanar,
Mustafa’nin kafasina gére mola veremeyecegini ifade eder. O sirada Tarekabd el Tarek gelir
ve Kaya Yanar’1 uyardigini soyler, “Mustafa’nin akli siirekli yemektedir, seni cipsyamyami!”

diye bagirir.

Radyo Siileyman Skeci:

Radyo Sileyman skecinde Siileyman yeni arkadasini, kopegini tanitir: “Siilehund”.
(Almanca’da kdpek “Hund” demektir. Siileyman isminin “man” (Ingilizce “erkek™) yerine

“Hund” ekleyerek uydurulmustur). Radyo Siileyman kopegini tanitir ve skeg biter.

Arap Muhabir ve Kaya Yanar Skeci:

Stiidyoda Kaya Yanar’in olmadigi esnada Arap muhabir Tarekabd el Kalek stiidyoyu basar.
Eski kameramanini eski isinde donmesi i¢in ikna etmeye ¢alisir. Mustafa’ya Alman
standartlarinda yeni bir is s6zlesmesi imzalamaya razi oldugunu belirtir. Mustafa bir anda
ikna olur ve tokalasirlar. Fakat Tarek yapacagmi yapar ve eline siirmiis oldugu siyah bir
stviyla Mustafa’y1 sinirlendirir. Tarekabd el Kalek Mustafa’ya bir harem kurdugunu sodyler ve
kadimnlar stiidyoya ¢agirir. Ug dansdz kostiimiiyle kadinlar oryantal dans ederken stiidyoya

girer. Mustafa kadinlar1 goriince dayanamaz ve onlarla birlikte dans eder. Mustafa kadinlar
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nerden buldugunu soruyor, Tarek tam cevap vermeye kalkarken kadinlardan birtanesi ¢ok
fazla vaktinin olmadigini ve bir an dnce iicretini alip Kdln’e geri donmesi gerektigini belirtir.

Bunu duyan Mustafa kesinlikle Tarek ile ¢alismak istemedigini sdylenerek stiidyoyu ter eder.

ftalyan Francesco Skeci:

Kaya Yanar’in canlandirdigi Francesco birinci sezonun birinci bdliimiinde ki skegte oldugu
gibi ayn1 restoranda farkli bir kadinla yemek yiyor. Sohbet esnasinda kadin Francesco’ya
diger kadimlar gibi biitiin giin ocak basinda yemek pisiren kadinlara benzemedigini soyler.
Francesco’da zaten giiliimseyerek daha fazlasini yapabilen kadinlardan hoslandigini yanitini
verir. Kadinin hosuna gider ve bunlarin ne oldugunu sorar. Francesco ‘“backen” (trkg.:

Hamurisi) diyerek yine pot kirar. Kadin sinirlenerek masadan kalkar. Skeg biter.

Arap Muhabir Skeci:

Boliimiin son kismina tekrar Arap muhabir Tarekabd el Kalek karakterine yer verilmistir.
Kaya Yanar yeni kameramani Mustafa’ya sarilirken Tarek’e yakalanirlar. Mustafa Kaya
Yanar’in bu hareketinden igrendigini yiiz ifadesinden belli etmektedir. Tarek abd el Kalek
Dubai’ye donecegini bildirir. Kameraman Mustafa eski patronuna kendisini yaninda
gotlirmesi i¢in yalvarmaya baslar. Gizlice igrenmis surat ifadesiyle opiiciiklere ve sarilmalara
maruz kaldigini, el ve kol hareketleri ile ifade eder. Muhabir galibiyet mutlulugu ile saskin
Kaya Yanar’a “Liebe- Hiebe” (trke.: sevgi- dayak) diyerek Mustafa’yr alir gotiiriir. Kaya
Yanar neye ugradigini sasirir. O sirada kapidan bir ¢alisan ¢ikar. Stiidyo ¢aligani oldugunu
kulagindaki mikrofonlu kulakliktan belli olmaktadir. Adam yanindan gecerken ensesine bir
tane patlatir. Stiidyo ¢alisan1 adam kosarak uzaklasir. Kaya Yanar “Ise yariyormus” der ve

skeg biter.

EK 2: 3. Sezon, 10.Bolum Skegleri

Ranjid Anaokulunda Skeci:

Ranjid gercek bir anaokulunda cocuklar1 ziyaret eder. Cocuklar oyun smifina girmek icin
ayakkabilarini ¢ikarir. Ranjid ayakkabilarint ¢ikardigi esnada ¢ocuklar burunlarmi kapatarak
kosarak uzaklagirlar. (Kurmaca bir sahnedir) Ranjid gittigi anaokuluna inegi Benytha’y1 da
yaninda gotlirmiistiir. Ranjid kucagina bir ¢cocuk alir ve onu sevmek ister misin diye sorar.

Cocuk “evet” diyerek Ranjid’in yiiziinii sevmeye baglar. Ranjid’in ¢ocuklarla oynadigi ve
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yaramazlik yaptig1 goriintiiler hizlica gosterilmektedir. Fakat ¢arpici bir sahne bulunmaktadir.
Ranjid c¢ocuklara bahcede kor ebe oynamak istedigini sdyler. Kor ebe oyununun Almancast
“BlindeKuh”, Tiirkce “K&r Inek” anlamina gelir. Yaninda durnBenytha’a gérme engellilerin
kollarina taktiklar1 {i¢ noktali sar1 bant takilmistir. Bu sahne daha sonra ayrintili bir sekilde ele
almacaktir. Bir farkli kisimda Ranjid oyuncak bebeklerle oynamak istedigini soyler. Fakat
kendi bebegini yaninda getirdigini onunla oynayacagini anlatir (Ranjid’in biliyiik magaza

mankeni ile oynar, makyajli ve kisam elbiseli).

Falc1 Olga Skeci:

Olga sarki soyleye sOyleye temizlik yapar ve o sirada kapidan bir futbolcu girer. Elindeki
temizlik suyu adamin ayaklarina dokiilir. Adam “Bu ne ya?” diyerek sinirlenir. Olga
ayakbanyosu olabilecegini sOyler ve adama ismiyle (Bay Fratzke) hitap ederek igeri buyur.
Futbolcu adam sasirarak ismini nerden bildigini sorar. Olga Spor kanallarini izledigini sdyler
ve ona nasil yardimci olabilecegini sorar. Bay Fratzke bir sonraki giin oynanacak magin nasil
gegecegini 0grenmek ister. Birlikte odanin ortasindaki yuvarlak masaya gecerler. Futbolcunun
elindeki topunu alir ve havasinin soniik oldugunu sdyler. Futbolcu fark etmez der topu alir
havaya atmak isterken Olga’nin kafasina gelir. Olga sandalyeden diiser, hemen kalkar ve
yerde kartlarin1 bulur sevinir. Gelecegi gosteren kartlar1 agarken birden ¢iglik atar, futbolcu
kotii bir sey olabileceginden korkar ve sesli bir sekilde ne oldugunu bilmek ister. Ciglik
atmasinin sebebi futbolcunun ayagindaki igneli kramponlariyla Olga’nin ayagina basmasidir.
Olga kartlardan Futbolcu Fratzkenin iki sar1 kart ve sonunda kirmizi kart alacagini goriir.
Adam inanamaz kiireyede bakmasini ister. Olga kiirede kaleye yaklasan futbolcular
gormektedir fakat sonunu gérmeden kiiresi bozulur. Futbolcu sinirlenerek: “Simdi ne

olacak?” diye sorar. Olga: “Odemenizi yapabilirsiniz, 250 Euro liitfen.” der ve elini uzatir.

Yunan Restorani Skeci:

Alman bir cift Yunan restoranina gelirler. Adam meniiye bakar ve bir tiirlii yemekleri
begenemez: “Neden Yunan yemeklerinde hep et, kalamar ve patates kizartmasi var, ben daha
diistik kalorili bir sey yemek istiyorum, daha fresh!” diyerek sinirini dile getir. Restoran sahibi
Yunan “problem degil hemen getiriyorum.” diyerek mutfaktan bir tabak ile doner. Alman
adam ne getirdigini 6grenmek ister, o sirada Yunan restoran sahibi bir tabak dolusu suyu

adamin suratina firlatir: “hem taze, az kalorili ayn1 zamanda fresh!” der giilerek.

Tirk Stipermarket Skeci:
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Alman takim elbiseli bir adam, marketin disindaki manav boliimiinden yarim kivircik ister.
Satict (Kaya Yanar) yarim marul veremeyecegini sOyler. Adam israr eder ve bunun {izerine
satic1 igerde patronuna: “Disarida bir geri zekali yarim marul almak istiyor, nasil yapacagiz
der?” Adam saticin dediklerini duyar. Kaya yanar onu fark ettiginde: “Bu beyefendi de diger

yarisini almak istiyormus.” diyerek ortami diizeltmeye calisir.

EK 3: 4. Sezon, 2.B6lUm

Ranjid Skeci:

Ranjid inegi Benytha ile yesil bir alanda bir kdpek egitmenin yanina gider. Kopek egitmeni
kopegine otur der oturur. Ranjid sasirir ve adama inegi Benytha’ya da bu davranislari
ogretmesini ister. Kopek egitmeni adam Ranjid’e yadirgayict bir ses tonuyla inekler ile
calismadigini aktarir. Ranjid kendisi inegine otur der inek oturmayinca kosarak bir sandalye
getirir. Inegi Benytha yinede oturmaz. Kopek egiticisi kopegine “Lisa, getir!” diyerek bir
cubuk firlatir. Kopek kosarak ¢ubugu egiticisine verir. Ranjid sasirarak adama bu hareketlerin
hepsini kendisinin mi 6grettigini 6grenmek ister. Egitmen “bir kez gdstermeniz yeterli, hemen
kapiyorlar” cevabi verir. Ranjid “litfen, benim inegime de 6gretin” ricasinda bulunur. K&pek
egiticisi ayni yadirgayici ses tonu ile onun inegi i¢in kosturamayacagini sertge ifade eder.
Ranjid izin istemeden adamin kolundaki saati kapar ve uzaga firlatir. Adam saatinin
arkasindan kosar ve Ranjid inegi Benytha’ya “lyi izle ve 6gren Benytha” der. Adam sinirden
koplirmiis bir halde Ranjid’in yaninda doner ve “Siz kafay1r yediniz herhalde, birazdan
kafaniza birtane indirirsem sasirmayin!” diye bagirir. Ranjid biraz korkarak *“Siz benim
Benytha’min tehlikeli yiiziinii daha gérmediniz” diye tehdit eder. “FassBenytha!” (“Fass”
Almanca’da kopeklere “saldir” anlamia gelmektedir) Benytha o sirada Ranjid’in iizerine
diskilar. Ranjid inegine “bana degil, ona” diyerek adama isaret eder. Kopek egiticisi bir
inekten korkmadigint ve bir inegin hicbir kabiliyeti olamayacagini sdyler. Ranjid ineginin
tasmasindan tutar ve ortamdan uzaklasir. Bir 1slik sesi gelir ve Ranjid’in “hala nasil bu kadar

mutlu olabiliyorsun, Benytha!” demesiyle, 1slik sesinin inekten gelmedigi anlagilir.
Hakan Skeci:

Kaya Yanar’in canlandirdigi Hakan karakteri yiiriiyilis parkinda gezinirken bir banka oturmak
ister. Oturmak istedigi bankta orta yaslarda Alman bir adam oturmaktadir. Adama kalkmast

gerektigini, bu bankin ona ait oldugunu ve kalkmazsa eger erkek kardeslerini getirecegine dair
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tehditte bulunur. Adam “sakin ol, relaks” diyerek Hakan’i sakinlestirmeye calisir; fakat
yerinden kalkmaz. Hakan adamin kalkmayacagini anlayarak hizlica ayrilir. Dondiiglinde ise
iki tane bebek arabasi getirir yaninda. “Iste bunlar benim erkek kardeslerim” diyerek adama
aglayan bebeklere isaret eder. Adam sasirarak bir tane bebek arabasini sallamaya baglar. Skeg

biter.

Falc1 Olga Skeci:

Kaya Yanar izlenen boliimler arasinda tek bir kadin karakterine biirliniir, o da Rus Falci
Olga’dir. Olga’nin sabit bir figiir oldugu, “Was Guckst Du?!” jeneriginde yer almasindan belli
olmaktadir. Bu skecte Alman bir adam sokakta g¢ekilis i¢in piyango biletleri satmaktadir.
Gelen gecen insanlara biiyiik ikramiyenin 1 milyon Euro oldugunu soyler. O sirada Olga gelir
ve bes Euro’ya 2 bilet ister. Adam paranin az oldugunu sdyler. Olga bu sefer bir Euro’ya
sekiz bilet teklifinde bulunur. Adam “ne istiyorsun Euro’mu bilet mi?” diye sorar. Olga biraz
diistinlir Euro der kurnazca. Adam tuzaga diismez. Olga bir tane piyango bileti ¢eker ve
acmadan bileti onun bos bilet oldugunu anlar. Adam sasirarak agmadan anlayamayacagini
sOyler, bileti agarlar ve gercekten bos ¢ikar. Bilet saticist “bana bak, yoksa siz bu Rus
Mediumlardanmisiniz?” diye igneleyici bir sekilde sorar. Olga “Asla, ben zengin ehliyetsiz
araba kullanan kadinlardanim” diye cevap verir. Satict adam Olga’nin medium olmadigini
ispatlamasini ister, fakat her sey Olga’nin medium oldugunu gosterir. Olga “bak simdi her
dedigim yanlis ¢ikacak, gelen kadini gdriiyormusun, birazdan ona yildirim ¢arpacak ve yere
y1gilacak” der. Tam o esnada karsilarindan gelen kadin yere diiser. “Ama y1ldirim ¢arpmadi!”
der Olga, der demez de kadina Yildirim diiser. Satic1 Olga’nin medium olduguna kesin ikna
olmus durumdadir. Olga biraz diisiliniir ve imkansiz oldugu halde Noel bayrami oldugunu ilan
eder. Satic1 adam Noel babaya doniisiir, kadin sadece “paskalya” der adam paskalya tavsanina
doniisiir. “Karnaval” der adam palyaco olur. Adam sinirlenir kirmiz1 burnu ¢ikararak firlatir.
“Yeter, birak bu sagmaliklar1” diye bagirir. Rus falci Olga sadece bir bilet karsilifinda
duracagimmi ve yasananlarin hepsinin birer tesadiif oldugunu sdyler. Olga mevsimlerden
sonbahar olmasina ragmen, “bakin size yaz sezonu indirimini bildiriyorum” diyerek bu sefer
bir sey gerceklesemeyeceginden emindir. Agizdan kelimeler ¢ikar ¢ikmaz bir grup kadin
ellerinde parcalar1 c¢ekistirerek kavga etmeye baglarlar. Olga’da peslerinden kosar ve

kadinlarin “Cizmeler sadece 1.99” dediklerini duyar.
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Yunan Sirtaki-Man Skeci:

Sonraki yayimlanan skeg¢te Alman bir adam gol kiyisina gélde bogulmus bir adami g¢eker.
Bogulan adamin karist kosarak gelir ve karis1 oldugunun bilgisini verir. Adam bilincinde
olmayan adamda suyu bosaltmalari gerektigini sdyler. Kadin kocasinin 1slak gémlegini
sitkmaya baglar. Kurtaran adam “Hayir ne yapiyorsunuz? Ben suni teneffiis kastetmistim, siz
dururken ben 6plismem” der. Kadin igrendigini belli eden surat ifadesiyle “Asla, o benim

'97

kocam!” der. Yanlarinda bir anda Kaya Yanar’in canlandirdig1 Yunan karakter “Sirtaki-Man”
belirir. Kadin ve kurtaran bir agizdan “Sirtaki-Man!” seving ¢igliginda bulunurlar. Sirtaki-
Man bilinci yerinde olmayan adamin iizerinde Yunan halayr ¢ekmeye baslar. Kadinin
kocasinin ¢igerlerinden birden sular ¢ikar ve kendine gelir. Fakat Sirtaki-Man adamin iistiinde
halay ¢cekmeye devam eder ve adam iyice kuma gomiiliir. “Sirtaki tiim problemleri ¢dzer!”

anonsuyla ortamdan uzaklasir ve skeg biter.

italyan Dondurmaci Skeci:

Almanya’da ozellikle bahar aylarinda baglayarak sokaklarda minibiislerde dondurmacilar
gezer. Siradaki skegte de boyle bir konu ele alinir. Alman bir adam dondurmaciya yaklagir ve
neyli dondurmalar1 oldugunu sorar. Dondurmaci bir siirii ¢esit saymaya baglar. Alici ¢esitleri
diistinerek tekrarlar, fakat dondurmacinin saydigi sekilde sirlamayr tutturamaz. Dogru
siralamasi i¢in dondurmaci, uyararak dogrusunu tekrar sdyler. Adam ‘“hepsi lezzetli geldi
kulagima, bana her g¢esitten bir top verin” diyerek ricada bulunur. Dondurmaci adama kiilahta
tek bir top dondurma wuzatir. Adam sasirarak dondurmayi teslim alir. Dondurmaci

digerlerinden kalmadigini sdyler. Ske¢ sona erer.

Yunan Futbolcu Skeci:

Bir farkli Yunan karakteri Futbolcu Costa’dir. (Kosta diye okunur) Skecte Alman menajere
sahip olan Costa, verilen vaatlerin yerine getirilmesini ister. Vaatlerde araba, giizel bir kadin,
yuksek bir maas ve biiyiik bir ev oldugunu hatirlatir. Costa ile menajerinin bulunduklar1 ortam
kii¢iik bir apartman dairesidir. Menajer, Costa’ya sahip olduklarini gosterir ve temin edilen
luksleri gorebilmesini ister. Bunlari; kendine ait banyo-tuvalet, mutfak ve giysi dolab1 olarak
siralar. Costa bunlardan ziyade farkli ihtiyaglarinin oldugunu, “coktan beri...” diye climlesini
tamamlamadan yere bakarak cinsel iligki demek istedigi anlasilir. Menajeri bu isten de
styrilmak icin, bu tiir faaliyetlerin bir futbolcunun bacaklarinda zararlar birakabilecegini ve

Costa’nin kendine ¢ok iyi bakmasi gerektigini hatirlatir. Costa’nin tahammiilii kalmamistir ve
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menajerine “derhal ¢ik ve bana sevgili bul!” diye bagirir. Menajeri Alman kadinlarinin hemen
ikna olmayacaklarmi sdylediginde, Costa Alman kadinlari Yunanistan’da iki saat iginde
kendine asik ettigini sOyler ve menajerini kapidan kovar. Birka¢ saniye sonra menajer doner
ve yaninda siirpriz getirdigini bildirir. Kapinin kenarina cekilir ve Tiirk yash temizlik¢i kadin
goruntdlenir. Kadin Tiirkge “neresi temizlenecek?” diye sorar. Costa menajerine eline gelen

ilk esyay firlatir, ske¢ sonlanir.

EK 4: 5. Sezon 15. Bolum

Polonyali Doktor Skeci:

Dr. Stanislav Wycziekowski Kaya Yanar tarafindan canlandirilan Polonya asilli hekimdir.
Skecte Dr. Wycziekowski ameliyattan ¢ikan hastasini ziyaret eder ve durumunu sorar. Hasta
adam c¢ok agrilarinin oldugunu, agr1 kesiciye ihtiya¢ duydugunu belirtir. “Nasil olur? Ben
heryerinize dikis attim. Kafaniza, karniniza, bacaklariniza hatta tim viicut deliklerinizi
diktim” diyerek adama saka yapar. Hasta adam bunu duyunca c¢iglik atar, doktor saka
oldugunu belirtir. Adam tekrardan agr1 kesici rica eder. Dr. Wycziekowski “ne vereyim, hap,
votka, dondurma?” sorar ve cebinden bir tablet ¢ikarir. Sancilar1 olan adam, tableti gortr
gormez elinden kapar ve agzina atar. Birkag saniye i¢cinde adamin agzi kopilirmeye baglar. Dr.

Wycziekowski “Yazik! Bulagik makinesi tableti yuttu.” diyerek hastane odasindan ayrilir.

Is ve Isci Bulma Kurumu Skeci:

Peru asilli Dr. Erosa isimde (Kaya Yanar) meslegi hekimlik olarak is ve is¢i bulma
kurumunda i aradigin1 beyan eder. Memur adamin 6z ge¢misini okur ve ne kadar yiiksek
kalifiye bir gegmise sahip oldugunu sdyler. Almanya’dan abitur ve Isvigre Universitesinden
Tip Fakiiltesi mezunu, egitim hayatindan sonra da Peru’da goniilli hekimlik icraat ettigini
okur. Dr. Erosa memura kendisine uygun bir isin olup olmadigini yoklar. Memur adam tam
ona uygun bir is buldugunu, hemen bir sonraki giin baslayabilecegini bildirir ve adres kagidi

uzatir. Skecin sonuna Dr. Ersoa sokak muzisyeni olarak gorintulenir.

Hurriyet Gazetesi:

Kaya Yanar kendi karakteri olarak Almanya’da Dogan Holdin’in Hiirriyet gazetesinin

binasini gezer ve tanitir.
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Ranjid Skeci:

Hindistanl1 Ranjid bir esbulma kurumuna gider. Kurumda calisan kadin, Ranjid’e hangi
kriterlere sahip bir es aradigini sorar. Ranjid; Hindistan kdkenli, uzun saglar1 olan, giizel
yiirliyen, sigara kullanmayan, kii¢iik bir buruna sahip ve her kulaginda iicer tane kiipe olan
birini istedigini agiklar. Kadin boyle bir kadinin olmadigini séylediginde Ranjid; komsusunun

oldugunu ama ona agilmaya cesaret edemedigini itiraf eder.

Hakim Yesim Unal Skeci:

Mahkeme duruslarinda Yesim Unal neredeyse hig sorular sormaz ve yargilara varmaz. Onun
yerine “vasifsiz eleman” olarak gosterilen oglu Mehmet mahkemeyi siirdiiriir. Hakim Yegim
Unal &6zel bir jenerik ile baslar. Mahkeme salonunda Hakim kiilliyesinin &niinde genc,
bandanali, kot pantolonlu fakat siyah ciibbeli Kaya Yanar durusmay: yonetir. Kaya Yanar
Yesim Unal’in oglu Mehmet’i oynamaktadir. Mahkeme baglarken Mehmet, Hakim masasinda
duran teypte ¢alan Tarkan’in Simarik sarkisi ile dans eder. Gen¢ adam teybi kapatir ve
annesine Tiirk¢e “Haydi mama, ¢abuk, ¢abuk, buraya gel”’diyerek mahkeme salonuna cagirir.
Savci, avukat, davali ve seyircilerin hepsi ayaga kalkar. Hakim Yesim Unal elinde televizyon
cihazi ile durugsmaya girer ve yerine oturur. Yesim Unal kilik kiyafet agisindan geleneksel bir
Tiirk kadimi temsil eder. Geleneksel bir sekilde baglanmis esarp ve hakim ciibbesi giymistir.
Yesim Unal’in oglu Mehmet annesinin gerceklesen duruma giiniiniin acili giinii oldugunu, bu
nedenle durusmayi1 kendisinin yapacagi agiklamasini yapar. Bunun iizerinde savci ayaga
kalkar ve itiraz eder. Annesinin Almanca diline hakim olmadig1 gerg¢egini ylzine vurur. Geng
adam annesinin o giin Almanca dgretmenine arabayla carptigmi sdyler. O sirada Yesim Unal
kulagma kulakiistii kulaklik takar ve kucaklayarak getirdigi televizyonu izlemeye baslar.
Davali Italyan bir restoran isletmecisidir. Suglamasi ise restoranda bozulmus gida
kullanmasidir. Restoranin ismi “Venezia” (italyanca Venedig) olmasini Mehmetbegenmez.
Venezia ismini dondurmacilara yakistirdigi, derhal degistirmesi gerektigini Onerir. Annesine
restoran ismi danmigir. Aslinda hakim olan annesi televizyon izlemeyi bir siire birakarak
“Pinokyo” ismini dnerir. Yesim Unal karakteri tiim ske¢ boyunca sadece bu sahnede konusur.
Mehmet bayat gida kullanildigina dair sahitlerin olup olmadigimi sorar. Savci hizlica
kendisinin bir hafta 6ncesi esiyle orda yemek yediklerini ve esinin yemekten sonra mide
bulantis1 gecirdigini anlatir. Mehmet argo bir tavirla “mide bulantisinin sebebi sen olmayasin”

der savciya. Davalinin avukati, saveinin karisinin belki hamile olabilecegini 6ne siirer. Savci
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boyle bir durumun mimkin olmadigini belirtir. Kaya Yanar’in canlandirdigi Mehmet
karakteri, savcinin esiyle onlarin restorana gittikleri giiniin dncesinde, beraber oldugunu ima
eder. Savci ¢ileden ¢ikar. Mehmet hizlica durugsmay1 sonlandirir, davalinin serbest kaldigini

soyler ve skec burada biter.

Ranjid Skeci:

Ranjid’e kargo ile paket halinde kurulmasi gerektiren bir masa teslim edilir. Ranjid’in
gbziinde masay1 kurmak biiyiir ve paketinden ¢ikarmak yerine, paketi iki vazo lizerine koyar

ve ayni islevi goren “paket masas1” Ranjid’in ihtiyacini giderir.
Hakan Skeci:

Hakan arabasini parlatirken gen¢ bir kadin olan komsusu yanma gelir ve “Hakan, mit
seinerAssigurke”, (“asosyal hiyar1 Hakan”) hakaret eder. Hakan sinirlenerek “bana bak,
gosteririm ben sana asosyal hiyar1!”, diyerek kadini tehdit eder ve arabasini kastettigini
diistinerek arabasinin 6zelliklerini saymaya baglar. Gen¢ kadin “asosyal hiyar” hakaretini
Hakan'in burnu i¢in sdyledigini agiklar. Hakan bunun {izerine rahatlar ve arabasin1 dpmeye

basglar.

EK 5: 6.Sezon, 2. Bélum Skecleri
Hakan Skeci:

Hakan tren istasyonunda onceden borg¢ verdigi adamlari tanir. Sigara paketinden sigara
cikaran adama “sigara paketi satin alabilecek kadar paran varsa, bana olan borcunu da
Odeyebilirsin.” der. Adam istemeyerek de olsa cebinden para ¢ikarir ve Hakan’a verir. Diger
adamdanda kaba tavirlarla borcunu 6demesini ister, parasini alir ve bir bankamatige dogru
yiiriir. Bankamatige “bana on Euro borcun var, {ige kadar sayacagim, ¢abuk parami ver yoksa
sana kendi mikrogiplerini yediririm!” der. Birden iice kadar saymaya baglar, bankamatik o
sirada Hakan’in yiliziine bankomatlar firlatir. Hakan paralarini alir ve arkasini doner gider.
Hakan doner donmez bankamatigin ekraninda “Arschgelocher” yazar. Hakan hizlica doner
bankamatik ekraninda yaziy1r goriir. Hakan faaliyete gegemeden bankamatik ekranindaki

yaziy1 degistirir: “War nur Spass.” (trke.: sadece sakaydi) yazar.
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Cin Asilli Garson Skeci:

Cin restoraninda g¢alisan Cin asilli garson hesap isteyen masaya gider ve sadece kirik bir
Almancayla “birlikte mi?” diye sorar. Masada takim elbiseli kilolu orta yaslarda Alman bir
adam ve karsisinda giizel gece elbisesi giymis geng¢ bir kadin oturmaktadir. Adam ayr1 ayri
Odeyeceklerini agiklar. Garson tekrar ayni soruyu sorar ve Alman adam sinirlenerek “laftan
anlamazmisin?” diye azarlar. Yanar’in canlandirdigi garson adamin ceketin diigmelerini
kapatmaya calisir ve “birlikte olmuyor.” der. Cinli garson her seyi yanlis anlar. Alman adam
ona “Seni ilgilendirmez.” anlamina gelin “bu durum seni kasindirmaz.” der. Cinli garson
adami1 kasimaya baslar. lyice sinirlenen kilolu adam “Sabah palyaco mu yedin?”’der. Garson
burnuna kirmizi bir burun takar. Geng¢ kadinin da sinirleri bozulur ve “aglayabilirim.”der.

Garson bu sefer kadina beyaz sarap uzatir, skeg biter.

Alman Schorch Skeci:

Schorsch isimli Alman Dj karakterine giren Kaya Yanar Anneler gunune 6zel bir skeg
hazirlar. Schorsch anneler giiniine 6zel hazirlamis oldugu bir plak tanitir. Herzaman alinan
sikict hediyeler yerine Schorsch’un 6zenle segtigi sarkilar dolusu plagini almalart gerektigini
soyler. Ske¢ bir reklam filmi konseptindedir. Sarkilar arasinda Abba gurubunun “Mamma
Mia” sarkisi, anonim bir sarkinin “motherfucker” sarkisi bulunmaktadir. “Bazi modern

takilanlariniz icin CD’mi de alabilirsiniz.” der.

Ranjid Skeci:

Hindistanli Ranjid rehber esliginde sehir turu yapar. Kadin ona Almanya’nin Potsdam sehrini
tanitmaktadir. Saraylar, botanik bahceler ve miizeler gezerler. Ranjid kesinlikle rehberini
dinlemez ve basina buyruk hareket eder. Miizede sergilenen 6nemli pargalardan vazo kirar ve

kadini ¢ileden ¢ikarir. Skecin sonunda kadin Rnajid’ten kosarak uzaklasir.

Ek 6: 6. Sezon, 3.B6IUm
Hakan Skeci:

Hakan buradaki skecte “Tagesguck™ isimli haber biilteni sunucusu olarak ekranlardadir.

Hakan saclarint her zaman atkuyrugu seklinde kullanir. (Gorsel 1). Skecte Hakan “Koln, der
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Arsch hat mei nHaarband geklaut!” (trk¢.: Ko6ln, (Arschalmanca argo kiiflir) sa¢ bandimi

cald1!” Hakan’1n tokasi ¢alindig1 i¢in saglar1 agiktir.

“Tki Arkadas” Skeci:

“lki arkadas” skecinde Kaya Yanar ve arkadasi arasinda kelime diiellosu gerceklesir. Kaya
Yanar arkadasina sorar oda cevap verir: “Bir spor hareketi olsaydin, ne olurdun?” “Biraz
diistineyim.” “Dengeleme hareketi olurmuydun?” “Evet neden olmasin, sen?” “Bende
olurdum, oha siliper ikimizde dengeleyici hareket olursak! Latince bir kelime olsaydin,
hangisini olmak isterdin?” “Hi¢bir fikrim yok.” “Benimde (giiliisiirler). Cakmak?” “Zippo 'nun
ozel serisi olmak isterdim.” “Ben tek kullanimlik olmak isterdim.” “Salakmisin?” “Zippo’yla

bira sisesi agabilirmiydin?”

Turk Firim1 Skeci:

Tirk firinina Alman misteri gelir ve direkt iki adet pide ister. Satici Tiirk firinc1 “bir sey
istemeden 6nce ne soylenir?”diye sorar adami gonderir ve tekrar gelmesini sdyler. Adam
kapidan gikip tekrar girer, bu sefer “Iyi giinler, iki tane pide.” der. Satic1 yine memnun olmaz
ve “Zauberwort” (Almanca’da birinden bir sey istediginde litfen demesi i¢in kibarca uyarilir.
(Trkg.:sihirli kelime) Firmci miisteriyi tekrar gonder. Bu sefer adam geldiginde “lyi giinler,
iki tane pide, liitfen.” diye ricada bulunur. Firinci pide kalmadigini belirtir. Adam sinirlenerek
somon ekmegi rica eder. Firinct onun da bittigini sdyler. Miisteri firinciya “Was haben Sie
dann?” (trk¢.: “Neyiniz var dyleyse?”’) diye sorar. Tiirk firmnc1 baglar anlatmaya: “Kizim bir
Alman adamdan hamile, oglum Almani beyzbol sopasi ile dovdiigii i¢in hapishanede, karim
ise evde yirmidort saat agliyor!”birde “und du behandelst mich wie der letzte Dreck”
(trk¢.:“Sende bana pagavraymisim gibi davraniyorsun!”) diye bagirir. Firmer diikkanin
ortasinda bir sandalyeye cikar ve kafasini tavandan sarkan bir ipe gecirir. Miisteri firincinin
intthar etmemesi i¢in “Yapma!” diye yalvarir. Firinct “Sihirli kelimeyi yine unuttun” diyerek
sandalyeden kendini birakir. Firinc1 tavanda sallanirken, Alman miisteri firindan iki-Ug

pogaca yliriiterek, firindan hizlica ayrilir.

Ranjid Skeci:

Ranjid evinde giizel ve geng bir kadindan Almanca 6grenmek i¢in 6zel ders alir. Geng kadin
Ranjid’in arkasinda dikilerek, yazilanlar1 kontrol eder. Kadinin elinde bir fincan ¢ay vardir.
Kadin Ranjid’in yazdig1 kelimeye isaret ederek “bunu “t” ile yazmalisin” diyerek diizeltir.

Ranjid kadinin emin olup olmadigint sorar ve kadinin elindeki caya kalemini bandirir ve
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yazmaya devam eder. Geng¢ kadin Ranjid’ten ilgi bekledigi belli etmeye ¢alisir “Ranjid, bir
giin daha fazla para kazandiginda beni bir kahve igmeye ¢ikarisin.” der. Ranjid durumdan
biraz rahatsizlik duyarak “Seni gergekten kahve i¢meye c¢ikaririm ama litfen farkl

diistinceleri birak.” diyerek skeg biter.

Mehmetfix Reklam Skeci:

Almanya’da “Maggifix” markast poset c¢orba ve hazir soslar bulunmaktadir.
Mehmettfix’deMaggifix’in renklerini kullanilmistir. Mehmetfix reklami skecinde hazir doner
kebap tanitilmaktadir: Mehmet “doner yemek Mehmetfix ile ¢ok kolay!” der ve bir poset
mehmetfix paketini ortadan ikiye boler. Boldiigii poseti lavas ekmegi gibi kullanarak, i¢inde

doner eti ve salata doldurur.

Hakan Tagesquck Skeci:

Hakan haber sunmak ister, fakat onlinde bulunan kagitta okumasi gereken haberleri bulamaz.
Sert bir sekilde yanmahaber metinlerinden sorumlu yetkili ¢agirir ve onu azarlar: “Isini
profesyonel yapmalisin!” der. Gelen adam Hakan’in dniinde bulunan kagidin sadece yonunu

degistirir ve kameraarkasina doner. Hakan affalar.

Ranjid Skeci:

Hindistanli Ranjid evinde kablosuz telefon dosemeye calisir. Biitiin isi eline yiiziine bulastirir.
Evin her yeri kablodur ve kendisi de kabloya dolamistir. Fakat elinde gergekten kablosuz bir
sabit hat telefonu ile arama yapar. Hattin diger tarafinda ki sahsa, artik evinde kablosuz

telefon kullanabileceginin miijdesini verir. Ske¢ boyunca Hintce bir miizik ¢alar.

Hakan Tagesquck Skeci:

Hakan Tagesguck yaymin sonunda Almanya’nin ekonomik anlamda batmaktaoldugunu
ortaya koyar ve bir elestirmenden yorum almak i¢in Kelal Yildirim’a sorular sorar. Kelal
Yildirim karakteri Almanya’nin ekonomisi i¢in utanmamasi gerektigini, hayatta para ve
maddiyattan daha 6nemli seylerin oldugunu soyler. Ornek verebilmek i¢in uzunca diisiiniir
sonra ornegin; ailenin daha 6nemli oldugunu ifade eder.”Sen oturursun, onlar senin i¢in para
kazanir mesela.” der. Yildirim’in konusmas1 boyunca Hakan uyuya kalir. Hakan riiyasinda
Alman havadurumu sunucusu ile tartisir ve bir tokat yer. Kabus gérmiis gibi uyanir ve dogru

havadurumu sunucusunun yanina kosar ve onu tokatlar.
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EK 7: 6. Sezon, 5. BolUm Skecleri

Yidirim Ailesi Skeci:

Yildirim ailesi salonlarinda televizyon izler. Salonda Yildirim ¢iftinin kizi Ayse Yildirim ve
anne-baba Yildirim bulunmaktadir. Ayse elindeki sigara paketinden sigara ¢ikarmak isterken,
babas1 Kelal Yildirim sigara kullanmanin sagliga zararli oldugunu, bu yiizden kullanmamasi
gerektigini soyler. Baba yildirim kizinin elinden sigaray1 alir ve yaninda oturan esinin agzina

sigaray1 yerlestirir.

“Tki Arkadas Skeci:

Isimlerin bilgisi verilmeyen Kaya Yanar’in canlandirdifi karakter ve arkadasi yine
kelimediiellosu oyununu oynarlar. Kaya Yanar’in canlandirdigi karakter sorulari sorar,
arkadasi cevaplar: “Kasik olsaydin, nasil bir kasik olurdun?”, “Tabiki ¢orba kasigi!”,
“Gergekten mi, olamaz?”, “neden?” “Ciinkii bende ¢orba kasig1 olurdum!” (Giilerler), “asal
say1 olsaydin, hangi asal say1 olurdun?” “Bildigim en yiiksek asal sayt olurdum, ii¢”, “Bende
clinkii en yiliksek asal say1.” (Giilerler), “i¢ ¢amasir1 olsaydin, hangi tiirden i¢ ¢amasiri
oldun?”  “CalvinKlein’inboxerlerindan  olmak isterdim.” “Ben sutyen olurdum.”
“Salakmisin?” “Heidi Klum’un sutyeni olurdum!” “Ya ben olayim!” Kaya Yanar oturdugu
yerden kollariyla dans etmeye baslar. “Iyi tamam, komsu oluruz!” der. Ikiside karsilikl1 dans

eder.

Mehmetfix Skeci:

Mehmet “Salaklar i¢in Mehmetfix” lirlinlinti tanitir. Mehmet: “paketi listten degil alttan agin!”
der. Paketi altindan keser ve igindekiler tezgaha dokiiliir. Bir dis ses: “Salaklar igin

Mehmetfix sadece 100Euro, iki adet alana siiper kampanya, sadece 300 Euro!”.

Ranjid Skeci:

Bir sirkette temizlik iscisi olarak calisan Ranjid temizlik arabasiyla gezinirken Alman bir
sirket calisani ile diyaloga girer. Calisan otomattan sigara ¢ekmeye calisir fakat sigara otomati
kullandig1 bozuk parayr bir tiirlii kabul etmez. Ranjid’e bozuk parasi olup olmadig: sorar.
Ranjid paray1 ona veremeyecegini, dini ona sans oyunlari oynamay1 miisaade etmedigini ve
bunun gilinah oldugunu belirtir. Alman calisan ne demek istedigini anlamaz ve sinirlenerek
tekrar bir Euro’su olup olmadigimi sorar. Ranjid kesinlikle sans oyunu oynamasinin yasak

oldugu soyler biraz diisiiniir ve bir kereden bir sey olmayacagini diisiinerek cebinden bir Euro
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cikarir. Ranjid parayr otomata atar ve bir hareketlilik géremeyince aglamaya baglar. Hicbir
zaman kazanamayacagini bu yiizden oyun bagimlisi olmaya mahkim oldugunu sdyleyerek
aglar. Alman c¢alisan o sirada otomattan istedigi sigarayr seger ve diigmeye bastigi anda
hazneye bir paket sigara diiser. Ranjid heyecanlanir ve kazandigini diisiiniir. Adamin elinden
paketi alir ve sallayarak icinde koku agaci oldugunu diler. Ozellikle inegi Benytha’nin gaz
problemleri ylzinden ¢ok ihtiyaci oldugunu ekler. Calisan paketi Ranjid’ten alir ve agtiginda

icinden bir koku agaci ¢ikar. Adam sasirarak elinde ki koku agacina baka kalir.

Yildinnm Skeci:

Ayse’nin babast Kelal Yildirim saatin ge¢ olmasiyla birlikte kizin eve donmesini bekler.
Surekli kolundaki saate bakarak gergin bir sekilde saga sola yiiriir. Kizina ¢ikmadan 6nce en
ge¢ aksam dokuz bucukta evde olmasi gerektigini kizarak tekrarlar ve kizinin Alman erkek
arkadas1 Kai-Uwe ile vakit gecirdigini sesli sekilde diisiliniir. Ayse’yi telefonla aramaya calisir
fakat kiz1 telefonu yanitlamaz. Baba Yildirim hizlica kizin odasina dalar ve karsilastigi
manzara karsisinda ¢ilgina doner; Ayse Alman erkek arkadasi ile Opiislirken yakalanir. Kiz
Tiirkge “Baba!” diye bagirir. Kelal Yildirim kizinin erkek arkadasini evden tekme tokat

kovar, skecte burada biter.

EK 8: 6. Sezon, 6. Bolum Skecleri

Ranjid Skeci:

Hindistanli Ranjid karda yiiriir. Uzerine sar1 bir mont, yesil atki ve kirmizi-beyaz Isvigre
markali kulak 1siticist vardir. Ske¢ yaymlanmadan once programin sunucusu Kaya Yanar
Isvigre’de ¢ekilmis bir ske¢ oldugunu belirtir. Ranjid karda yiiriimeye devam ederken yaninda
Isvicre yoresel kiyafetli bir adam gelir. Adamin boyu Ranjid’ten epey uzundur. Ranjid,
adamin yaninda ki kdpegin cinsini sorar. Yerli adam kopegin dagda kayip olanlar1 bulabilen
bir kdpek oldugunu anlatir. Kopegin, 6rnegin bir ¢1§ neticesinde karmn altinda mahsur kalan
insanlart bulabilecegini ekler. Ranjid kopekle gezmeye cikmak icin adamdan izin alir ve
gitmeden Once kopegin boynunda asili kiigiik i¢ki sisesinin nedenini sorar. Yerli adam uzun
slire sogukta kalmis, tislimiis insanlar1 buldugunda, insanlarin 1sinmasina yardimci olacagini
aciklar. Ranjid kopegin ne kadar iyi niyetli oldugunu sdyler adamdan izin ister ve hemen

gider gelir. Ranjid dondiigiinde boynunda biiyiik bir kemik bulur. Yerli adam neden boyle bir
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sey yaptigini sorar. Ranjid kopekle gezmeye ciktiginda basina bir sey gelmesinde kopegin ag
kalmamasi i¢in boyle bir sey yaptigini agiklar.

Alman Schorsch Skeci:

Alman bir DJ’i canlandiran Kaya Yanar, DJ masasinda mikrofona Almanca bir sey mirildanir,
fakat kesinlikle sOyledikleri anlagilmaz. Miizigin sesini agar ve kulakliklarini indirir. Yanina
yiizii asik Tirk bir gen¢ adam gelir. Schorsch adamin nesi oldugunu sorar. Tiirk genci
kadinlar ile problem yasadigini aciklar. Schorsch problemin tam olarak ne oldugunu
ogrenmek ister. Tiirk “Ben ¢oktan beri...” diyerek diliyle hareketler yapar. Schorsch inanamaz
ve ne zamandan beri yapamadigini sorar. Tiirk genci lizerinden baya bir zaman gegtigini
belirtir ve Schorsch’a istedigini yapmaya hazir bir kadin tanidigt var mi diye sorar. Schorsch:
“tabi ki; Schorsch Gyle birini taniyor! Tanimak istermisin?”. Tiirk genci sevinerek derhal
tanigsmak istedigini soyler. Schorsch Bibi diye bir gen¢ kadina seslenir ve yanlaria ¢agirir.
Alman DJ iki geng insani tanistirir ve baglamalarini ister. Birden Tiirk ve gelen geng kadin
dans etmeye baglarlar. Dans ederlerken her ikisi, Tiitk gencin Schorsch’a yaptigi dil

hareketlerini yaparlar. Skeg biter.

EK 9: 6. Sezon, 9.B6lum

Ranjid Skeci:

Ranjid kolunda yumurtalar dolusu bir sepet ile kuliste geziniyor ve yumurtalar1 saklayacak
yerleri gdziine kestirmektedir. Tam o sirada giivenlik gorevlisi gelir ve orada ne aradigini
sorar. Ranjid kelime oyunu yaparak bir sey aramadigimi fakat sakladigini belirtir. Giivenlik
gorevlisi Ranjid’e sert bir sekilde disar1 ¢ikmasi i¢in talimat verir ve tam o sirada arka kapiy1

acar. Acar agmaz basina ¢ig bir yumurta diiser ve kirilir.
Hakan Skeci:

Hakan ve sarigin sevgilisi sinemada film izlerken, Hakan sevgilisini 6pmeye ¢alisir. Geng
kadin tamamen filme odaklanmak istedigi i¢in, erkek arkadasinin 6pilisme istegini reddeder.
Tam o esnada uzun boylu bir adam 6nlerine oturur ve ikisi iginde filmi izlemekimkansiz hale
gelir. Kiz arkadas1 Hakan'in siddetli yoniinii bu olay i¢in kullanmasini ister, fakat Hakan “Ne

yapayim ya? Adami1 dovemem ya!” diyerek kiz arkadasini sasirtir. Hakan nasil olsa artik filmi
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izleyemeyeceklerini o yiizden Opiisebileceklerini sdyler ve kiz arkadasi gérmeden bir 6n

sirada oturan adamin eline para sikistirir.

Ranjid Skeci:

Ranjid stiidyonun arka kisminda bir igecek otomat isle ugrasir, calisan biri geldiginde ona

gorinmeden kacar. Skeg biter. Ne yaptig1 daha sonraki Ranjid skeclerinde agiga kavusacaktir.

Polonvali Doktor Skeci:

Dr. StanislavWieyckovski ameliyathaneden narkoz altindaki hastasinin uyudugunu kontrol
etmek i¢in yanaklarindan vurarak, bogazindan tutup sertce sallar. Hastasinin kesinlikle narkoz
altinda olduguna emin olur. Yaninda duran asistan kizdan nesteri ister. Dr.
StanislavWieyckovski hastanin trengkotunu kesmeye baslar. Kesme islemini dikktlice
bitirdikten sonra asistanindan cimbiz ister. Dr. StanislavWieyckovski’nin nester ile sadece
hastasinin trengkotundaki cebi kestigi anlasilir. Cimbiz ile de kestigi cepten hastasinin araba

kagitlarini ¢ikarir. Arabanin kagitlarindan Mercedes oldugunu okur ve ganimeti i¢in sevinir.

Ranjid ve Kava Yanar’in divalogu:

Kaya Yanar masada sakalarin1 yaparken birden Ranjid’i seyircilerin arasinda dolandigini fark
eder. Yanar, Ranjid’e ne yaptigint sordugunda, Ranjid yumurta sakladigin1 sdyler. Ranjid’in
elinde bir A4 kagid1 vardir. Kaya Yanar kagidin ne ise yaradigin1 sordugunda, saklama plani
olusturdugu sOyler Ranjid. Kaya Yanar saklama planint yakindan gérmek i¢in Ranjid’in
yanma gelir. (Ranjid’in ve Kaya Yanar’in ayn insan olmasindan kamera ikisini yan yana
goruntiilemez, Yanar’in sadece kolu goriintiilenmektedir) Kaya Yanar: “Olamaz, biitiin
stlidyoyu ¢izmigsin buraya. 3111 ne anlama geliyor?” bilmek ister. Ranjid numaranin seyirci
koltugu oldugunu yanitlar. Kaya Yanar, 3111 numarali koltukta oturan seyirciyi kaldirir.
Koltukta kirismis ¢ig bir yumurta bulunur. Yanar, Ranjid’in neden yumurtalar1 6nceden
haslamas1 gerektigini anlatir. Kaya Yanar iskillenir ve diger yumurtalarin nerede sakli
olduklarini 6grenmek ister. O sirada masasina pigmis bir yumurta diiser. Ranjid: “isiklarin

"9

1sisindan omlet olmus!” diyerek giiler.

iki Tiirk Gencin Araba Tutkunlugu Skeci:

Kaya Yanar farkli bir Tiirk genci canlandirmaktadir. Uzun siyah sac¢h geng¢ daginik bir geng
odasinda kanepede uzanir ve elindeki dergiyi okur. Yaninda bulunan tekli koltukta farkli bir

Tiirk gen¢ arkadasi oturmaktadir. Iki karakterin Tiirk asilli olduklar1 Tiirk-Almancasi
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konusmalarindan anlasilmaktadir. “Paul benim egzozlarimi ¢ok kalin buluyor, Paul
jantlarimida ¢ok biiyiik buluyor.” Diger karakter Paul’un kim oldugunu sorar. Kaya’nin
canlandirdig1 karakter: “TUV’de ki eksper!” Genglerin araba tutkunlari oldugu, odanin dért

bir yan1 arabalar ile ilgili posterlerin asili olmasi belli etmektedir.

Yidirim Skeci:

Kelal Yildirim’in evinde telefon ¢alar: “Burasi Yildirim’larin evi, buyrun ne vardi?” diyerek
telefonu agar. Hattin karsisinda bir erkek sesi KelalYldirim’in esini kagirdigini iddia eder.
Telefon sehpasinin yaninda bulunan tabureye oturma geregi duyan Kelal Yildirim saskinliklar
icinde “Nasil olur?” der. Arayan adam Yildirim’imn bir an 6nce 50 bin Euro getirmesini ister.
Kelal Yildirnm sagkinliktan bir sey sdyleyemez. Hattin diger tarafinda ki adam giilerek:
“Kelal, ben Ozgiir.Saka yaptim!” agiklamasinda bulunur. Yildirim kizarak bdyle sakalarin
yapilmamasi gerektigini sdyler. Ozgiir dziir diler. Kelal Yildirim saka oldugunu 6grendiginde

tizlilerek: “O kadar sevinmistim ki.” der.

Ranjid Skeci:

Ranjid birkag¢ ske¢ Oncesi igecek otomatile ugrasmaktaydi. Bu skecte Stiidyo calisani ayni
otomattan bir i¢cecek satin alir. Fakat paray1 otomata attiktan sonra igecegin diismesi gereken

hazneye, Ranjid’In 6nceden saklamis oldugu yumurta diiser.

EK 10: 6. Sezon, 11. Bolum

Hapishanede Bir Polonvyali Skeci:

Tek ranzali kogusta Kaya Yanar’in canlandirdigi Polonyali mahkum ranzanin {ist tarafinda
uzanmaktadir. Ranzanin asagisinda uzanan sigara icen genis ve kilolu bir mahkum daha
yatmaktadir. Polonyali mahkum, adamdan bir sigara rica eder. Kilolu mahkum sigara
karsiliginda 6zel bir sey istedigini belirtir. Polonyali mahkumdan kendisine ninni sdylemesini
ister. Mahkum ninni sdyler ve adam uyur uyumaz yaninda duran paketten bir sigara alir,

kendi ranzasina ¢ikar.

Tirk Navigasyonu Skeci:

Galeriden araba satin alan Alman bir adam, gitmek istedigi yerin tarifini nasil alabilecegini

sorar saticiya. Satic1 bu arabanin 6zelliginde, sadece nereye gitmek istedigini sOylemesinin
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yeterli olacagimi sOyler. Adamlar vedalasir, alict1 yeni arabasina biner ve nereye gitmek
istedigini soyler. Navigasyon Tiirk-Almancasiyla yolu tarif etmeye baglar. Bir siire sonra
stirticli yolun uzadigini fark eder ve yolun yanlis oldugunu sdyler. Navigasyonun ona kabaca
cevap vermesine sasirir. Birden arka koltuktan bir adam c¢ikar: “Of olamaz, haritay1 ters
tutmusum!” der. Siiriicii cevap veremeden arka koltukta ki Tiirk adam: “Bogver, bu taraflarda

cok iyi doner yapan bir yer biliyorum.”

Yildinnm Skeci:

Kelal Yildirim ve esi bir magazada aligveris yaparlar. Kelal Yildirim esini oyalamak icin
uzakta bir rafin tirtinlerine yonlendir: “Bak ne kadar giizeller.” der ve kadin iiriinlere bakmak
icin gider. Yildirim o sirada hizlica kasaya kosar gizlice yaninda getirdigi posetin iginden
pembe bir kazak c¢ikarir. Kasa calisan kadia kazagi iade etmek istedigini sdyler. Kadin o
kazagin sezonun en trend iriinii oldugunu anlatmaya calisir fakat Kelal Yildirim kizarak:
“Bana bir baksana, sence ben o renkte bir kazak giyermiyim? Tiirkiim ben!” diye sesini
yiikseltmeden sinirini ifade eder. Calisan, iade islemini gerceklestirir ve Kelal Yildirim’a
parayr verir. Kelal’in konusmasini duyan esi yanina gelir ve ne yaptigini sorar. Kelal
Yildirim korkudan karisinin almis oldugu hediyeyi ¢cok begendigini ve bu yiizden aynisindan
birtane daha almak istedigini soyler. Kazak Kelal Yildirimi elinde kalir ve magazadan

ayrilirlar. Iade edilen para Kelal Yildirim’dadur.
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