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OZET

Toplumun doérdiincti gozi olarak adlandirilan medya, teknolojik gelisimlerle beraber
fonksiyonlarini da degistirmistir. Medya daha 6nceden sadece tek yonli mesajlari iletirken,
internetin ortaya cikisi ve hizla gelisimi ile beraber ¢ok yonli bir etkilesim aracina dontismus
durumdadir. Bu durum dogal olarak ulkelerin kiltirel yapisi, tarihi gegmisi, siyasi, ekonomik
ve toplumsal kalkinmasi ile de baglantilidir. Dolayisi ile medyadaki mesajlarin algilanmasi,
¢Ozlimlenmesi ve bu mesajlara karsi tepkiler gelistirilmesi toplumdan topluma degisiklikler
gostermektedir. Bu calismada Tirkiye ve Etiyopya’daki sosyal medya okuryazarligi kiiltiirel
farklihk baglaminda incelenerek karsilastirmali bir analiz yapilmistir. Bu yolla Tirkiye ve
Etiyopya’dan toplam 200 kisi (izerinde bir anket uygulamasi gerceklestiriimis ve sonuclar
karsilastirmali bir bicimde sunulmustur. Arastirmada nicel analiz yontemleri kullanilmis,
verilere tanimsal analizlerle birlikte, parametrik teknikler de uygulanmistir. Sonucta
gortlmustir ki, Tlrkiye ve Etiyopya’daki kullanicilarin sosyal medya okuryazarlik diizeylerinde
az bir farklilik bulunmaktadir. iki tilke arasindaki sosyoekonomik ve egitim durumlarinda agikca
gozlenen farkin, sosyal medya okuryazarlik diizeylerinde daha az belirgin olarak gerceklestigini

soylemek mimkinddr.
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ABSTRACT

Media, which is called the fourth eye of the society, has changed its functions along with the
technological developments. Previously, the media was only transmitting one-way messages,
but now it has evolved into a multi-faceted tool of interaction with the emergence and rapid
development of the Internet. This situation is naturally linked to the cultural structure,
historical background as well as the political, economic and social development of the
countries. Therefore, the perception, analysis and development of reactions against the
messages in the media vary from society to society. In this study, a comparative analysis has
been done between social media literacy in Turkey and Ethiopia within the context of cultural
differences. Thus, a survey of a total of 200 people from Turkey and Ethiopia has been
contacted and the results are presented in a comparative manner. Quantitative analysis
methods were used in the study and parametric techniques were applied to the data along
with descriptive analysis. As a result, it has been observed that there is little difference in
social media literacy levels between users in Turkey and Ethiopia. It is possible to say that the
clear difference in the socio-economic and educational situation between the two countries

is less seen in the levels of social media literacy in both nations.



icindekiler

OZET .ottt i
ABSTRACT ...ttt ettt ettt ettt st e b e e s at e e bt e sh b e e bt e sateebeesaeeeabeeeaeeeabeesabeebeesabeebeesaseebeenaeean i
TABLOLAR DIZINI ......ovvieiiicicticeeeteete ettt ettt st s b asas s enesenas v
SEKILLER DIZINI ......coouiviviviiiieieeetceeeee ettt ettt ettt ettt as sttt an s s sene vi
KISALTIMALAR LISTESI ......c.cvoviititiiiiietetcecee ettt ae st s et es b ae s eas viii
1. BiRi-NCi BOLUM: MEDYA OKURYAZARLIGI VE SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGI’'NIN
TEIMELLERI ...ttt ettt st s e s bt e bt e s as e et e e saneeneesnneeneennneens 3
3 R 0113 oV T - | U SUURR 3
1.1.1.  OKUryQzarliga Giri§ ..................ccoueeeecueeeeeeiieeeeecciee e e ecee e e et e e e e e e e stae e e e enaes 4
1.1.2. Temel OKUryazarliK....................ooueiieiieieeciiieiee e eeccctree e e e e e secraeee e e e e e s e e sneaeeeeas 6
1.1.3. Okuryazarlk Kavrami ve Ortaya CIKISI ...............ccccceeeeuueeeieiiieeeesiieneessinneesenennnns 7
1.1.4. OKUryQzarlik TUIIEKi .................cc.oueieeiueeieieciee ettt e e e e e e saaee e e 10
1.1.5. Elestirel OKUryazarlik......................cccouueieiiueeiieiiiieeeeiieeesescveeeessreeeeesaaee e 15
1.2. Okuryazarlik ve Medya IliSKisi ............cccveereviieiieeieeeeeceecee e 17
1.2.1. Medya OKUryQzarligi .....................coccuueeieiieieeeeiiieeeeecieeeeesaee e e eeaae e e e entaeeeeeans 19
1.2.2. Medya Okuryazarhgina Farkli Bakis AgIlari......................cccoovueeeecciueeeeeiineeennn, 20
1.2.3. Medya Okuryazarhg: Kavrami Ortaya Cikisi ve Gelisimi.................................. 23
1.2.4. Ana Akim Medya OKUryQzarligi .......................coccceeuureeeeeeeeeeeciiiieeeeaeeeeeccsveneens 26
1.2.5. Elestirel Medya OKuryazarligi ..........................coueeeeiuueeeeeeeeieiiiirvereeeeeeeeeeeisnenenns 28
1.3. Sosyal Medya OKUIrYazarhiBl...........ccccovvveeeeeieiieiiiiiireeee et e e trrree e e e 31
1.3.1. Sosyal Medyanin TANIMI ...................cccceeueeeeeeeeeeiiiiirreeeeeeeeeeesiirreeeeeseseeesnsrenees 34
1.3.2.  Sosyal Medya ve OzelliKIri.......................ccccoveveeeeeereeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeee e 36
1.3.3. Ortam Olarak Sosyal Medya .....................ooueeieeieccceiiiieiee e eeccieeee e 39
1.3.4. Facebook, Twitter ve Instagram ......................cccccouuveeieeeeeiecciiiireee e e eecevveneens 40
1.3.5. Medya Okuryazarlhigindan Sosyal Medya Okuryazarhgina ............................. 45
2. iKiNCi BOLUM: TURKIYE VE ETIYOPYA’DA KULTUREL FARKLILIKLAR VE SOSYAL
MEDYA KULLANIMLARI ......ooiiiiiiete ittt ettt be e st sae e sabeenbeeeabeesbeesneesaneens 46
2.1.  Kiiltlir Kavramina Kisa bir BaKIS .........ccccuvvveiieiiiiiiiiieeeeee e eevnreeee e e 46
2.2, SOzlii, Yazili KGIEGr Ve OZ@ITKIEIT ......oc.eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e e ee e 50
2.3, Turkiye nin KUIRGrel YapISI........couviiiiiiiiiiiiieeiee ettt eeeetrree e e e e e e eesvnraeeeee e 53
2.4. Etiyopya nin KUIUIrel YapISI.......oooiieiiiiiciiiiieiee ettt e e e eevnraeee e e e e 54
2.5. Tiirkiye ve Etiyopya’da internet ve Sosyal Medya Kullanim Durumlari.................. 57
2.5.1. Internet ve Soysal Medya Kullaniminda Tiirkiye’nin Durumu............................. 57



2.5.2. internet ve Soysal Medya Kullaniminda Etiyopya’nin Durumu........................... 62

2.6. Tiirkiye ve Etiyopya’da Medya Okuryazarligi Dersi ile ilgili Calismalar .................. 66

2.6.1. Tiirkiye'de Medya Okuryazarhgi Dersi ile ilgili Calismalar .................................. 67

2.6.2. Etiyopya’da Medya Okuryazarldi Dersi ile ilgili Calismalar................................ 69
3. UcUNcq BOLUM: SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGININ KULTUREL FARKLILIK
BAGLAMINDA INCELENMESI UZERINE BIR ARASTIRMA ........oooiiiiiiieeeiieee e 71
3.1.  Arastirmanin AmMaci Ve ONeMi...........c.cooviviiivieieeeiieceeeeeeee et 71
3.2, Arastirmanin OrneKIEMi.............ccooviuiiviuioiieiieeeeeeeeecee ettt e 71
3.3, Arastirmanin YOntemi ...........ccccoi 72
3.4. Arastirmanin Bulgulari ve Degerlendirme...............ccccoveiiiiiiiii i 72
SONUG ...ttt ettt e e s et e e e sttt e e e seab et e e s saabeeeeesabbeeeesaasbeeesaaaseeeeesnsbaeesessaeeeenssaeeenn 107
KAYNAKGCA ... .ttt e e et e e e sttt e e s eb bt e e e sttt e e s sbbbeeesaasteeeesanbaeeessnsaaeesnanees 110



TABLOLAR DiZziNi

Tablo 1 Ankete Katilan Kullanicilarin Sehirler Bazinda Demografik Dagilimi..........cccccceuneee.. 89
Tablo 2 Her iki Ulkeden Ankete Katilan Tiim Kullanicilara Ait Anova Testi Sonuglart.............. 90
Tablo 3 Ankete Katilan Tim Kullanicilara Ait Hipotez Testi Sonuglari ........cccccvvveveeeieieccnnnnnen. 91
Tablo 4 Ankete Katilan Kullanicilar Arasindaki Tek Ornek Kolmogorov-Smirnov Testi ........... 93
Tablo 5 Ankete Katilan Kullanicilara Ait Hypothesis Test Sonuglari.........ccccccviveeeeeieeicccninneen, 94
Tablo 6 Medya Okuryazarlig Dersi Aldiniz mi? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari............. 95
Tablo 7 Giinde kag saat sosyal medyayi kullaniyorsunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari
.................................................................................................................................................. 96
Tablo 8 Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari........................ 97
Tablo 9 Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari.......cccccceeeeunnnneeen. 98
Tablo 10 Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari..................... 99
Tablo 11Gordagiin ileti Begeni/Paylasim/yorum yapiyor musun? Sorusuna Chi-Square Testi

Y o] 10Tl - o S 100
Tablo 12 Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari

................................................................................................................................................ 101
Tablo 13 Haberler sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari
................................................................................................................................................ 102
Tablo 14 Sosyal medyadaki igerikleri glivenilir buluyor musunuz? Sorusuna Chi-Square Testi

Yo 410 Lo = o PRSP 103
Tablo 15 Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Chi-Square Testi Sonuglari........ccccceeevnneenn. 104
Tablo 16 Gunlik Haberler nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Chi-Square Tests Sonuglari

................................................................................................................................................ 105

Tablo 17 Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Chi-Square Testi
o110 {ol = o [PPSR 106



SEKILLER DiziNi

Sekil 1: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim Durumu

.................................................................................................................................................. 61
Sekil 2: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Tiirkiye’de Mobil Cihazlar Uzerinden
Sosyal Medya Kullanim DUFUMU ..........ccuiiiiiiiiiie et e e e e s s e e e s s aaaeeeennes 62
Sekil 3: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Etiyopya’da Bilgisayar Uzerinden Sosyal
Medya KUTANIMIL........oiii e et e e e s e e e s s e e e e e sabaeeeenanees 63
Sekil 4: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Etiyopya’da Mobil Cihazlardan Sosyal
Medya KUTANIMIL. ..o e s e e e st e e e e ata e e e e ssbaeeeennnees 64
Sekil 5: Medya Okuryazarhgi Dersi Aldiniz mi? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar-..... 73

Sekil 6: Medya Okuryazarligi Dersi Aldiniz mi? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen Cevaplar...73
Sekil 7: Sosyal medyayi giinde kag saat kullaniyorsunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen

0=V T« - T PSSR 74
Sekil 8: Sosyal medyayi giinde kag saat kullaniyorsunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen
L0V T o] - 1 RSP 74
Sekil 9: Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar................. 75
Sekil 10: Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen Cevaplar-............. 76
Sekil 11: Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar .................. 76
Sekil 12: Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen Cevaplar ................ 77
Sekil 13: Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar-.............. 78
Sekil 14: Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen Cevaplar............ 78
Sekil 15: Gérdiigiin iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz? Sorusuna
Verilen Cevaplar (TUrKiYe) ..........ooooiiiieee e et e e aaeea s 79
Sekil 16: Gordiigiin iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz? Sorusuna
Verilen Cevaplar (ELiyOPYa)........coooiiiiiiiiiiiee ettt et eerae e e e e ara e e e e nneeaean 79
Sekil 17: Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar (Tiirkiye)
.................................................................................................................................................. 80
Sekil 18: Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
(ERIYOPYA) ..evveeeeeiieeee ettt e et e e et e e e e tba e e e e e ataeeeeeataeeeeeaabaeeeeetteeeeeantreeeeearaeeeennnrees 81
Sekil 19: Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
(TUPKIYE) .ot e e et e e e et e e e e e e ab e e e e e tbaeeeeetteeeeennsseeeeesseeeeennnses 81
Sekil 20: Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
(ERIYOPYA) ..evveeeeeiieeee ettt e et e e et e e e e tba e e e e e ataeeeeeataeeeeeaabaeeeeetteeeeeantreeeeearaeeeennnrees 82
Sekil 21: Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna Verilen
CeVaPIar (TUIKIYE) ... oottt e e e e e s et b e e e e e e eeeesssssraeseeeeessennnes 83
Sekil 22: Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna Verilen
CeVaPIAr (ELIYOPYA). ... ciiiieeeiee ettt et e e e e e seebbb e e e e e e et e atbeseeeeeseessstsraareeeeeseannanes 83
Sekil 23: Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Verilen Cevaplar (Tlirkiye) ........ccccovveeeeennn. 84
Sekil 24: Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya) .......ccccveeeee.... 85
Sekil 25: Giinliik haberleri nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar (Tiirkiye)
.................................................................................................................................................. 85

Vi



Sekil 26: Giinliik haberleri nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar

({31 T Y ) SRS
Sekil 27: Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Verilen Cevaplar
LT T =) ISR
Sekil 28: Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Verilen Cevaplar

({31 e T Y ) ISR
Sekil 29: iki Ulkenin Toplam Katilimcilarinin Cinsiyet Dagilimi..............c.ccoovevevvveeveenenennne

Sekil 30: Ulkeler Bazinda Kullanicilarin Egitim Durumlari..............cooooevevvevieeeeeeeecceeenns

Vii



ABD
BYEGM
MEB

MEB TTKB
RTUK

STK

TRT
UNESCO

KISALTMALAR LISTESI

: Amerika Birlesik Devletleri

: Basin- Yayin ve Enformasyon Genel MudurlGg

: MillT Egitim Bakanlig

: MillT Egitim Bakanligi Talim ve Terbiye Kurulu Baskanhgi
: Radyo Televizyon Ust Kurulu

: Sivil Toplum Kuruluslar

: Tirkiye Radyo Televizyon Kurumu

: The United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization

viii



GIRIiS

iletisim teknolojilerinin gelisimi ve akilli cep telefonlarinin hizla yayilmasi ile
birlikte artik, diinyanin lcra kosesindeki bir koyde oturup diinyanin diger tarafindaki
gelismeleri takip etmek mimkindlr. Hatta sadece takip etmekle kalmayip hem alici
hem verici durumunda olan sosyal medya kullanicilari kendi diistiinceleriyle, fikirleriyle
ve yorumlariyla interaktif iletisime dahil de olabilir. Bu sayede diinya artik gercek
anlamda kiresel bir kéy haline gelmistir. Dlinya’da en yaygin kullanilan sosyal paylasim
aglari olan Facebook, Twitter ve Instagram gibi popliler aglarin her birinin kullanici sayisi

diinya nifusunun doértte birini ge¢mis durumundadir.

internetin ortaya cikmasi ile birlikte medya hicbir zaman olmadigi kadar insan
hayatina dahil olmus durumdadir. Teknolojinin hizla degisimi ve gelisimi de medya
kullanicilarinin kendilerini her zaman glincel tutmalarini zorunlu kilar. Web 2.0 ile birlikte
medya tek tarafli iletisim aracindan interaktif iletisim aracina donlsmistir. Sosyal
paylasim aglari son zamanlarda bir eglence araci olmaktan ¢ikmis, ayni zamanda hem
Uriin pazarlama hem de 6nemli bir haber ve enformasyon kaynagi haline gelmistir.
Ancak sosyal medyanin popller olmasi ile birlikte, iceriginde yalan haberler, yaniltici
icerikler, yonlendirici bilgiler de barindirmaktadir. Dolayisiyla kullanicilarin sosyal
medyayi daha bilingli kullanimlari konusunda bazi Gilkelerde medya okuryazarhigi egitimi
verilirken, bazi (lkelerde ise medya okuryazarligini artirmaya yonelik cesitli sosyal
calismalar yapilmaktadir. Tirkiye’de bu konuda yapilan ¢alismalar gozlemlendiginde,
Turkiye’deki sosyal medya okuryazarligi ile Etiyopya’daki sosyal medya okuryazarliginin
karsilastirmali olarak incelenmesi Uzerine bir ¢calismaya rastlanmamistir. Bu baglamda
arastirma konusu olan “Sosyal Medya Okuryazarhginin Kilttirel Farkhlik Baglaminda
incelenmesi ve Tiirkiye ile Etiyopya’daki Durumun Karsilastirmali Analizi” énem arz

etmektedir.

Calismada, Tirkiye’deki sosyokiiltlirel ve sosyoekonomik gelismelerle beraber

son donemde yiritilen medya okuryazarligi faaliyetlerinin ortaya c¢ikardig farkindalik



ile Etiyopya’daki durum arasinda nasil bir farklihgin bulundugu arastirilacaktir. Konu, iki
Ulkenin kalturel farkhhklari géz oniine bulundurularak sosyal medya okuryazarhg
konusunda kullanicilarin duyarli olup olmadigi, duyarl ise ne kadar duyarh olduklari,
medya kodlamalarinin ne kadar ¢ozilebildigi ve interaktif iletisimi kendilerine ne kadar
entegre edebildikleri cercevesinde incelenecektir. Soysal medya kullanicilarinin ne tir
icerikleri daha fazla takip ettikleri, karsilastiklari medya icerikleri karsisinda nasil tepki

verdikleri de arastirilacaktir.
Bu noktadan hareketle asagidaki sorularin cevaplari aranacaktir:

1. Sosyal medya okuryazarhigl bakimindan kultirel farkhliklar ve medya

okuryazarhgi egitimi ne kadar 6nemlidir?

2.  Turkiye'deki ve Etiyopya'daki kdiltiirel farklihklar g6z o6ninde

bulunduruldugunda, soysal medya okuryazarhigi konusunda iki tilke arasinda ne

tur farklihklar gozlenmektedir?

Birinci sorunun cevabi, medya okuryazarhigi ve sosyal medya okur yazarhgi
konularinda yapilan literatlr taramasinin sonuglari ile ortaya konacaktir. Bu dogrultuda
oncelikle medya okuryazarhigi konusu genis bir sekilde irdelenecektir. Ayrica Ulkelerdeki
medya okuryazarhgl Uzerine yapilan galismalar da incelenerek degerlendirilecektir.
Dahasi, medya okuryazarligi konusunda devletin kurumlarinin ¢alismalarina ek olarak
gayri resmi kurumlarin calismalari da arastirilacaktir.

ikinci sorunun yanitina iliskin olarak ise, her iki tilkenin érneklem diizeyde sosyal
medya kullanicilarina yonelik bir anket calismasi gerceklestirilecektir. Bu kapsamda,
Turkiye’deki ve Etiyopya’daki bes farkh sehirden toplam 200 soysal medya kullanicisi

secilmistir.

Son olarak da toplanan butin veriler sistematik bir rapora donistirilecek
sekilde tasnif edilecek ve teorik cerceveyle baglantisi kurularak yorumlanip

degerlendirmeler aktarilacaktir.



1. BiRINCi BOLUM: MEDYA OKURYAZARLIGI VE SOSYAL MEDYA
OKURYAZARLIGI’NIN TEMELLERI

1.1. Okuryazarhk

insanlik tarihinin ilk zamanlarindan bugiine kadar gegen siire icinde, iletisim
kurabilmek amaciyla farkh ¢aglarda gesitli iletisim araglari kullanilmistir. Yazinin ortaya
¢lkmasindan ©6nce magara doneminde duvarlar, tas kayalarin Uzerine resimler,
semboller ¢izilmis ve bu yolla iletisim kurmaya ¢alisiimistir. Ancak yazinin ortaya ¢ikisiyla
beraber bu iletisim araclari daha da belirginlesmeye baslamis ve teknoloji gelisimi ile bu
araclarin kullaniminda ¢ag atlanmistir. Ozellikle matbaanin icadiyla beraber yayginlasan

yazili iletisim internetin ortaya cikisiyla beraber cok boyutlu bir hal almistir.

Mesajin kolayca iletilmesi i¢in kullanilan bu yéntem 6nce tek yonlia baslamis
olsa da zamanla cift yonlii ve ¢ok yoénli mesajlasma halini almistir. iletisim araglari
vasitasiyla mesajin iletilmesi bu mesajlari alma, analiz etme ve anlama sirecleri de

insanoglu var oldugundan beri varlik gostermektedir.

Bu noktadan hareketle, okuryazarhgin farkli teorilerden beslenip, farkli
zamanlarda gesitli alan ve disiplinlerde tartisildigi sdylenebilir. Bu bélimde s6zli ve yazih
kiltirden yola gikilarak okuryazarlik tanimlarina deginilecek ve medya okuryazarhgi ile
sosyal medya okuryazarligi konulari incelenecektir. Bununla birlikte, bu terimler

arasinda dogru bir baglantinin olup olmadigi arastirilacaktir.

Ayrica medya okuryazarligi ile ilgili farkli bakis agilar, kuramsal/kavramsal
cerceveler de tartisilacaktir. Elestirel okuryazarlk ve sosyal medya arasindaki etkilesim
irdelenerek, ana akim ve elestirel medya okuryazarligi olgulari ile sosyal medya ve soysal

medya okuryazarligl konulari ele alinacaktir.



1.1.1.0Okuryazarhga Giris

Okuryazarlik ilk bakista herkesin anlayacagl bir terim gibi gorlinmektedir.
Okuma ve yazmadan gelen bu terim ayni zamanda, bir kavram olarak karmasik ayrica
dinamik oldugu gibi, yorumlanmaya ve ¢ok yonli olarak tanimlanmaya da musaittir.
Okuryazar olma ya da olmamanin ne anlama geldigine dair gorusler, akademik
arastirmalar, kurumsal glindemler, ulusal baglam, kiltlrel degerler ve kisisel deneyimler

mevcuttur.

Akademide okuryazarlik teorileri, okur-yazarlik ortami ve okur-yazarhk
toplulugu gibi bireylerin daha genis toplumsal baglamlar iceren okuryazarlk
etkinliklerini ve uygulamalarini tesvik eden ve saglayan daha karmasik gortslerden yola

cikar.

Bu gelismeler sonucunda, uluslararasi politika toplulugundaki anlayislar da
genislemistir: “Okuryazarhg temel bilissel becerileri edinme olarak basit bir siireg
cercevesinde gormek, bu becerileri sosyoekonomik gelismeye katkida bulunacak sekilde
kullanmak, kapasiteyi gelistirmek, kisisel ve sosyal degisimin temeli olarak toplumsal

farkindalik ve elestirel disinmeye yéneliktir”.

ingilizce’de "okuryazar" (literate) kelimesi "literatiire asina" veya daha genel
olarak "iyi egitimli, cok okumus" anlamina gelir. Bu kelime on dokuzuncu ylzyilin
sonlarindan bu yana sadece metin okuma ve yazma yeteneklerini ifade ederken, ayni
zamanda “belirli bir alanda ya da alanlarda bilgili ya da egitimli olma” gibi daha genis

“we

anlamli olma durumunu da korumaktadir. Bu nedenle, ingilizce ““okuryazarlik” (literacy)
kelimesinin orijinal anlami, diger dillerdeki cevirilerinden farklidir. Yirminci ylzyilin
ortalarindan beri akademisyenler, okuryazarhgin tanimlanmasina bilyik 6nem
vermislerdir ve onlarin ¢alismalari pratige ve politikaya yonelik yaklasimlar icin dogrudan

etkilere sahiptir”.?

1 EFA Global Monitoring Report Education for All 2006, Paris, France: United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization (UNESCO), 2005, s. 148
2 Fransman, Jude. Understanding literacy. Paris: UNESCO, 2015, p.142



Farkh disiplinlerdeki akademisyenler okuryazarlk kavraminin tanimi ve anlama
konusunda siiregelen bir tartisma baslatip sirdlirmektedir. Onlar ayrica bu okuryazarhgi
kavraminin egitim ve bilgi gibi diger kavramlariyla da nasil iliskili oldugu konusunda da
calismalara devam etmislerdir. “Bu calismalar, elestirmenler ve okuryazarliga ait
yaklasimlar da dahil olmak Uzere gelisen tartismalar g6z oOnline alindiginda,
okuryazarligin dért ayri anlayisi sunulmaktadir: Ozerk bir beceri seti olarak okuryazarlik,
uygulamali ve yerlesik olarak okuryazarlik, bir 6grenme sireci olarak okuryazarlik, metin

olarak okuryazarlik”.3

Beceriler bilgi ve enformasyona erisimi saglamaktadir. Geleneksel anlaminin
disinda da okuryazarlik kelimesi farkl becerileri ve yetkinlikleri anlatmak igin kullanilir.
Hatta okuryazarlik kendi icerisinde “bilgi okuryazarligi, gorsel okuryazarlik, medya

okuryazarhigi ve bilimsel okuryazarlik” gibi alt basliklara ayrilabilir.#

OECD gibi uluslararasi orgilitler 6zellikle “Bilgi Caginda Okuryazarhk” (2000) ve
“Bilgi Toplumu igin Okuma-Yazma Becerileri” (1997) adh eserleri ile, bu terimlerin

kullanilmasina neden olmus ve sonunda yeni bir Fransiz terimine yol agmistir: littératie.®

Bu kavramlarin anlami, okuryazarlik kavrami bakis acisiyla, “bu becerileri bir
kisinin cevresine (6rnegin isyerini incelemek igin) elestirel yollarla uygulamasi gerektigi
fikrini imler. Cesitli teknik beceriler (OECD perspektifi) olarak bakildiginda ise,
okuryazarhk kavrami cesitli ve degisken olma egilimindedir ve bu, medyada ve sosyal

hayatta da degisikliklere sebep olur”.®

Ornegin, bir bilgi ihtiyacini ¢6zmek amaciyla farkl bilgi kaynaklarina erisme ve
bu kaynaklari kullanma yetenegine “bilgi okuryazarlig” denir. Yine de okuryazarlk

insanlarin hizla degisen bu cagdas diinyada gruplar ve bireyler arasindaki fikir akisini

3 EFA Global Monitoring Report Education for All 2006, Paris, France: United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization (UNESCO), 2005, s. 148

4KURUDAYIOGLU, Mehmet, ve TUZEL, Sait. “21. Yiizyil Okuryazarlik Tiirleri, Dedisen Metin Algisi Ve Tiirkge E§itimi”.
Tarkltk Bilimi Arastirmalari (Tabar) Dergisi, say1 18, Guiz 2010, s. 287

5 COPE, Bill., and KALANTZIS, Mary. Multiliteracies. London, UK: Routledge, 2000, p.26

6 LANKSHEAR, Colin, and KNOBEL, Michele. New Literacies: changing knowledge and classroom learning. Buckingham,
UK: Open University Press, 2003, p.34



ifade etmesine, kesfetmesine, sorgulamasina ve fikirleri anlamasina imkan veren bir dizi
ciddi becerinin gelistirilmesi olarak da tanimlanabilir. Bazi akademisyenler daha kullanisli
bir kavram olarak okuryazarhgin “teknoloji, saglik, enformasyon, medya, gorsel, bilimsel

vb. gibi belirli baglamlarda 'diinyayi okuma' yollari” olarak tanimlar.”
1.1.2.Temel Okuryazarhk

ilk ortaya ciktigi dénemlerde okuryazarhk kavrami “iktidar ve niifuz meselesi”
olarak yansima bulmustur.® Daha sonra yazinin baslangicindan itibaren bu kavrami ele
alacak olursak, “arastirmacilar yazinin ayri ayri en az li¢ kez icat edildigini” iddia
etmektedirler.® Bu dénemler su sekildedir: “M.0 3000 civarinda Mezopotamya, M.0O
1500 civarinda Cin ve M.O 3. ila 4. Yiizyillarda Orta Amerika”. °

Tore Janson, temel okuryazarligi “toplumlar icin hem gec¢miste olani biteni
anlatan bilgi” olarak tanimlar, hem de “eski kusaklarin fikirlerinin ve basarilarinin
aktarilmas!” icin gerekli oldugunu belirtir. * Okuryazarlik, “ekonomik, kiltiirel ve sosyal
kaynaklar tarafindan saglanan bireysel beceri ve sosyal uygulamalarin kdpri” kurdugu

bir yerdir. *?

Gunlmiuze geldigimizde okuryazarlik, gesitli baglamlarda ve farkl bigcimlerde
yer edindigini gortlmektedir. Ayrica, disiplinler arasindaki baglantisallik nedenleriyele
bu cagda okuryazarligin siniflandirmasi yapmak da hayli zordur. Bu durumda temel

okuryazarlik ile ilgili alanda uzman kisilerin yaptigi tanimlara deginmekte fayda var.

7 EFA Global Monitoring Report Education for All 2006, Paris, France: United Nations Educational, Scientific and
Cultural Organization (UNESCO), 2005, s. 150.

80ng, Walter. J. Orality and Literacy: The Technologizing of the Word. New York, USA: Routledge, 2002, p. 23.

9Poe, Marshall T. A History of Communications: Media and Society from the Evolution of Speech to the Internet. UK:
Cambridge University Press, 2011, p. 178

10 Harari, Yuval Noah. Sapiens: A Brief History of Humankind. Harvill Secker: London, 2014, s. 26

11 Janson, Tore. Dillerin Tarihi. (Dogan, M. Cev.). istanbul: Bogazigi Universitesi Yayinevi, 2012, s. 89.

12 Livingstone, Sonia. “Internet Literacy: Young People’s Negotiation of New Online Opportunities. Digital Youth,
Innovation, and the Unexpected.” Tara McPherson. The John D. and Catherine T. (Ed.). MacArthur Foundation Series
on Digital

Media and Learning. Cambridge: MIT Press, 2008, s. 106.



Turk Dil Kurumu’na goére okuryazarlik kavrami “okuryazar olma durumu”
seklinde tanimlanmaktadir. 13 Ayrica, “okuryazar” kimse ise, “okuma yazmasi olan ve

dgrenim gormis kimse” olarak tanimlanmaktadir.4

Kisacasi, giinimiizde okuryazarlik s6zcliigi geleneksel okuryazarlik anlaminin

disinda da gesitli disiplinlerde ve farkli yapilarda yaygin olarak kullaniimaktadir.
1.1.3.0Okuryazarlhk Kavrami ve Ortaya Cikisi

Okuryazarlik teorileri ¢esitli baglamlarda ortaya c¢ikmistir. Bu teoriler
bireylerdeki degisime odaklanmanin yani sira, okuryazarlik etkinliklerinin ve
uygulamalarinin toplumsal boyuttaki sonuglarini ve etkilerini de arastirmistir. Bu gibi
gelismelerin sonucunda uluslararasi uzman ve politika lGreten ¢evrelerdeki okuryazarlik
anlayisi, okuryazarligin sadece temel bilissel becerilerin edinildigi gibi basit bir sireg
olmadigl anlayisina evrilmistir. Ayni zamanda bu becerilerin daha farkhh amaclarla
kullanilmaya baslandigi da goriilmektedir. Ornek olarak, sosyoekonomik kalkinmaya
katki saglamak, toplumsal farkindalik kapasitesini gelistirmek, kisisel ve sosyal degisime

bir temel olusturmak gibi ¢esitli baglamlarda da kullaniimaktadir.

Nitekim okuryazarlik kavramina dair yapilan ilk tanimlamalarda, daha ¢ok
“basill materyallerin bilgisine sahip olmay!” iceren bir tamlamayi géstermektedir. °
Klasik anlamiyla okuryazarlik, “bir eylemsel beceri” olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Kemal
inal yaygin anlamda okuryazarligi; sembollerin okunmasi, anlagilmasi ve aktarilmasi gibi
temel bir beceri edimi seklinde ele almaktadir. Ayrica inal, “giinimizde okuryazarlik
kavraminin ikiye bollinerek ‘okur-yazar’ seklinde incelenmesi gerektigini” 06ne

surmektedir. 16

B3 Tirk Dil Kurumu (TDK)
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.58fdbd059¢7689.24014301
Erisim Tarihi: 24.09.2018

14 Tirk Dil Kurumu (TDK)
http://www.tdk.gov.tr/index.php?option=com_gts&arama=gts&guid=TDK.GTS.58fdbd6c64ae88.52660739
Erisim Tarihi: 24.09.2018

15 nal, Kemal. Medya Okuryazarldi El Kitabi. Ankara: Utopya, 2009, s. 36.

16 inal, Kemal. Medya Okuryazarldi El Kitabi. Ankara: Utopya, 2009, s. 36.



Geleneksel okuryazarligin s6zli ve yazih kiltlr alanlarinda derin aragtirmalara
imza atan Ong, “okuryazarligin yaziyla beraber basladigin” iddia etmektedir ve
okuryazarlarin ilk inceledigi alanin ¢ogu kez “dilin kendisi ve kullanim bigimleri”
oldugunu belirtmektedir.!” Ogn ayrica, s6zIU kulttrh okuryazar kiltirinden matbaanin
icadindan sonra ayirdigini iddia etmektedir. O, “yazi olmadigi slirece kelimelerin gorsel

bir varliginin olamayacagini” savunmaktadir. 18
y

Baska bir tanimda ise okuryazarlik s6zcigl bir beceri olarak degerlendirilmistir.
2015 yilin Eyliil ayinda yayinlanan “Veri Okuryazarhigi ve Otesi” adl raporda okuryazarhk
UNESCO tarafindan, “cesitli baglamlarla alakah basili ve yazili materyaller kullanarak
tanimlama, anlama, yorumlama, olusturma, iletme ve hesaplama kabiliyeti” olarak
tanimlanmistir. Toplumdaki bireylerin amaclarina ve hedeflerine ulasmasi, bilgi ve
potansiyellerini gelistirmesi ve topluma tam olarak katilmasina olanak saglanmasi

acisindan baktigimizda okuryazarlik 6grenme surekliligi gerektiren bir olgudur. °

Baska bir tanima gore ise okuryazarlik “okumak, yorumlamak ve bilgi liretmek
ve beceri kazanmayi” gerektirir. “Belirli metin tlrlerini ve eserleri elde etmek,
entelektliel araglar ve kapasiteler kazanmak kdiltirel ve toplumsal katilimi
saglamaktadir. Hem gelenekgiler hem de reformistler, egitimin okuryazarlkla yakindan

baglantili” oldugunu kabul etmektedirler. 2°

Geleneksel okuryazarlikla ilgili diger bir tanim ise, “yazin diline sahip olmak,

egitimli (instructed) ve 6grenimli olma (learner) seklindedir”.?

Frechette okuryazarhigin “entelektiel bir uygulama cagristirdigin1” iddia eder,

ayni zamanda okuryazarlik “dogrudan kisinin egitim dizeyi, edebiyatla tanisikligi ve

170ng, Walter. J. Orality and Literacy: The Technologizing of the Word. New York, USA: Routledge, 2002, p. 19.

18 Ong, a.g.e, s. 46.

19 Veri Okuryazarhiginin Otesi Veri Caginda Toplumun Katilimi ve Giiglendirilmesinin Yeniden Kesfi, Tartisma icin On
Rapor, Data-Pop Alliance, Beyaz Kitap Serisi, 2015

20 Kellner, Douglas. and Share Jeff. “Toward Critical Media Literacy: Core Concepts, Debates, Organizations, And
Policy”. Discourse, Studies in the Cultural Politics of Education, 26/3, 2005, p. 376

21 Sjlverblatt, Art; Nagaraj, K.V.; Kundu, Vedabhyas; and Yadav, AAnubhuti. Media Literacy: Keys to

Interpreting Media Messages. Westport, US: Praeger Publishers, Edition 34, 2007, s. 1.



‘nazik’ uygun ve/veya ‘ince’ denemeler yazabilme becerisiyle iliskili” oldugunu belirtir.??
Diger yandan okuryazar (literate) olarak tanimlanan bireyler ise “seckin” edebi yapitlari
normalde iyi okuyup anlayan kisilerdir. Okuryazarlikla ilgili olan “yazin” (literature),
“okuryazarlik” (literacy), “okuryazar” (litarate) gibi kavramlarin timi de yazili dildeki
“okuma yeterliligiyle” alakalidir. Dolayisiyla Frechette, okuryazarhkla ilgili olan
kavramlari “entelektiel bir beceri” olarak tanimlar. Bu sayede okuryazar kisiler “sosyal,

ekonomik, politik ve kilturel anlamda seckin konumda” degerlendirilir.?3

Bu tarz okuryazarlik tanimlarinin yani sira, okuryazarlikla demokratik katilimi

telif eden acilimlardan da konusmak mimkiindir

inal, “okuryazarlik ve demokrasi arasindaki bagin siradan halk kitlelerinin aktif
katilimci yurttas rol ve statislini kazanarak siyasal sahnede daha fazla ve etkin yer

almasini saglamaya yardimci oldugunu” belirtir. 2

Egitim bilimciler Paulo Freire ve Donaldo Macedo okuryazarhg! kaltirel ve
politik acidan elestirel modellerle degerlendirmistir. Onlara gore okuryazarlik, “insanlari
ya glclendirecek ya da glicslizlestirecek bicimde islev géren bir dizi uygulamalar olarak
bakildigi dlctide anlamlidir”.?> Aslinda okuryazarhgin “okuma-yazma ediminin harfleri ve
sozclikleri etkinlik alani olarak ele almaya yetmeyecegini” savunan bu egitim bilimciler
okuryazarhga “dlinyay! degistirmeye yonelik eylemsel bir etkinlik alani olarak bakilmasi
gerektigini” savunmaktadirlar.?® Freire ve Macedo, okuryazarlik deneyimlerinin “kimlik
ve toplumsal 6zglirlesme projesinin parcasi olarak bireylerin kendi seslerine anlam ve
anlatim olanaklarini  6ziimlemeleri icin bir baslangic noktasi” oldugunu iddia

etmektedirler.?’” Bu durumda kuram, bireylerin tecriibelerini isimlendirebilmek, diinyayi

22 Frechette, Julie D. Developing Media Literacy in Cyberspace: Pedagogy and Critical Learning for the Twenty-First
Century Classroom. London: Wesport Connecticut, Praeger Publishers, 2002, s. 67.

2inal, Kemal. Medya Okuryazarligi El Kitabi. Ankara: Utopya, 20009, s. 27.

240nal, Kemal. A.g.e, s. 29.

25 Freire, Paulo ve Macedo, Donaldo. Okuryazarlik: Sézciikleri ve Diinyayr Okuma. (S. Ayhan, Cev.). Ankara: imge
Yayinlari, 1998, s. 38

26 Freire ve Macedo. A.g.e. s. 41

27 Freire ve Macedo. A.g.e. s. 45



okumak ve daha genis toplumlari olusturan limitleri ve imkanlarin siyasal dogasini

anlamaya baslamanin bir modiill oldugunu iddia etmektedir.

Freire ve Macedo okuryazarlga, “bir yandan bilginin ve giiclin goriiniimleriyle
tarihsel olarak baglanmasi gereken toplumsal bir uygulama olarak, 6te yandan dil ve

deneyim lzerinden yuritilen siyasal ve kiltiirel micadele” olarak bakmaktadir. 22

Ote yandan, italyan filozof Antonio Gramsci’ye gére, okuryazarlk iki yani keskin
bir kilictir; “bireysel ve toplumsal gliclenme amaciyla kullanilabilecegi gibi, baski ve
egemenlik iliskilerinin sirdirilmesi icin de kullanilabilmektedir.”?° Gramsci, ayni
zamanda okuryazarhgin bir “ideoloji alani” oldugunu, ona “bireylerin tarihe, bugiline ve
gelecege bakisini diizenlemesiyle iliskili bir toplumsal yapi olarak bakilmasi” gerektigini

iddia etmektedir.

Fakat okuryazarliga dair, onunla zihinsel diislinme arasinda anlamh bir bag

olmadigini savunanlar da az degildir.

Freire “Bankaci Egitim Modeli”ni “6gretmenin mutlak iktidarini gliclendirmek
icin dgrencinin edilgen oldugu bir model” olarak tanimlamaktadir.3® Bu egitim
sisteminde “6gretmen, kendini 6grencilerin zorunlu karsit1” olarak sunmaktadir. Zihinsel
dislinme, okuma ve yazmayi 6grenmekle birlikte, ayni zamanda bilissel mantikli bicimde
dislinme vyetisi arasindaki iliskiler bitlintdilr. Baska bir deyisle, “bir nevi akil ylritme

becerisini tetikleyen bilissel bir siire¢ olarak tanimlanabilir”.3?

1.1.4.0kuryazarlk Tiirleri

Teknolojik degisimler bircok seyin anlamini, bicimini ve roltind, farkh acgilardan
cesitli baglamlarda degistirmistir. Okuryazarlik ve teknoloji arasindaki baglantisi aslinda

degisim ve donistim icerisindedir. Douglas Kellner okuryazarlik alanlarinin, “teknolojik

28 Freire ve Macedo. A.g.e. s. 45

29 Gramsci, Antinio. Hapishane Defterleri (A. Cemgil, Cev.). istanbul: Belge Yayinlari, 2014, s. 34.

30 FREIRE, Paulo. Ezilenlerin Pedagoyjisi, cev. Dilek Hattatoglu ve Erol Ozbek, Ayrinti: istanbul, 2006, 5.49
SLFREIRE, Paulo. A.g.e, s.53
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devrim c¢aginda bilgisayar okuryazarligini, coklu ortam literatirlerinin saglama
bicimlerini gelistirmesi gerektigini ve boylece yeniden ¢oklu okuryazarhgin (multiple

literacy) olustugunu” iddia etmektedir.3?

Okuryazarlik kavrami, ayrica, okuma ve yazma becerilerine sahip olma anlamina
da gelmektedir. Yeni medya teknolojilerinin gelismesiyle birlikte okuryazarlik kavrami
teknolojik beceri edimi olarak da ifade edilmektedir. Bu tiir tanimlari 6zellikle aygit
temelli olmakla beraber, yeni medya teknolojileriyle birlikte hiz kazanmistir. Nitekim
Pekman bu okuryazarliklarin; “enformasyon okuryazarligi (information literacy), sayisal
okuryazarlk (digital literacy), bilgisayar okuryazarligi (computer literacy), enformasyon
teknolojisi okuryazarhg! (information technology literacy), elektronik okuryazarlk
(electronic literacy), elektronik enformasyon okuryazarligi (electronic information

literacy)” gibi farkli teknolojik beceriler olarak tanimlarinin bulundugunu ifade eder.33

UNESCO istatistik Enstitisi ve Kiresel ittifakin izlenmesi Kurumu,
“Ogrenmenin Dijital Okuryazarlik Becerileri Uzerine Kiiresel Bir Cerceve Uzerine 2018
Taslak Raporu”na gore “Dijital Okuryazarlik, ekonomik ve sosyal hayata katilim icin
bilginin dijital teknolojileri ve ag aygitlariyla glivenli ve uygun bir sekilde tanimlama,
erisim, yonetme, bitlnlestirme, iletisim kurma, degerlendirme ve olusturma

becerisidir”.

Yukarida da belirttigimiz gibi, Okuryazarligin degiskenligi temel alinan bes
Ogretisi mevcuttur. Bu bollimlerin her biri, teknoloji araglari dolayli olarak okuryazarlik

ve dildeki degisimleri tasvir etmektedir. Bu okuryazarlik dontsimi su sekildedir:
“1) Uygulama ve gorev tasarimi,

2) Coklu ortam ve dijital anlatilar,

32 Kellner, D. ve Share, J. “Toward Critical Media Literacy: Core concepts, debates, organizations, and policy.”
Discourse: Studies in the Cultural Politics of Education, 26(3), 2005, s.379

33 pekman, Cem. Avrupa Birligi’nde Medya Okuryazarligi, N. Turkoglu ve M.Cinman Simsek (Ed.). Medya Okuryazarligi.
istanbul: Kalemus Yayincilik, 2006, .18
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3) Bilgisayar destekli isbirlikli 6grenme,
4) Kurum ve veri odakli dil 6grenimi,
5) Web 2.0 ve mobil teknolojiler”.3*

“Veri Okuryazarliginin Otesi” adli 6n raporda belirtildigi gibi, “okuryazarligi onu
olusturan parcalara bolmenin pratik degeri varsa da, yeni dogan ortamlarin etrafinda
cesitli okuryazarlik tirlerinin sekillendirilmesi, bu ortamlarin etrafindaki bilgi

paylagimsizligini ve teknokrasiyi arttiracaktir”.3>

Okuryazarlik olgusu, kisilerin iletisim becerisinin kazanimi ve gelismesinde her
dénem degisim ve gelisim gostermistir. Glinimizde okuryazarlik anlayisi medya
yapilarindaki degisimlerden dolayi degistirmistir. Bu nedenle glinimizde medya
okuryazarhg ile beraber dijital okuryazarhigini da kazanilmasi gereken yeni beceriler

olarak ortaya ¢ikmistir.

Okuryazarligi glniimize c¢ok farkli ve cesitli tirlere ayrilmistir. Cagdas
teknolojiye ile birlikte s6zll iletisimini de iceren basili ya da yazili okuryazarlik olgulari 6n

plana gikmstir.

Bu gibi okuryazarliklar, teknolojiler bakimindan baslayip gerektirdikleri teknik
yeterlilik dizeyi, vurguladiklari beceriler ve belirttikleri yontem konusunda farkhliklar
beraberine getirmistir. Bundan dolayidir ki, birbiriyle benzerlik gosteren birbirleriyle
batlinluk icerisinde olan veya anlamsal yakinliklari olan okuryazarhk tirleri

bulunmaktadir.

Literatlirde ¢ok sayida calismada “medya okuryazarhgini” diger okuryazarlik
turleriyle iliskilendirmistir. Fakat bu ¢agda ortaya cikan enformasyonun da donisim

gecirdigini ve gorsel 6gelere dayali bir icerik Giretim zincirine donustigini belirtmek

34 Caroline, M. L., Kate H, Anderson T. ve Alvin, P. L. Transforming Literacies and Language Multimodality and Literacy
in the New Media Age, New York: Continuum, 2011, s.1

35 Veri Okuryazarliginin Otesi Veri Caginda Toplumun Katilimi ve Giiclendirilmesinin Yeniden Kesfi, Tartisma igin On
Rapor, Data-Pop Alliance, Beyaz Kitap Serisi, 2015, s. 10-12.
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gerekir. Bu baglamda Serap Kurbanoglu’nun “gérsel okuryazarlik” taniminda da belirttigi
gibi, yeni okuryazarhklar “bir temel beceridir.” Goérsel okuryazarlik, “gorsel bilginin
(tablolar, grafikler, resimler, haritalar, sekiller, simgeler) anlamlandiriimasi ve
kullanilmasi igin gerekli bir beceri oldugundan sadece bilgi okuryazarliginin degil, ayni
zamanda web okuryazarliginin da 6n sarti olma 6zelligini tasimaktadir. Grafik tabanli bir
araylze sahip olan ve blylk miktarda gorsel unsur iceren web’i kullanabilmek icin

vazgecilmez bir temel beceridir”. 3¢

Bu noktadan hareketle, bazi arastirmacilar gérsel unsurlarin/enformasyonlarin
anlamlandirma ve kullanma becerisi olarak gelistiriimesi gerektigini iddia etmekle
birlikte, okuryazarlik tanimlarinin yani sira elestirel teoriden de beslenmesi gerektigini

ileri stirerek gorsel okuryazarligl savunmaktadirlar.

Umut Timay Aslan, “politik micadelenin bir pargasi” olarak gordigu elestirel
gorsel okuryazarligin gelistiriimesi geregini vergulamaktadir. Dahasi Aslan, “farkh
kaltarlerin farkli gorme bigimleri oldugunu 6ne siiren kiltirlerarasi iletisim yaklagsimini
inceleyerek, okuryazarligin tekrar dislnllmesi gerektigini savunur. Bu yaklasimiyla
Aslan 6zne, bilgi ve gerceklik nosyonlarini 6ne ¢ikararak yazi, materyal gibi gorsel kiiltlre

sahip olmak” gerektiginin altini cizer.3’

Denzin De Robins’i izleyen Aslan, benzer bir yaklasimla “gérsel olanin
saltanatini, toplumun kendisine sundugu gergegi imal edilmis yapilar (gorsel imgeler)
Uzerinden goren ve bilen goziin, réntgenci gdziin hakimiyeti olarak degerlendirmektedir.
Tam bu noktada Aslan goérsel deneyimin hikiimranligina elestirel perspektiften

bakabilmenin” gerekliligini vurgulamistir.38

Diger taraftan, bilgi okuryazarhgi ise yeni medya teknolojilerinin gelistigi

toplumlar icin kullanilan bir okuryazarlk olan. Bilgi okuryazarlgi, “bilgi caginda yetisen

36 Kurbanoglu, S. ve Akkoyunlu, B. “Ogrencilere Bilgi Okuryazarligi Becerilerinin Kazandirilmasi Uzerine bir Calisma.”
Hacettepe Universitesi E§itim Fakiiltesi Dergisi. 21(2), 2001, s. 84.

37 Aslan, Umit Tiimay. “Gérsel Olani Okumak: Elestirel Gorsel Okur-Yazarlik.” iletisim: Arastirmalari Dergisi. sayi 1,
2003, s. 43

38 Aslan, a.g.e. s. 42.
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her 6grencinin/bireyin 6grenme temel becerilerine, yani hizli bigimde degisen bilgilere
cesitli yollardan ve kaynaklardan ulasma, bu bilgiyi degerlendirme ve kullanma
becerisine sahip olmasi” anlamina gelmektedir.3° Baska bir sekilde ifade edersek, bilgi

caginda bilgi okuryazarligi becerisine sahip bireylere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Buket Akkoyunlu ve Serap Kurbanoglu, s6z konusu okuryazarhigl ogretim
teknolojileri ile ilintili olarak su sekilde tartismiglardir: “21. yizyila girerken okullarin,
ogrencilerin ve c¢agin ihtiyaglarini yeniden goézden gecirerek c¢agin kosullarina ve
beklentilerine uygun dgrenme ortamlari diizenlemeleri gerekmektedir.”*® Bu amacla
¢ok kanalli, teknoloji kullanimini iceren ve is birligine dayal bir 6grenme sirecinde

O0grencilere;
“a) Cesitli kaynaklardan bilgiye ulasabilecekleri,

b) Bilgiyi, problem ¢6zme, karar verme ve planlama amaciyla

kullanabilecekleri,
c) Bilgiyi glinlik yasama transfer edebilecekleri,

d) Teknolojiyi bilgiye erisim araci olarak kullanabilecekleri 6grenme ortamlari

hazirlanmalidir.” 4

Okuryazarlik tirlerindeki bu degisiklikler, birgok farkl temelden beslense de
okuryazarhk turlerinin ortak Ozellikleri bireylere, degisen teknolojiler araciligiyla,
degerlendirme, erisme, analiz etme gibi imkanlar saglamaktir. Bazi okuryazarlklar
bireylere, kisisel veya profesyonel yasamlarinda teknoloji kullanimlarina ve becerilerine
yonelik islev kazandirmaya odaklanirken, bazilari ise teknolojik kullanimlarin ve
becerilerin gilindelik yasam pratiklerine uygun halde olmasi gerektigine

odaklanmaktadirlar.

39 Kurbanoglu, S. ve Akkoyunlu, B. “Ogrencilere Bilgi Okuryazarligi Becerilerinin Kazandirilmasi Uzerine bir Calisma.”
Hacettepe Universitesi E§itim Fakiiltesi Dergisi, 21(2), 2001, s. 85.

40 Kurbanoglu ve Akkoyunlu. A.g.e. s. 86

41Kurbanoglu ve Akkoyunlu. A.g.e. s. 86
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1.1.5.Elestirel Okuryazarlik

Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek, elestirel pedagojinin kokenlerinin Amerika
kitasinda ortaya ciktigini belirterek, kavramin ilk kez Henry A. Giroux’un “Theory and
Resistance in Education” adli yapitinda kullanilmaya baslandigini saptamaktadir. Fakat
kavramsal olarak dogrudan kullanilmasa da, yazarlarin da bahsettigi Uzere elestirel
pedagojiyle ilgili ilk ¢galismalar Frankfurt Okulu’nun elestirel kuramlarindan beslenerek
ortaya cikmistir.*?> Benzer sekilde Grioux da Frankfurt Okulu Gyelerinin (Theodor
W.Adorno, Max Horkheimer, Herbert Marcuse) “elestirel teorinin kuramsal mirasina

onemli katkilari” olduguna dikkat cekmektedir.*3

Elestirel okuryazarlik, Frankfurt Okulu’nun temel 6gretileriyle iliskili olarak
tanimlanabilecek bir akimin belli Gyeleri tarafindan gelistirilen kuramsal g¢alismalarin
mirasiyla sinirh degildir. Fakat Frankfurt Okulu’nun bdtin Uyeleri okuryazarhgi,
Ozgurlesmenin anlamini radikal bir bicimde yeniden disiinmek ve kurmak ¢abasinda
oldugu baglaminda degerlendirmektedirler. Giroux da Frankfurt Okulu’nun, 6zglirlesme
ve sosyal degisim igin verilen micadelenin kurucu Ozelliklerine sahip oldugunu
savunarak, elestirel dislincenin ana hatlarinin Frankfurt Okulu’ndan ortaya ciktigini

belirtmektedir.

Frankfurt Okulu disinda yapilmis olan ilk dénem elestirel okuryazarlk
calismalari arasinda Freire ve Macedo’nun ‘Okuryazarhk: Sézcikleri ve Diinyayi Okuma’
adli calismasi sdylenebilir. Freire ve Macedo “Ozgiirlestirici Okuma-yazmada Freire
Modeli” bolimiinde “ideoloji, kiiltiir ve erkin ileri kapitalist toplumlardaki bireylerin her
glinki daha elestirel ve radikal yasantilarini ve sagduyu algilarini sinirlamak, bozmak ve
ikinci plana itmek icin nasil ¢calstigina iliskin degisimli olarak bir soylemi ve elestirel
okumayi gelistirme gereksinimine” isaret etmektedirler.** S6z konusu calismada

okuryazarhk, “kisinin sesini daha genis bir 6zglirlesme ve gliclendirme projesinin bir

42 Binark, Mutlu. ve Gencel Bek, Mine. Elestirel Medya Okuryazarhdi. istanbul: Kalkedon, 2010, s. 24-25

43 Giroux, H. Egitimde Kuram ve Direnis, (S. Demiralp, Cev.). Ankara: Dost Yayinlari, 2014, s. 54

44 Freire, Paulo. ve Macedo, Donaldo. Okuryazarlik: Sézciikleri ve Diinyayr Okuma. (S. Ayhan, Cev.). Ankara: imge
Yayinlari, 1998, s.43
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parcas!” olarak tanimlanmaktadir.*> Nitekim bu ¢alisma yeni medya okuryazarhginin bir

ozglirlesme ve gicglendirme 1s1ginda beslendigini iddia etmektedir.

Binark ve Gencel Bek’e gbre de okuryazarlk, “bireylerin ozglirlesmesi ve
glclenmesi egitim silirecindeki bilissel, davranigsal ve duygusal boyutlarindan bagimsiz
degildir. Bu nedenle egitim sireci, 6grencinin kiltlirel sermayesinin gelisimine ve
zenginlesmesine yol acmalidir. Bu egitim silirecindeyken de 0Ozgir ve elestirel akilla
yapilarak, toplumsal ve kiltiirel baglamda 6grencinin gesitli tGretimlerine/katilimlarina
imkan verilmelidir”.*¢ Benzer sekilde Freire ve Macedo bir elestiri araci olarak
okuryazarhgin bilginin, “gliclin ve toplumsal pratigin yalnizca zenginlerin ve giglilerin
isteklerine riza gostermek yerine, demokratik bir toplum yoéniinde arag olan kararlar
vermenin hizmetine nasil kolektif olarak sokulabilecegini degerlendirmek icin gerekli bir

dnkosulu sagladigini” belirtirler.*

Bir diger Ozglrlestirici/elestirel baglamda okuryazarlk kavramsalini tartisan
isim olan Giroux’a gore okuryazarhk, “varlik kosullarini meydana getiren daha genis
toplumsal, tarihi ve ideolojik gliclerden soyutlanmistir. Geleneksel séylemin sinirlari
dahilinde okuryazarlik iktidar, kiltiir ve siyasetin 6zgilltklerinin 6tesinde var olmaktadir.
Elestiri vazgecilmez bir pedagojik ara¢ olmalidir. Yalnizca etiketlerin ve okul
uygulamasinin ardinda sessizce is goren carpitmalari ve gizemi parcgaladigi icin degil, ayni
zamanda bir direnis formunu ve karsit bir pedagojiyi modelledigi icin gereklidir.”4®

Benzer sekilde medya okuryazarligi egitimi de elestirel pedagojiden beslenen bir

kavramsal bitlnlik igerisinde ele alinmaldir.

Okuryazarlik ile elestirel teori arasindaki iliskiyi egitim modelleri araciligiyla
aciklayan bir baska egitim bilimci ise Freire’dir. Freire okuryazarligin goérevinin,
“6gretmenlerin siniflarda anlam ve yasantiyi etkin olarak nasil Grettiklerine dayandigini”

iddia etmektedir. Bu anlamiyla okuryazarlik gizli elestirel seslerin timu, hatta Freire’nin

45 Freire, Paulo. ve Macedo, Donaldo. Okuryazarlk: Sézciikleri ve Diinyayr Okuma. (S. Ayhan, Cev.). Ankara: imge
Yayinlari, 1998, s.43

46 Binark, Mutlu. ve Gencel Bek, Mine. Elestirel Medya Okuryazarlidi. istanbul: Kalkedon, 2010, s. 16-17

47 Freire ve Macedo. a.g.e. s. 44

48 Giroux, H. Egitimde Kuram ve Direnis, (S. Demiralp, Cev.). Ankara: Dost Yayinlari, 2014, s. 152
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deyimiyle “6zguirlesme Sykisinin bir parcasidir”.*® Bu 6zgurliik ve siyasa bicimlerinin
yapilandiriimasinin okulda basladigini belirtmek gerekir. Bu noktada 6gretmenlerin,

elestirel ve donisturicu bir egitim modeli anlayisi gelistirmeleri gerekir.

Nitekim egitim modellerinde bazi farkhliklar mevcuttur. Freire, bankaci modele
karsi Ozgirlestirici Okuma-yazmada Freire Modeli’'nin etkili olmasi geregini
savunmaktadir.>® Ayrica s6z konusu egitim modelinin yazarlar, 6grencilerin yaratici
glcini asgarilestirme veya mahvetme ve safdilliklerini koriikleme gibi eylemlerin yani
sira bireylerin, ezenlerin gikarina hizmet ettigini belirtmektedirler. Ardindan karsi iddia
olarak elestirel pedagojiyi temel alan “bankaci egitime 6zgl dikey iliski bigcimlerini terk
eden problem tanimlayici egitim modelinin, 6zglrligin pratigi olma islevini yerine

getirebilecegini” 6ne surerler.>!

Ozgiirlestirici egitim modeli bilgi aktarimlarindan ziyade idrak etmelerden
olusur. Ozgiirlestirici egitim modelinde bankaci modelin dikey yapilanmasina karsi yatay
dizlemde egitim pratiklerinin gerceklesmesi s6z konusudur. Bu modelde 6grenci etken,

O0gretmen de 6grenciye elestirel bakmasini saglayan bir aktor gibidir.
1.2. Okuryazarlik ve Medya iliskisi

Cesitli disiplinlerden arastirmacilar, insanlarin ve gruplarin yasamak ve
yasamlarini surdiirmek acisindan nasil iletisim kurduklarini daima anlamaya

cahismislardir.

Yapilan c¢alismalarda insanlarin sozIi evreden sonra yazili kiltlir evresine
gecerek, zaman ve mekan icinde cevreleri lzerinde daha fazla denetim kurduklar
gorllmustir. Oya Tokgodz'e gore, “yazinin bulunmasiyla birlikte insanlarin zaman ve

mekan bakimindan cevreler (izerinde bulunan denetimleri artis gostermistir. Ayni

49 Freire, Paulo. ve Macedo, Donaldo. Okuryazarlk: Sézciikleri ve Diinyayr Okuma. (S. Ayhan, Cev.). Ankara: imge
Yayinlari, 1998, s.48

50Freire ve Macedo a.g.e. s.42

51 Freire, Paulo. Ezilenlerin Pedagojisi. (D.Hattatoglu Cev.). istanbul: Ayrinti Yayinlari, 2006, s.54
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sekilde kitle iletisim araglariyla birlikte denetim mekanizmasinin benzerlik gosterdigi”

kabul edilmektedir.>?

Galismanin  bu bolimiinde toplum-birey c¢izgisinde tartisilan temel
okuryazarhk meseleleri ve kitle iletisim araglari  dolayisiyla  gegirdikleri

degisim/donlsimler vurgulanmaktadir.

Okuryazarlik kavrami artilk sadece vyazi ve matbaa baglaminda
degerlendirilebilecek bir olgu degildir hatta okuma ve yazma edimine indirgenebilecek
bir slire¢ te degildir. Nitekim okuryazarlik bireylerin onlari kusatan toplum ve diinya ile

yveni medya teknolojileri kullanarak kurduklari iliskiyi ifade etmektedir.

Scott McLaughlin’in de belirttigi gibi, “Artik, bir s6zcligii séylemek icin harflerin
ses birimsel karsiliklarinin kullanilmasi ya da harflerin s6zclikler olusturmak igin bir araya
getirilmesi okuryazarligi tanimlamaya yetmemektedir, dolayisiyla toplumun bilgi
gereksinimi arttikca, ‘okuryazarlik’ ve ‘okuryazar birey’ kavramlarinin taniminda da

degisiklikler meydana gelmektedir”.>3

Bu degisim medya ve okuryazarlik iliskisi icin de gecerlidir. W. James Potter’a
goére, “medya okuryazarhigi cok boyutludur”.>* Medya insanlari bilissel, egitsel, duygusal,
fizyolojik ve davranissal olarak dogrudan kiltiirler ve kurumlar aracihgiyla da dolayh
olarak bircok acidan etkiler. Bu etkileri ve sonuglari irdeleyen c¢alismalar bir bakima
medya okuryazarligi egitiminin temellerini atmistir. “Medya okuryazarhg ile
egitim/6gretim iliskisi ele alindiginda, oncelikli olarak s6z konusu egitimde iletisim
araclarindan yararlanma uygulamalari gorilmektedir. Daha sonrasinda aygit temelli
erisim/kullanim uygulamalarinin yani sira farkli tanimlart ve uygulamalariyla
egitimin/égretimin bir parcasi haline gelmistir. ilk dénem medya okuryazarhg

arastirmalari etki analizlerine dayali etki odakli calismalardan yararlanmistir.” 3 ilk

52 Tokgdz, Oya. lletisim Kuramlarina Anlam Vermek Baslangicindan Giiniimiize Anglo-Amerikan lletisim
Kurami. Ankara: imge Yayinlari, 2015, ss. 390-39.

53 McLaughlin, Scott. Introduction to language development. San Diego: Singular Publishing, 1998, s. 4.

54 potter, W. James. Media literacy (7th Edition). London: Sage Publication, 2014, s. 43

55 Hasdemir, Asrak T. “Gelenekselden Yeni Medya Okuryazarligina: Tiirkiye Orneginde Bir Degerlendirme.” Hitit
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 5(2), 2012, s. 33.
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donem kitle iletisim arastirmalarinin temel alindigi etki analizleri, iletisim teknolojilerinin

izleyicide biraktigi kisa ve uzun sireglerin etkileri ve buna bagh tutumlari incelemistir.

Gunter Kress, artik okuryazarhigin “sosyal, teknolojik ve ekonomik etmenlerden
yalitik bicimde distinmenin mimkiin olmadigini” ileri stirer.>® Bu degisim Kress'e gore
iki sekilde gerceklesir. Bunlardan ilki, “uzun yillar siren yazinin egemenliginden
gorintlinin egemenligine, digeri ise iletisim araci olarak kitabin egemenliginden ekranin
egemenligine gecis”tir. Kress’in iddia ettigi “okuryazarhigin degisimi, teknolojik etkilerin
yani sira, gindelik yasam pratiklerine de yansimis olan bir olgudur ve bu olgunun

okuryazarlk ve medya iliskisi dogrudan gliniimuize kadar dénlisim gecirerek gelmistir”.

57

1.2.1.Medya Okuryazarhgi

Teknolojik degisimler bir¢cok seyin bigimini, rolliini, anlamini gesitli agilardan

cesitli baglamlarda degistirmistir.

Medya genel anlamda kitle iletisim araglarini ve ortamlarini kapsamaktadir.
Medya, mesajlarin aktariminda kullanilan araglar anlamina gelmektedir. Konuyla ilgili
yapilan ¢alismalarda, “cogu kavramsallastirmada medyanin gergekligi kurdugu ve insa
ettigi, ticari, ideolojik ve politik etkileri oldugu, sekil ve iceriginin oldugu, gelenekleri,
kodlari ve essiz estetigi olan her ortamla ilgili oldugu ve alicilara iletilerin anlamlarini

tartistiklari ortami sundugu ifade edilmektedir”. >®

Medya okuryazarligi genel anlamda medyanin ilettigi mesajlari ve kodlari analiz
edip degerlendirme becerisi anlamina gelmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’'nde
bulunan bilim insanlari 1992’de “Medya Okuryazarlhgi Ulusal Liderlik Konferansi”nda
medya okuryazarliginin c¢esitli bicimlerde “mesajlari iletme, analiz etme ve

degerlendirme yetenegi olduguna ve medya okuryazari olan bir kisinin hem basili hem

56 Kress, Gunter. Literacy in The New Media Age. London and New York: Routledge, 2004, s. 4.

57 Kress. A.g.e. s.5.

58 Aufderheide, P. Media literacy: A Report of the National Leadership Conference on Media Literacy. Aspen CO: Aspen
Institute, 1993, 5.13
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de elektronik medyayi ¢ozebilir, degerlendirebilir, analiz edebilir ve Uretebilir olduguna
karar vermislerdir”.>® Dolayisiyla medya okuryazarligi “bireylerin bircok farkli ortama
erisebilmesini, iletileri anlamasini ve kendi iletilerini olusturmasini kapsayan” bir

kavramdir.60

Geleneksel medya okuryazarligl, medya araglari ile mesajlarinin dogru bicimde
kullanilmasini ve tlketilmesini géz 6niinde bulundurarak kullanicilarin bilingli birer
tuketici olmalarini hedeflemistir. Bireylerin medya igeriklerini tiiketirken elestirel bakis
acisi ile degerlendirebilmelerine 6nem verilmistir. Geleneksel Medya Okuryazarlig
bireyleri medyayi iyi takip eden bir role burindirmis, ancak aktif bir sekilde medya

icerigi Uretme ve paylagsma noktasinda sinirli kalmistir.
1.2.2.Medya Okuryazarhgina Farkli Bakis Agilari

Medya yapisindaki degisimler okuryazarlik bicimlerimizi degistirmis, geleneksel
medya okuryazarlik pratiklerimizin yerini akilli telefonlar, mobil cihazlar veya daha farkli
kisisel medya araclari almistir. Bu araclar teknolojiye bagh olarak degisecektir veya
donisecektir. Nitekim okuryazarlik da bu gibi etkenlere bagh olarak degisecektir veya
donisecektir. Medya okuryazarhiginin dinamik yapisina génderme yapan James W.
Potter, medya okuryazarligini “temel tanimlayici 06zelliklerini ¢ok boyutlu ve
kategorilestirilmis olarak degil, surekliligi olan bir alan” olarak tanimlar.6? Medya
okuryazarhg bilissel, duyussal, estetik ve ahlaki alanlari icermesiyle cok boyutludur,

ancak bu alanlar birbirinden bagimsiz olabilir.

Medya okuryazarligl, medya kanallarinin etkin olmaya basladigi 20.yuzyilin
baslarindan itibaren temel okuryazarlik edimi disinda zorunlu bir beceri gerektiren
egitim olarak goriilmeye baslanmistir. Fakat geleneksel okuryazarligin boyutlari matbaa
dénemi ve oOncesi donemlerde farkli sekillerde gelisirken, medya kanallarinin

gelismesiyle birlikte medya okuryazarliginin toplumsal yapinin merkezinde bir yer

59 Aufderheide. a.g.e. s.14
60 Buckingham, D. Media Education. Bristol, UK: Policy Press, 2006, s. 29
61 potter, W. James. Media literacy (7th Edition). London: Sage Publication, 2014, s.19-21.
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edinmesi gerekmistir.

Ayrica medya okuryazarliginda siireklilik esas oldugu icin gelisim esastir. Bu
baglamda “Information Literacy (Bilgi Okuryazarhgl), Digital Literacy (Dijital
Okuryazarlik), Computer Literacy (Bilgisayar Okuryazarhgi), Information Technology
Literacy (Bilgi Teknolojisi Okuryazarhgi) ve Electronic Literacy (Elektronik Okuryazarlik)
gibi kavramlar, medya okuryazarligi kavramina dahil olan ya da yerine kullanilan
kavramlar olarak kaynaklarda yer almaktadir. Bu ¢alismada ise kavramsal bir batlnlik
olusturdugu icin ve okuryazarlik iletisim bilimciler tarafindan irdelendigi icin semsiye

kavram olarak Yeni Medya Okuryazarligi (New Media Literacy)” belirlenmistir. 62

Medya okuryazarligi, en genis kullanilan ortak taniminda “gesitli baglamlarda
ve bicimlerde yazili, gorsel, isitsel ortamlardaki tim iletilere erisme, bu iletileri okuyup
anlamlandirma, bunun igin gerekli yeterlige sahip olma, bizzat medya iletisi liretip iletme
becerisi” olarak tanimlanmaktadir.®> Medya okuryazarligina dair yapilan bu ilk désnem

tanimlamalarda 6ne ¢ikan unsur, yeterliktir.

Medyaya erismek, onu anlamak, kullanmak bir yeterlik gerektirir ve bu yeterlik
yasam icinde kazanilabilir. ilk dénem calismalara éncii olarak nitelendirilen “Kitle
lletisimde Ulusal Liderlik Konferansi”nda medya okuryazarhigi su sekilde tanimlanmustir:
“Medya okuryazarligi, iletisim kaynaklarini ve teknolojilerini, kullanilan kodlari, iretilen

mesajlari ve bu mesajlarin secimi, yorumlanmasi ve etkilerini anlamayla ilgilidir”. ¢*

Fakat medya yapisindaki degisimler, geleneksel medya okuryazarliginin yerine
yeni medya okuryazarligina dogru bir déniisimii gerekli hale getirmistir. Kemal inal,
klasik okuryazarlikla yeni medya okuryazarliginin degisimini 6rneklerle belirtmektedir.
Klasik anlamiyla okuryazarlk kavrami, daha ¢ok yazili sembolleri okuyup anlamayi ifade

eder.

62 Aufderheide, Patricia. General Pirinciples in Media Literacy, 2015, Erisim:
www.newsreel.org/articles/aufderhe.htm, erisim tarihi: 23.10.2018

63 patricia. A.g.e.

64 Aufderheide. a.g.e. s.2
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Yazili sembollerin okunmasi, anlasilmasi ve aktarilmasi, yaygin anlamda bir
temel beceri edimini anlatir. inal, giinimiizde okuryazarligin ikiye béliip incelenmesi
gerektigini belirtir. “Bunlardan ilki yazili sembolleri, kitle iletisim metinlerini/yayinlarini
yazmaktan ziyade okuyan (izleyen, dinleyen, bunlara bakan vb.) bir okuryazar tipidir.
ikincisi ise bilgisayar egilimli okuryazarlktir. Bilgisayar ve internet sayesinde artik
kullanicilar, gesitli formlarla (Blog, Msn, E-mail, Facebook vb.) klasik okuryazarhga gore

hem okur hem de yazar olma olasiligini elde etmislerdir”. ©°

Geleneksel medya okuryazarliginin radyo, televizyon, sinema, gazete vs. gibi
medya araglariyla sinirlandirilmasina karsi olan bir diger iletisim bilimci Cem Pekman’dir.
Pekman medya okuryazarliginin kapsam alaninin daha genis boyutta irdelenmesi
gerektigini iddia etmektedir. S6z konusu “okuryazarligin televizyon, sinema, radyo,
miuzik, basii medya, internet ve diger tim vyeni dijital medyayr kapsadigini
belirtmektedir. Televizyondaki reklamdan, CD’deki miizigin sOziline, gazete yazisindan
bir tisortliin Gzerindeki slogana kadar tirlli bicimde akan medya mesajlari karsisinda

bireylerin farkinda ve uyanik olmasini saglamak medya okuryazarliginin basinda gelir”.%®

Yazara gore 6rnegin, medya okuryazarligi elestirel diisinme ve sorun ¢ézme
yetenekleri konusunda kisilere yardimci olmanin yani sira, yurttaslarin bilgiyi bilingli
tiketme ve Uretme konularina da yardimci olacaktir. Bu gibi nedenlerle “medya
okuryazarhgi egitimi bilgi edinme hakki, ifade 6zglirligii ve demokrasi baglaminda 6nem
arz etmektedir”. ®” Benzer sekilde medya okuryazarligini tanimlarken kapsadigi alana
vurgu yapan Horton, onu “bilginin yaratildigi, depolandigi ve iletildigi her tlrlii ortami ve
formati (metin, grafik, fotograf, tablo, gazete, dergi, magazin, radyo, televizyon yayini,

CD-ROM, DVD) anlama ve kullanabilme becerisi” olarak tanimlanmaktadir. 68

8 inal, Kemal. Medya Okuryazarligi El Kitabi. Ankara: Utopya Yayinlari, 2009, s. 36

66 pekman, Cem. “Avrupa Birligi'nde Medya Okuryazarligl.” N. Tirkoglu ve M.Cinman Simsek (Ed.). Medya
Okuryazarld. istanbul: Kalemus Yayincilik, 2006, s. 41

67 pekman, a.g.e., s.41

68 Horton, F. W. Understanding information literacy: A primer. Paris: UNESCO, 2008, s.7.
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1.2.3.Medya Okuryazarhgi Kavrami, Ortaya Cikisi ve Gelisimi

Medya okuryazarligi, medya kanallarinin etkin olmaya basladigi 20.ytzyilin
baslarindan itibaren temel okuryazarlik edimi disinda zorunlu bir beceri gerektiren
egitim olarak gorilmeye baslanmistir. Fakat geleneksel okuryazarligin boyutlari matbaa
donemi ve oOncesi donemlerde farkli sekillerde gelisirken, medya kanallarinin
gelismesiyle birlikte medya okuryazarhginin toplumsal yapinin merkezinde bir yer

edinmesi gerekmistir.

Medya okuryazarligi kavraminin, “1930’larda ingiltere’de kullanima girmis”
oldugunu belirten Tokgoz 1960’lara gelindiginde ise, “populer kiltir icinde ayristirma
yapilmasi bakimindan medya okuryazarhgl kavraminin sik¢a kullanilmaya baslandigini”

belirtmektedir. ©°

Medya okuryazarligi 1970’li yillardan itibaren Avrupa egitiminde kullanilmaya
baslanmis olmasinin yani sira, Kuzey Amerika’da ve Kanada’da da glindeme gelmistir.
“Medya okuryazarliginin pedagojik ve arastirma ile alakali baglamlarda

degerlendirilmesi, disiplinler arasi diisiinmenin dnemine isaret etmektedir”. 70

ilk ddnem medya okuryazarligi calismalari, calisma ve disiplinlinler arasi bir
egilim olarak yirminci ylzyilin baslarina kadar uzanmaktadir. “1920’lerde ve 1930’larda
Avrupa’da ve ABD’de gazete, telefon, radyo, televizyon gibi iletisim araglarinin
kitlesellesmesiyle birlikte bu araglardan bir egitim materyali olarak yararlanma fikri
zamanla yerini medyanin manipilatif yapisina karsi demokratik ve katilimci bir biling

yapisinin olusturulmasi amacina birakmistir”. 71

Bazi arastirmalarda, bildirgelerde veya akademik calismalarda medya
aractligiyla kiltlirel formlarin sosyal insasinda elestirel teorinin 6nemi vurgulanmistir. Bu

tarz elestirel bakis acisinin 6nemini vurgulayan calismalardan biri de Almanya’da kaleme

69 Tokgdz, Oya. lletisim Kuramlarina Anlam Vermek Baslangicindan Giiniimiize Anglo-Amerikan lletisim
Kurami. Ankara: imge Yainlari, 2015, s. 389.

70 Tokgbz, a.g.e s. 390.

1inal, Kemal. Medya Okuryazarligi El Kitabi. Ankara: Utopya Yayinlari, 2009, s. 15.
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alinan “Grunwald UNESCO Medya Egitimi Bildirgesidir”:

“1. Elektronik ve basili medya kullanicilari arasinda elestirel farkindaligin
gelismesini saglayacak bilgi, beceri ve tutumlari gelistirmek igin okul 6ncesinden
liniversiteye ve yetiskin egitimine dek, genis medya egitim programlarini
baslatmak ve desteklemek. ideal olarak bu programlar medya (iriinlerinin
analizini, yaratici ifade araglari olarak medyanin kullanimini ve erisilen medya

kanallarina katilimi ve etkili kullanimini icerir,

2. Ogretmenler ve aracilar igin, onlarin hem bilgilerini hem de medyaya
iliskin kavrayislarini, uygun édgretim teknikeriyle artiracak egitim kurslari

gelistirmek,

3. Psikoloji, sosyoloji ve iletisim bilimleri gibi alanlardan medya egitimi

yararina olan etkinlikleri desteklemek ve arastirmalari canlandirmak,

4. Medya egitimi alaninda uluslararasi is birligini cesaretlendirmeyi
amaclayan ve Unesco’nun 06ngordiigii ya da kararlastirdigr  eylemleri

desteklemek ve giiclendirmek”.”?

Medya okuryazarhg ile ilgili calismalarin sayisi artmis ve farkli tanimlamalar
ortaya cikmistir. Arastirmacilarin medya okuryazarhgina farkli yaklasmalarinin
sonucunda, medya okuryazarhgl konusunda herkesin mutabik oldugu bir tanim bugtline
kadar yapilamamistir. Ancak ortak kabul edilen medya okuryazarligi tanimlamalarindan
biri, “Medya Okuryazarligi Konusunda Ulusal Liderlik Konferansi”’nda su sekilde
yapilmistir: “Bir yurttasin belirli medya metinleriyle ilgili bilgiye erismesi, analiz etmesi
ve bunlara iliskin bilgi Uretmesi yetenegidir’.”> 1993’te gerceklesen soz konusu
konferansta ingiliz, Avustralyali ve Kanadali egitimciler medya iletilerinin

¢Oziimlenmesinde asagidaki ilkelere dayanilmasi gerektigi (izerinde uzlasmaya

72 UNESCO. Grunwald Declaration on media education. 1982 www.unesco.org/education/pdf/MEDIA_E.PDF
adresinden 12.10.2018 tarihinde elde edilmistir.

73 Aufderheide, P. Media literacy: A Report of the National Leadership Conference on Media Literacy. Aspen CO: Aspen
Institute, 1993, 5.6
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varmiglardir:
“1. Medya iletileri insa edilir,

2. Medya iletileri ekonomik, toplumsal, siyasal, tarihsel ve estetik baglamlar

igerisinde (iretilir,

3. Mesaj alimlamaya déhil olan yorumlayici anlamlandirma siiregleri, okuyucu,

metin ve kiiltiir arasindaki etkilesime dayanir,

4. Medya kendine ézgii dillere ve ¢esitli bicimlerle, tiirlerle ve iletisim simge

sistemleriyle somutlasan ézelliklere sahiptir,
5. Medya temisilleri, insanlarin toplumsal gercekligi anlamalarinda rol oynar”. 74

21. yuzyilda okuryazarligin geleneksel 6grenme materyalleri (kagit, kalem)
disinda iletisim teknolojisinin icinde yer almasi gerektigi ve ortaya ¢ikan yeni medya
teknolojilerinin bireyler tarafindan ¢ok daha fazla sayida tercih edildigi séylenebilir. Bu
baglamda medya okuryazarhgi calismalari medya teknolojilerinin
degismesi/gelismesiyle dogru orantiidir. Mevcut medya yapisina eklenen her yeni
iletisim araci toplumsal yapilar arasindaki kiiltlirel, sosyal, ekonomik ve politik gibi bircok

alanda degisim yaratma glictindedir.

Kiresel capta gerceklesen toplumsal vyapidaki iletisim araclarinin
degisimi/gelisimi ile bireylerin toplumsal yapiyi insa ederken olusturduklari yapi, bir
diger deyisle okuryazarliklar da donlisim icine girmektedir. Bu baglamda, medyada
yasanan donlsimin, mevcut okuryazarlik bicimlerini de degistirdigini soylemek
mumkiindlr. Degisen medya, beraberinde degisen bir okuryazarlik getirmistir. Kimi
arastirmalar medya okuryazarhgl fikrinin, bireyleri kiiresel tiketim toplumunun
etkisinden uzak tutmak, bilinclendirmek ve korumak icin ilgili konularda arastirma

yapilmasina tesvik etmistir.

74 Aufderheide. a.g.e. 5.2
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1.2.4.Ana Akim Medya Okuryazarligi

Medya dilini dogru bicimde anlasiimasi ve bu dili igin kullanilan farkh
dénemlerle uygulanan cesitli teknikleri bireyler tarafindan tam ve dogru bir bicimde
anlasilmasi igin temel okuryazarhk 6gretilerin dnemini zaman zaman tartisiimistir ve
aratstirilmistir. Bu arastirmalar kimi zaman korumaci yaklasimla medya araciligiyla
negatif etkilerden kaginma olarak, kimi zaman ise elestirel perspektifle medyanin hem
genel yapisini hem de metinsel baglamlarina hakim fikirlerini, medya metinlerini analiz

ederek bu iletilerin baglamlarinin farkinda olunmasi seklinde tanimlamiglardir.

Ana akim medya okuryazarligi arastirmalari, daha gok kitle iletisim araglarinin
potansiyel olumsuz etkilerinin genis bir yelpazede bireyler (izerindeki etkilerine
odaklanmistir. Diger taraftan ilkel medya okuryazarligl arastirmalarinda ortaya konan
calismalar, korumaci yaklagimlarin ¢ok daha 6n planda oldugunu gostermektedir. Bu
dénemde ortaya ¢ikan okuryazarliklarin amaci, insanlara medyanin zararh etkilerinden
kendilerini korumak icin yardimci olmasidir. Ornegin, Potter “medya okuryazarliginin asil
amacini agiklarken, insanlara medyanin potansiyel etkilerinden kendilerini korunmak
icin yardimci olan bir ara¢ olduguna vurgu yapmaktadir. Daha fazla medya okuryazari
olmasindaki amag ise, Ozellikle strekli kitle iletisim araglari medyasindan etkilenen

bireylerin hayatindaki etkiler Gizerinde daha fazla kontrol sahibi olmasini saglamaktir.””>

Ana akim medya okuryazarhigl ¢alismalarinda 6ne g¢ikan bir diger mesele
medyanin kendisi, yayin politikalari, izledikleri tutumlar, ekonomi-politik zaaflar olarak
sekillenmektedir. Bu gibi nedenlerle de, kitle iletisim araclarinin bilgileri sunarken nesnel
ol(a)mayabileceklerini bilmek ana akim medya okuryazarliginin esas konulari arasinda
yver edinmektedir. Bu calismalarin temel iddiasi ise, medya yapisindaki ekonomik
cikarlarin ve kurgusal soylemlerin s6z konusu oldugu bir ortamda onu belirli

ideolojilerden, ekonomi-politik baglamlardan ayri diisinmenin olanaksiz oldugu’dur.

Medya okuryazarligi, Avrupa Komisyonu Bilgi Toplumu ve Medya Sekreteri

7> potter W. James. “Broadcast Education.” Association Journal of Broadcasting & Electronic Media. 54(4), 2010, s.
681.
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Viviane Reding tarafindan su sekilde tanimlanmistir: “Medya okuryazarligi televizyon,
sinema, video Web siteleri, radyo, video oyunlari ve sanal topluluklar gibi medya tipleri
ile ilgilidir. Medya icerigine erisme, anlama, degerlendirme ve yaratma becerisi olarak
Ozetlenebilir. Medya okuryazarligl, dijital ¢agda medya okuryazarligi, tam ve aktif

vatandashgi elde etmek icin hayati 6nem tasimaktadir”.

Art Silverblatt, medya okuryazarhginin temel prensibinde medyanin toplum

Uzerindeki etkilerini asagidaki gibi agiklamaktadir:

“1. Medyanin toplum (izerinde etkili oldugunu kavramak,

2. Medyayi kiiltiiriinii anlamakta bir kaynak olarak gérmek,

3. Kitle iletisim mekanizmalarini anlamak,

4. Medya mesajlarinin analizi ve tartisiimasi igin stratejiler gelistirmek,

5. Bunlarin sonucunda medya iceriginin yorum ve algi yetisinin artmasidir.” 76

Bu gibi etki, kazanim ve anlam/analiz baglamina odaklanan ana akim medya
okuryazarhgi calismalari, bilgi toplumsal olarak kurulurken medyanin potansiyel etkisine
gonderme yapmaktadir. Ana akim medya okuryazarligi kitle iletisim araclarinin izleyicide
gosterdigi kisa sureli ve uzun sireli olarak etkiler, davranis ve tutum degisikliklerini temel
alan etki arastirmalarindan etkilendigi gorilirken, zamanla yerini bu araclari kullanan
bireylerin Uzerine yapilan c¢alismalara yer vermistir. Fakat devam eden iletisim
calismalarinda elestirel perspektifin 6énemi vurgulanmis olup medya okuryazarligina

farkl bakis agilari hakim olmustur.

Boylece korumaci etkiye odaklanan ana akim medya okuryazarhgi
arastirmalarinin yani sira, bireylerin etkili birer medya kullanicisi olmasini hedefleyen

elestirel bakis acisina sahip, elestirel medya okuryazarhgi calismalari da gelismistir.

76 Silverblatt, Art. ve Eliceiri, E. M. E. Dictionary of media literacy. Westport, CT: Greenwood Press, 1997, s. 2-3.
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1.2.5.Elestirel Medya Okuryazarligi

Elestirel teori ve elestirel pedagojiden beslenen medya okuryazarligi, 6nce
dinyayr farkh okuma, daha sonra da diinyanin yanls okunmasini engellenmek
amacindadir. Dahasi hem medya metinleri sayesinde gergeklestirilen egemen
ideolojinin  yeniden Uretimini sonlandirmak, hem de bilingli okuryazarligin
gerceklesmesinin saglanabilmesi amaclarini da tasimaktadir. Medya okuryazarlig
konusunda bireysel ve toplumsal bilinci olusturmak, gelistirmek igin yapilan
calismalardan bazilari da izleyicinin, medyaya sorgulayici ve elestirel bir bakis acisiyla
yaklasmasi gerektigini iddia etmektedir. Bununla birlikte, medyanin sahip oldugu
metinleri anlamasini ve sorgulamasini amaclayan bir egitim yapisi gerekliligi konusu

Uzerinde yogunlasmaktadir.

S6z konusu medya ekolli bireyin duygu, dislince ve davranislarini etkilemek
amaciyla cesitli yapimlar sunmaktadir. Aufderheide’a gore, “bu yapimlar mesajlar,
semboller ve ideolojiler yoluyla bireyi etkilemeye ve davranislarina yon vermeye
calismaktadir”.”” Bu etkilere karsi durus olarak sergilenmesi gereken biling ise,
“teknolojilerin demokratiklesmeyi attirmasi ve bireyleri daha glcli kilmasi igin

kullanilabilecegi yollari medya okuryazarhgi kanall gelistirmesidir”.”®

Bu baglamda, medya okuryazarligi kavraminin 6zinde elestirellik olmasi
gerekliligine yer veren literatlir de ele alinmistir. Bu konuyla ilgili ncelikli olarak, medya
okuryazarhgl konusuna elestirel farkindaligin gerekliligi ve medya okuryazarhgi icgin
elestirel pedagojinin gerekliligi calismalarina yer verilecektir. Bu kisimda, yeni medya
okuryazarhginin eski yazili ya da s6zel okuryazarligin yerine gecmekten ziyade, elestirel

teoriile onlara nasil eklemlenecegi tartisilacaktir.

Medya okuryazarhigi demokratik toplumlarda vyurttaslarin aktif oalrak

katihminin desteklemektedir. Nitekim, medya okuryazarligi sosyal adaletin temeli ve

77 Aufderheide, Patricia. General Pirinciples in Media Literacy, 2015, Erigim:
www.newsreel.org/articles/aufderhe.htm, erisim tarihi: 23.10.2018

78 Kellner, D. “Yeni Teknolojiler/Yeni Okuryazarlklar.” (T. Kurtarici Cev.). M. Ozbek (Ed.). Yeni Binyilda Egitimin Yeniden
Yapilandiriimasi. istanbul: Hil Yayinlari, 2004, s.723.

28


http://www.newsreel.org/articles/aufderhe.htm

elestirel yurttas olmanin gereksinimlerinden biridiri. Yasemin inceoglu’na gére, medya

okuryazarliginin hedeflerinin soyle bir yapisi vardir:
“1. Demokrasiyi, yurttashk bilincini ve siyasal katilimi tesvik etme,
2. Irk, sinif ve toplumsal cinsiyet ayrimciligini asgariye indirme,

3. Uyusturucu kullanimini ve siddeti 6nleme,

4. Egitim diizeyini iyilestirme vb.””°

Medya ve okuryazarlik arasindaki iliski irdelendiginde, arastirmalarin, gesitli
iletisim araglarina maruz kalan bireylerin ondan beklentileri medyayi yalnizca tiiketen
degil, ayni zamanda toplumu insa eden, elestiren, sorgulayan, bilingli ve sorumlu
bireylere duyulan ihtiyaci karsilamasi oldugunu iddia eden calismalar oldugunu

gostermektedir.

Medya okuryazarhgl egitiminde de korumaci yaklasimlarin yani sira yetki
verme, Uretme, analiz etme, dahil olma ve elestirel bakis agisinin énem kazandig
soylenebilir. Potter’'a gbére medya okuryazarhgi, “bireyin medya hakkinda
bilgilendirilmesi, medya iletilerine nasil maruz kaldigini anlamasi ve karsilastigr bu
iletileri yorumlama becerisi kazanmasi” seklinde tanimlanmaktadir.® Fakat bu beceriler
kendi kendine gelisen kisisel bir beceriler degildir ve bireylere bunlarin bireye
kazandirilmasi zordur. Zor kazarndirilmasinin sebebi “medya okuryazarligi temelde
ideolojik ve politik olarak isleyen bir sirectir”. 8 Bu nedenle, elestirel medya
okuryazarhgi becerileri kazanmis olan bireyler, medyadan gelen metinler araciligiyla
olusturulan normlari ve hakim fikirleri degerlendirerek, s6z konusu medya metinlerinin

iletilerinin toplumsal, ideolojik ve politik baglamlarinin da farkinda olmalidirlar.

Medya okuryazarhginda “6zdisiniimsellik, baglam ve diyalog” vurgusunu

79 inceoglu, Yasemin. “Medyay! Dogru Okumak.” N. Tiirkoglu, M.C. Simsek. (Ed.). Medya Okuryazarhgi. istanbul:
Kalemus Yayinlari, 2012, ss. 23-24

80 Binark, Mutlu. & Gencel Bek, Mine. Elestirel Medya Okuryazarlig!. istanbul: Kalkedon, 2010, s. 54.

81 Binark ve Gencel Bek. a.g.e s. 57.
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yapan Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek’in medya okuryazarhg ile ilgili yaptiklari
calismada onlar, “elestirel pedagojinin medya okuryazarliginin merkezinde olmasi
geregini belirtmislerdir” .82 Clinki elestirel medya okuryazarligl, bireylere basat deger ve
orlintllerin saglanmasi bilincini saglamaktadir. Nitekim Binark ve Gencel Bek elestirel
medya okuryazarligiyla dogrudan iliskili olan kavram setlerini su sekilde ifade

etmislerdir:

“Elestirel medya okuryazarhg, bireyi geleneksel medyada veya popiler kiltir
metinlerinde dolasima sokulan hirsa, merhametsizlige, hosgorisizlige, bir digerinin
acisina karsi duyarsizlik ve kayitsizliga, savas cigirtkanligina, irkgiliga, pasifizme,
cinsiyetcilige ve homofobiye karsi bir bilinci gelistirir ve bu bilinci etken ve midahil

olmaya karsl, kolektif micadeleye/eyleme/iretmeye yoénlendirir.” 83

Elestirel medya okuryazarliginin baska disiplinlerden beslenebilecegi gibi farkli
bakis acilarina gore farkh potansiyeller barindirmaktadir. Kellner’e gére, “feminist teori

ve bakis acisi elestirel medya okuryazarlig alanina buyik katkilar saglamaktadir” 84

Ayrica Kellner, Carmen Luke’un “feminist siyasi taahhidiini, medyanin yanlis
tanitiminin  ve kaliplastirmanin taninmasi ile doéntsimle iliskilendirdigini” ifade
etmektedir. Nitekim benzer sekilde, iletisimin ve elestirel bakis agisinin ortak bir
paydada var oldugunu iddia eden bir diger isim Erol Mutlu’dur. Mutlu’nun iletisim
taniminda, “toplumsal iliskilerin ve iletisim iliskilerinin ayni zamanda gl iliskileri

oldugunun yer aldigini ggrmek mimkindar.”

Elestirel iletisim galismalari da bu gl iliskileri igerisinde karmasik bir toplumsal
orunti icerisinde yer almaktadir. Benzer sekilde, Art Silverblatt ve Eliceiri’nin “Dictionary
of Media Literacy” eserindeki taniminda medya okuryazarhgi, “izleyicilerin medya

metinlerini ¢cdzmelerini saglayan elestirel diisinme becerisi ve kitle iletisim kanallariyla

82 Binark ve Gencel Bek. a.g.e s. 18-21.

83 Binark ve Gencel Bek. a.g.e. s. 10.

84 Kellner, D. ve Share, J. Toward Critical Media Literacy: Core concepts, debates, organizations, and policy, Discourse:
Studies in the Cultural Politics of Education, 26(3), 2005, s. 370.

85 Mutlu, Erol. iletisim S6zliigii. Ankara: Utopya, 1998, s. 110.
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aldiklari bilgilerin medya igerigiyle ilgili bagimsiz yargilamalara hazir hale gelmesi” olarak

tanimlanmaktadir.8¢

Medya okuryazarligina benzer bir bakis acisi da uluslararasi bir 6rgit olan
UNESCO tarafindan ortaya konmustur. UNESCO, “llkelerin savunmaci ve korumaci
medya okuryazarliktan daha elestirel farkindalik merkezli bir yaklasim benimsedikleri
takdirde, medya ve egitim arasinda daha olumlu bir is birligi ortaminin olugmasinin

mumkin oldugunu” belirtmistir.8’

Cesitli olgular ve kavramlarla ig ice gectigi elestirel medya okuryazarhgl bu
olgulari tartismaya olanak saglamaktadir. Bu baglamda c¢alisma, yeni medya
okuryazarhginin “medyayl anlama ve analiz etme” gibi geleneksel okuryazarlik
turlerindeki tartismalara ek olarak “elestirel pedagojinin kokenlerinin” de yeni medya
okuryazarligl temelinde olmasi gerektigini iddia etmektedir. S6z konusu bu yeni boyut
ise, yeni medyada olusan kiltlr icinde aktif bir yurttas olabilmek, elestirel agidan

bakabilmek, katilimcilarin okuryazarlik becerilerine sahip olmalari ile mimkuindr.

1.3. Sosyal Medya Okuryazarhgi

Son yillara kadar bireylerin elestirel bir bakis acisiyla medya igeriklerini bilingli
ve dogru bir sekilde tiiketmelerine 6nem verilmekteydi. Fakat internet teknolojilerinin
gelismesiyle birlikte “Web 2.0 teknolojileri” ortaya c¢ikti ve “yeni medya okuryazarhg)”
kavrami Gzerinde tartisiimaya baslandi. Web 2.0 sosyal ag siteleri ile birlikte wikile,
bloglar ve RSS (Really Simple Syndication) beslemeleri gibi diger web tabanli teknolojileri
icermektedir. Ayrica kitlesel olarak bilgi ve beceri liretimini kolaylastirmak ve koordine

etmek icin de Web 2.0 kullaniimaktadir.

Web 2.0 sadece medya iceriklerini tiketmek yerine, Uretilebilmesi icin de daha
kullanisli ve kolay bir ortam yaratmaktadir. Ayni zamanda bireylerin goris ve fikirlerini

baskalariyla paylasmalarini kolaylastirmaktadir. “Medyadaki bu yenilikler, medya

86 Silverblatt, A. ve Eliceiri, E. M. E. Dictionary of media literacy. Westport, CT: Greenwood Press, 1997, s. 48.
87 Apak, O. Tiirkiye, Finlandiya Ve irlanda ilkégretim Programlarinin Medya Okuryazarh§i Eitimi Agisindan
incelenmesi, Yiiksek Lisans tezi, Kocaeli Universitesi, Koaceli, 2008, s. 80.
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okuryazarhgi becerilerindeki medya iceriklerinin tliketiminden daha c¢ok Uretimini
onemli hale getirmistir. Dolayisiyla yeni bir kavram olarak ortaya ¢ikan Yeni Medya
Okuryazarligl, teknik bilgi ve sosyokiiltlirel boyutlari sentezleyerek bilgisayar ve iletisim

teknolojileri ile medya tretimi, dagitimi ve kullanimi seklinde tanimlanmaktadir”. 8

“Web 2.0 teknolojilerine dayal olarak gelistirilen Yeni Medya Okuryazarligi
teorik modelinde kavramsallastirilirken dort alt boyuttan bahsedilmektedir. Bu boyutlar,
(1) fonksiyonel tiketim, (2) elestirel tiketim, (3) fonksiyonel Uretim ve (4) elestirel

Uretimdir”. &

Fonksiyonel Tiiketim; bireylerin medya iceriklerine erisebilmesi ve
kullanabilmesi icin gerekli olan teknik bilgi ve beceriye sahip olabilmeyi ve bu
iceriklerin anlamini kavrayabilmeyi icermektedir. Ornek olarak; bir kullanicinin
internetten 6grenmek ya da bulmak istedigi bir enformasyon icin bilgisayari nasil
kullanacagini, arama motorlarinda aramalarin nasil yapilacagini bilmesinin yani
sira, farkh platformlardaki kullanicilarin fikirlerini nasil anlayabilecegi ve

yorumlayabilecegini kavrayabilecek bilgi birikimine sahip olmasi gerekmektedir.

Elestirel Tiiketim; bu boyut bir insanin medya iceriklerini kiilttirel, sosyal,
ekonomik, siyasi, vb. baglamlarda ¢éziimleme ve degerlendirme yoluyla kavrama
ve baskalarina aktarirken bu dederlendirme dogrultusunda yorumlayabilme
yetenegini ifade etmektedir. Medya iceriklerini elestirerek bilgilerin dogrulugunu
sorgulayabilme veya sosyal medya araclarindaki bilgileri analiz edip kendi bakis
acisina gére dedgerlendirebilme yetenegi, elestirel tiiketime &érnek olarak

verilebilir.

Fonksiyonel Uretim; “bireylerin medya iceriklerini olusturmak igin gerekli
olan teknik bilgi ve beceriye sahip olabilmelerini, bu icerikleri baskalarina

dagitabilmelerini ve farkli formattaki igerikleri (metin, ses, resim vb.)

88 Ling, T.,B., Li, J.Y., Deng, F., ve Lee, L. “Understanding New Media Literacy: An Explorative Theoretical Framework.”
Journal of Educational Technology & Society, 16(4), 2013, s. 162.
89 Age.,s. 167.
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codgaltabilme ve karistirabilmelerini kapsamaktadir. Bireyin sosyal medyada bir
hesap agabilmesi, baska kullanicilardan edindigi bilgileri farkli platformlarda
paylasarak yayabilmesi ve metin, resim veya ses gibi dosyalari karistirarak video

olusturabilmesi, Fonksiyonel Uretim becerilerine érnek olarak verilebilir.

Elestirel Uretim ise; bireylerin katiimci kiiltiir olusumunda medyaya
aktif katilabilmelerini, baskalariyla is birligi yapabilmelerini ve kendi girisimleriyle
sosyokiiltiirel degerlerini ve ideolojilerini igeren ézgiin iiriinler gelistirebilmelerini
aciklamaktadir. Sosyal medya veya forum gibi platformlarda bireyin elestirel
bakis agisiyla kendi gortis ve ideolojisine gére yeni bir yazi yazmasi, Elestirel

Uretim becerilerine bir érnektir. °°

Yeni medyada kullanilan teknolojilerin gelismesi ve kullaniminin
yayginlagsmasiyla beraber yeni medya, insanlarin yogun bir sekilde katilim gosterdikleri
bir cevrimici ortam olarak giderek 6nem kazanmaktadir. Gelisen yeni medya teknolojileri
ile birlikte yeni medya okuryazarligina duyulan ihtiyac da ayni Olclide 6nem

kazanmaktadir.

Yeni medya bilgisayar, internet ve mobil cihazlar vb. strekli degisen/donisen
iletisim ortamlarini temel almaktadir ve bu dogrultuda geleneksel okuryazarligin
degisimi ve donlsiminli de zorunlu hale getirmektedir. Teknolojik degismeler ve
gelismeler medyay! kullanim bigimimizi degistirmistir. Bu gibi gelismelere bagh olarak
medya okuryazarligi kavraminin 6nemi de her gecen giin arttirmaktadir. Kullanicilar yeni

medyada sadece enformasyonu tiketmemekte, ayni zamanda liretmektedirler de.

Yeni medyanin aygit temelli kullanimlarinin yani sira, sosyokdiltirel, demokratik
katihm strecleri, aktif yurttashk, elestirel dislinme gibi bircok yapisal 6zelligi de
bulunmaktadir. Bu temeller ve 6zellikler 1siginda, kullanicilarin yeni medyadaki yapisal
ozellikleri etkin bir sekilde kullanabilmesi icin katilim/uretim gerceklestirdikleri bu

ortamlara dair bilgi ve beceriler kazanmasi gerekmektedir. Bu gibi durumlar “yeni medya

% Ling, T., B., Li, .Y., Deng, F., ve Lee, L. “Understanding New Media Literacy: An Explorative Theoretical Framework.”
Journal of Educational Technology & Society, 16(4), 2013, s. 166.
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okuryazarhgl egitiminin” gbéz ardi edilmemesi ve ona daha fazla 6nem verilmesi

gerektigini ortaya koymaktadir.

Okuryazarlik anlayisi, aliskanliklari, kiltirel ve bilissel streclerini yeni medya
teknolojilerindeki gelisimiyle degisim gostermektedir. Bu tarz degisimler neticesinde
ortaya c¢ikan sosyokiiltiirel, ekonomi-politik ve daha birgok baglam farkh olgularla ve
farkli sekillerde sonuglanmaktadir. Yeni medya teknolojilerinin hizla gelismesi/degismesi
ile yeni medyaya bireylerin glindelik yasam hayatinin igerisinde daha fazla yer almaya
baslamistir. Halbuki bireylerin, bu medyayi kullanirken hangi amaclar dogrultusunda ve
nasil kullanacaklarini bildiklerini varsaymanin dogru olmadigi savunulmaktadir. Bundan
dolayi giinden gline okuryazarlik bigiminin degistigini soylerken her bir yeni medya

kullanicisinin ayini zaman bir yeni medya okuryazari olmadigini varsaymak mimkindir.
1.3.1.Sosyal Medyanin Tanimi

Teknolojinin gelisimi ile beraber sosyal medya popiler bir kavram olmaya
baslamis durumdadir. Gelismis teknolojiye sahip Ulkelerden baslayip da az gelismis ya
da gelismekte olan Ulkelere kadar varan genis bir kitleye ulasan sosyal medya lzerinde
sayisiz akademik ¢alismaya rastlamak mimkinduir. Bu dogrultuda farkli bakis agilari ile

tanimlamalar da yapiimistir.

Bazi uzmanlar sosyal medyayi, “kisiler arasindaki karsilikli etkilesimi
destekleyen, ortak ilgi alanlarina sahip bireylerin paylasimini arttiran ve herkesin kendi
kisisel profilini ve iletisim kurmak istedigi arkadas listesini olusturma sansi veren web

tabanl ortamlar” olarak tanimlamaktadir.®?

Hindistan’in Panjab Universitesi Profesdrii Preeti Mahajan’anin ifadesiyle,

sosyal paylasim agi kavrami, “ortak bir amac¢ dogrultusunda kisilerin dislincelerini

91 Vural, Z. B. A. ve Bat, M. “Yeni bir iletisim ortami olarak sosyal medya: Ege Universitesi iletisim fakiiltesine yénelik
bir arastirma.” Journal of Yasar University, 20(5), 2010, s. 3354.
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paylasmalarini ve birbirleriyle etkilesime girmelerini kolaylastiran internet lizerinden bir

topluluk” olarak tanimlanmaktadir.®?

Sosyal medya, ortaya cikisindan sonra hizla popiiler olan bir olgudur. ilk giinden
itibaren bircok alanda yaygin ve kolay kullanim alanlari sunarak toplumun genis
kitlelerine ulagsmayi basarmistir. “Kurulusundan bu yana 6nemini ve degerini katlayarak
arttirmakta olup kolay kullanigh bir mecraya dénusmustir. Sosyal medya kavraminin
nasil ele alinacagl medya uygulayicilari ve arastirmacilar tarafindan tartismal bir konu
olarak goriilse de, gelisim asamalari arttikca bu kavram da netlik kazanmaya ve kullanim

alanlari daha net ortaya konmaya baslamistir”. %3

internetin gelisim siireglerine ivme kazandiran Web 2.0 versiyonu ile artik web
siteleri, “paylasilan igerik”, “yayinlanan icerik” ve “sosyal ag olusturma” seklinde Ug¢ ayri

kategori altinda incelenmektedir. **

Sosyal paylasim aglari, online medya kullanicilarinin hem bireysel olarak hem
de birbirleri ile igerik paylagsmalarini saglayan online ortamlardir. Paylasilan igeriklerin
genis kitle tarafindan duyulmasi ve begenilmesi ile beraber ortaya cikan viral etki

kavrami, gliniimiizde popllaritesini arttirarak stirdiirmektedir.

internet, dzellikle de Web 2.0 ile beraber diinya gercek anlamda kiiresel bir kdy
haline gelmistir. Sosyal paylasim aglarinda paylasilan metin, video, fotograf, resim
formatinda herhangi bir icerik, kullanicinin sadece kendi yasadigl toplum ya da (ilkede

degil tiim diinyada yayilabilmektedir.

Viral etki ise, paylasilan bu icerigin Ulke icerisinde veya diinyada c¢ok fazla
kullanici tarafindan begenilmesi yani popller olmasi ve herkesin istedigi zaman bu
icerige ulasabilmesi anlamina gelmektedir. Bu icerikler, internetin kolay ulasilabilirligi

olmasi sartiyla genellikle kullanicilar tarafindan oylanirlar. Hatta son zamanlarda emoji

92Mahajan, Preeti. “Use of social networking in a linguistically and culturally rich India.” The International Information
& Library Review, 41(3), 2009, s. 131.

93 Borges, Bernie. Marketing 2.0 Bridging the Gap Between Seller and Buyer Through Social Media Marketing, USA:
Wheatmark, 2009, s. 124.

% Ag.e. s 129.
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denilen ve duygudurumlarini basitge anlatan simgeler ile de bu paylagimlara karsi kendi
duygularini aktarabilirler. Bu sekilde verilen oylar paylasilan igerigin, sitenin popiler
sayfasinda yayinlanmasina ve bununla birlikte paylasan kullanicinin popdlerligi ve
gecerliliginin artmasina yol agar. Bu yeni uygulamalar, kullanicilari daha komik ve

begenilen icerikler paylagsmaya itmistir.

Yukarida agiklanmaya galisan tanimlara goére, bir arkadaslik sitesi olarak ortaya
ctkan Facebook da bu “paylasilan icerik kategorisine” girer. Clinki icerik paylasimi da
Facebook’'un 6nemli 06zelliklerinden biridir. “Paylasilan igeriklerin, sahip olunan
arkadaslar icerisinde popliler olmasi ve daha fazla begeni almasi, glinimiz diinyasinda

dnemli bir durum haline gelmistir.” %
1.3.2.Sosyal Medya ve Ozellikleri

Online medyanin bir bicimi olan sosyal medya, artik sosyal hayatin bir pargasi
haline gelmistir. “Cevrim ici kullanicilara distiince, ilgi, enformasyon ve bilgi paylasimi
icin belli cercevede imkanlar taniyarak karsilikli olarak etkilesime izin veren gevrimigi

araclar ve web siteleri icin ayni sekilde kullanilan bir terimdir sosyal medya”.%®

Sosyal medya, “birbirinden farkli bakis acilarinin veya duslincelerin, bilgi ve
deneyimlerin kamu olusumlu web sitelerinin paylasimina imkan veren ve internet
dunyasini hayatimiza hizla yerlestiren bir uygulama alani” olarak da tanimlanmaktadir.®’
Ancak isminde medya olmasina ragmen, sosyal medya geleneksel medyadan farkh
ozellik ve kullanim araylizlerine sahiptir. “Sosyal medyanin ayricaligini yaratan en dnemli
farkhligi, herhangi bir kisinin bu medya igerigini yaratabilmesi, yorumda bulunabilmesi,
baskalarina iletebilmesi, katki saglayabilmesi ve begenip begenmeme hakkina sahip”

olabilmesidir.8

9 Borges. a.g.e. s. 147.

% Sayimer Idil, Sanal Ortamda Halkla iliskiler. istanbul: Beta Yayinlari, 2008, s. 123.

97\Weinberg, Tamar, The New Community Rules: Marketing On The Social Rules. USA: O’Reilly Media, 2009, s. 1.
98 Scott, David Meerman, The New Rules of Marketing and PR. New Jersey: John Wiley and Sons, 2010, s. 38.
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Online medyanin yeni bir tlri olarak sosyal medya en yiliksek derecede
paylasimin gerceklestigi ve firsatlarin sundugu en yeni medyadir. Mayfield’e gore sosyal
medya, asagidaki 6zelliklerin tamamini ya da ¢ogunu tasiyan bir dizi yeni ¢evrimigi

medya grubudur:

Katilim: Sosyal medya ile ilgisi bulunan herkesin katkilarini ve geri bildirimlerini
tesvik eder. Medya ve izleyici arasindaki gizgiyi bulaniklastirir. Yani, sosyal
medya katihmcilarini cesaretlendirir ve ilgilisi bulunan her bir kullanicidan

donutler alir.

Aciklik: Cogu sosyal medya hizmetleri geri bildirim ve katiim igin agiktir. Bu
hizmetler oylama, yorum ve bilgi paylasimi gibi konularda cesaret asilarlar.
Bunlar ¢ok nadiren igerik kullanimi ve igerige erisime engel koymaktadir. Ayrica

parola korumali igerikler pek uygun gorilmemektedir.

Konusma: Geleneksel medya “yayin” (Bir kitle ile paylasilan icerik) ile ilgili iken,

sosyal medya daha fazla iki yonli bir konusma olarak goriilmektedir.

Topluluk: Sosyal medya, topluluklarin hizli bicimde olusturulmasi ve etkin bir
sekilde iletisim kurmasina olanak saglar. Topluluklar boylelikle sevdikleri
fotograf, politik degerler, favori TV programlari gibi musterek ilgili olduklari

bilgileri paylasirlar.

Baglantilhilik: Bircok sosyal medya agi birbirine baglantihdir. Kullaniciya kullanim
kolayligi kolayhgi, reklam veya diger sitelerle, kaynaklara ve kisilere link

(baglanti) vermektedirler.®®

Sosyal ag siteleri, “bireylerin (1) sinirl bir sistem icerisinde bir kamu ya da yari-
kamu profili olusturmasina izin veren, (2) bir baglantinin paylasildigi diger kullanicilarin

listesini aciklayan ve (3) baglantilar listesini ve sistem icinde baskalar tarafindan

9 Mayfield, Antony. What is Social Media, London: iCrossing, 2010, s. 5.
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yapilanlari goriintiileyen web tabanli hizmetler” olarak da tanimlanmaktadir.’® Bu

baglantilarin niteligi ve isimlendirmesi siteden siteye degisebilir.

Boyd ve Ellison’a gore, aslinda bireylerin yabancilarla tanismasina izin
vermemeleri sosyal ag sitelerini benzersiz kilan sey dedgildir, tam tersine
kullanicilarin  sosyal aglarini agikga ifade etmelerini ve gdstermelerini

saglamasidir asil 6nemli olan sey.1%!

Baska bir tanimlamayla, “sosyal paylasim aglari, bireyin olusturdugu profili ile
kisinin UnUni ve statUsinl arttirma araci oldugu gibi, bu aglarin digerlerinin
baglantilarini gézlemleyebilme ve birbirlerine mesaj birakabilme 6zellikleri ile iligki

durumlarini da gésteren bir aragtir”.102

Ote yandan sosyal medya, “toplumdaki daha derin sosyal etkilesimi, topluluk
olusumunu ve is birligi projelerini gerceklestirmeyi saglayan web siteleri” olarak da
tanimlanabilmektedir.13 Bir diger tanim ise, “mevcut toplumsal baglarin sirdirilmesini
ve vyeni baglantilarin  kurulmasini destekleyen cevrimici toplumsal aglardir”

bicimindedir.04

Yukaridaki tanimlari bir arada degerlendirecek olursak sosyal medya; “sosyal bir
ortamda kendilerini tanitma, sosyal ag ortami kurma, diger kullanicilarla iletisim kurma
ve devam ettirme”9>, “olusturduklari icerigi (fotograf, video, blog vb.) paylasma”°®,

“kisisel bilgilerini, fotograf ve videolarini iceren profil sayfasi olusturma ve tanimadigi

100 Boyd, Danah M., Ellison, Nicole B. Social Network Sites: Definition, History, and Scholarship, Michigan: Michigan
State University, s. 2.

101 Boyd ve Ellison, A.g.e, s. 3

102Toprak, A., Yildinm, A., Ayglil, E., Binark, M., Borekgi, S. & Comu, T. Toplumsal paylasim agi Facebook: Gériiliiyorum
dyleyse varim. istanbul: Kalkedon Yayinlari, 2009, s. 30.

103 Hazar, Murat. “Sosyal medya bagimhligi: Bir alan calismasi.” fletisim, Kuram ve Arastirma Dergisi. 32, s. 154.

104 Belin, M. N. & Yildiz, H. “Lise 6grencilerinin Facebook adli sosyal paylasim sitesini kullanma amaglari tzerine
sosyolojik bir inceleme: Eskisehir Ornegi.” Tiirkiye Bilimsel ve Teknolojik Arastirma Kurumu,.2011, s. 48.

105E|lison, N.B., Steinfield, C. & Lampe, C. “The benefits of Facebook “friends”: Social capital and college students’ use
of online social network sites.” Journal of Computer-Mediated Communication. 2007, s. 12.

106 Kim, W., Jeong, O. R. & Lee, S. W. “On social web sites.” Information Systems. 35(2), 2010, s. 219.
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insanlarla iliskiler kurma, yeni arkadashklar kesfetme”'%” gibi imkanlari saglayan

cevrimici platformlardir.

“Sosyal medya uygulamalari araciligiyla bireyler, kendi kisisel sayfalarini
olusturabilmekte ve buna dayali olarak iletisimde bulunabilmekte, digerler kullanicilarla
etkilesim kurabilmektedir. Sosyal medyanin en 6nemli 6zelligi, kullanicilarin kendilerini
baskalarina acik bir sekilde internet kanaliyla ifade edebilmesidir.”1% Giirsakal, “sosyal
medyanin Ozelliklerini bes ana baslik altinda toplamaktadir. Bunlar katilim, agiklik,

karsilikl konusma, topluluk ve baglantisalliktir”.19°
1.3.3.0rtam Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya ortamlari ve sosyal medya araclari her gecen giin o kadar hizla
gelismektedir ki, takip etmesi bile zordur artik. Sosyal medyanin olduk¢a ¢ok farkh

110

cesitleri olmasina ragmen temel olarak sosyal medyayi alti**® c¢eside ayirila biliriz.

Bununla birlikte, bu inovasyonun ve degisimin sabit olmadigi unutulmamalidir.

Sosyal aglar: Bu siteler, kullanicilarin kisisel web sayfalari olusturmasina ve
ardindan icerik, iletisim ve paylasim icin arkadaslariyla baglanti kurmasina izin verir. En

blyik sosyal aglar Facebook, Instagram ve Twitter’'dir.

Bloglar: Web tabanl bilgi paylasim agi olan blog, insanlarin bildigi, 6grendigi ve
paylasmak istedigi paylasimlari aktarmayi saglayan mecradir. Blog kelimesi web-login
kelimelerinin kisaltimi ile olusturulmustur. internet ortaminda kisisel internet sayfasi

sahibi olmak isteyenler icin blog 6zel bir segenektir.

Vikiler: Bu ortak web siteleri, kullanicilara kendilerine ait bilgileri

ekleyebilmelerini veya dlizenleyebilmelerini, ortak bir belge veya veri tabani gibi

107Wang, S. S., Moon, S., Kwon, K. H., Evans, C. A. & Stefanone, M. A. “Face-off: Implications of visual cues on initiating
friendship on facebook.” Computers in Human Behaviour. 26(2), 2010, s. 231.

108 Hazar, Murat. “Sosyal medya bagimhligi: Bir alan calismasi.” fletisim, Kuram ve Arastirma Dergisi. 32, s. 155.

109 Gursakal, N. Sosyal ag analizi. Bursa: Dora Yayincilik, 2009, s. 11.

110 Mayfield, Antony. What is Social Media, London: iCrossing, 2010, s. 9.
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davranabilmelerini saglar. En ¢ok bilinen viki, 2 milyondan fazla ingilizce makaleye sahip

cevrimici ansiklopedi olan Wikipedia’dir.

Podcastler: Podcast'ler genellikle istege bagli internet radyo gorlismeleri olarak
tanimlanir. "Podcast" pod ve broadcast kelimelerinin bir birlesimidir. Pod, iPod
cihazlarina atifta bulunur ve bu igerigin tasinabilir oldugunu ima eder, boylece gidilen
her yerde dinlenebilir. Podcast icerigi, tam olarak ayni sekilde tliketilebilir radyo yayin
ortamindan esinlenir. Bu pargalar radyoda dinlenebilecegi gibi, diislincelerini paylasan
bir kisinin tek bir monologu gibi, genellikle bir ev sahibi ve bir konuk konusmaci

arasindaki bir konusmanin ses kayitlaridir.

Forumlar: Genellikle belirli konular ve ilgi alanlari etrafindaki ¢evrimigi tartisma
alanlaridir. Forumlar sosyal medya teriminden 6nce ortaya cikmistir ve cevrimigi

topluluklarin gliglii ve popliler bir 6gesi haline gelmistir.

icerik topluluklar: Belirli icerik tirlerini organize eden ve paylasan
topluluklardir. En popller icerik topluluklari fotograf (Flickr), yer isareti baglantilari

(del.icio.us) ve videolar (YouTube) etrafinda sekillenme egilimindedir.

Microblogging: Kiglk boyutlu iceriklerin g¢evrimici olarak ve cep telefonu
sebekesi araciligiyla dagitildigi, hizh kitle etkilesimleri icin tasarlanmis kisa bir icerik
parcasidir. Anlik mesajlasma ve icerik lretimi bir aradadir. Bir microblog ile etkilesimi
gelistirmek icin kisa mesajlar g¢evrimigi bir kitleyle paylasilir. Twitter, Instagram,
Facebook ve Pinterest gibi sosyal kanallar microblog icin popller platformlar

sunmaktadir.
1.3.4. Facebook, Twitter ve Instagram

Her bir kullanicinin kendi paylasimlarini rahatlikla yapabildigi ve kendi sitelerini,
hesaplarini ya da sayfalarini olusturup istedikleri zamanda istedikleri icerikleri

paylasabildikleri ortamlari sosyal medya olarak nitelendirilmektedir.
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Sosyal medya uygulamalarinin her biri igin yukarida bahsi gegen o6zellikler
tartisilabilir. Ancak, ¢calisma kapsaminda Tiirkiye’de ve Etiyopya’da en yaygin kullanilan

sosyal paylasim aglarindan Facebook, Twitter ve Instagram ele alinmistir.

Facebook Glivenlik Duvari: Facebook’un 6zellikleri duslintildiglinde Facebook
Guvenlik Duvari (Facebook Wall), her kullanicinin profil sayfasindaki bir bosluk olup
arkadaslarin mesaj gondermesi ve arkadaslardan mesaj alinmasi amaciyla
kullanilmaktadir. Bu profil sayfasi sayesinde isteyen Facebook kullanicilari, kendi ag
grubundaki arkadaslariyla ve hatta arkadaslarinin arkadaslariyla ve bazen da hig

tanimadigl baska bir Facebook kullanicisiyla iletisime gecgebilmektedir.

Bazen tartismalar ortaya atilmasina ragmen, Facebook gizlik konusuna c¢ok
onem verdigini aciklamaktadir. Hem sitenin genel glivenlik ayarlari hem de kullanicinin
kendi kontrol edebilecegi nemli gizlilik ayarlari vardir. Ornegin, herhangi bir kullanicinin
duvarindaki paylasimlari sadece izin veren diger kullanicilar gérebilir. Duvara yazilanlar
genellik olarak agda bulunan diger kullanicilar tarafindan gorintilenebilmektedir. Bu

durum Facebook’un katilim 6zelligine hizmet ettigini de gozler 6nline sermektedir.

Ozel Mesaj / Sohbet: Bu 6zellik kullanicilar arasindaki iletilerin ticlincii sahislar
tarafindan goriilmesini tamamen engeller. Facebook’ta bulunan sohbet ve mesaj 6zelligi
ile bireyler agda bulunan diger kisilerle karsilikli iletisim kurmaya imkan bulmaktadirlar.
Karsilikl sohbet bir metin halinde oldugu gibi konusma ya da videolu arama yoluyla da
yapilabilmektedir. Karsilikl konusma ve gortisme, karsilikli iletisim saglama olarak ele
alinarak kullanicilar bu durumlari, bir fotograf, yazi ya da video altina yine karsilikli

yorumlar yazarak da saglayabilmektedirler.

Facebook Oyun: Facebook Oyun, katihm ve karsilikli konusmaya hizmet eden
diger bir 6zelliktir. Ag icinde yer alan kullanicilar birlikte oyun oynayabilmekte ve oyun

icerisinde is birligi saglayabilmektedirler.

Facebook Group: “Grup, Facebook Uzerinden cesitli amacglara hizmet eden

gruplarin olusturulabilmesini saglamakta olup topluluk 6zelligine de hizmet etmektedir.
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Facebook uygulamasinin her yas grubundan kullanicisinin olmasi bu uygulamanin
kullanim kolayligina sahip” olmasiyla agiklanabilmektedir.''! Bu durum onun aciklik
Ozelligini tasidigini géstermektedir. Gruplar tim kullanicilara acik oldugu gibi, sadece

grup Uyelerinin gorebilecegi 6zellikte de olabilmektedir.

Esasen katilim, “karsihkli konusma ve topluluk agl igerisinde iletisim
saglandiginda birbiri icine gecmektedir. Ornegin, Facebook grubu igerisinde yer alan
diger kisilerle saglanan iletisim hem katiim, hem karsilikli konusma, hem de topluluk

ozelligine hizmet edebilmektedir”.112

Baska bir o6zellik olan aciklik 6zelligi ise, “biraz daha Facebook ara yilziine
yonelik olup digerlerine gére daha teknik bir 6zellik” olarak gorilebilir.!*3 Ara yizde
saglanan kullanilabilirlik ile gergeklestirilmek istenen islem adimlari tim yas grubu
tarafindan agikga anlasilabilmektedir. Son olarak “baglantisallik gliniimiiz popdiler sosyal

medya uygulamalarinda oldukga 6n planda” olan bir dzelliktir.114

Bu durumda sosyal paylasim aglarina sahip olan sirketler ya da o sirketlerin
sahipleri arasinda bir organizasyonla ticari anlagsmalarinin olup olmadigi 6énemlidir.
Ornegin, Facebook, WhatsApp ve Instagram ayni sirkete baghdirlar ve bu nedenle
kullanicilar bu uygulamalar arasinda kolaylikla gecis yapabilirler. Ornegin, Facebook,
Instagram uygulamasi ile baglantilidir. Boylece kullanicilar Instagram’da bir fotograf
paylastiklarinda Facebook’ta ve Twitter'da da bunu yayinlayabilmektedir. Béylece hem
Instagram agindaki kisiler hem de diger sosyal medya agindaki kisiler paylasilanlari

gérebilmektedirler.11>

111 Usluel, Y. K. & Mazman, S. G. “Sosyal aglarin benimsenmesi 6lgegi.” Egitim Bilimleri ve Uygulama, 8 (15), 2009, s.
145.

112 Ferah, A. B. Facebook’tan yeni 6zellik: Fotograflara ¢ikartma, 2015, s.28.

113 Andreassen, C. S. “Development of a facebook addiction scale.” Psychological Reports. 2012, 110/2, s. 508.

114 Cam, E. & Isbulan, O. “A new addiction for teacher candidates: Social networks.” The Turkish Online Journal of
Educational Technology (TOJET), 11 (3), 2012, s. 17.

115 Kuss, D. J., & Griffiths, M. D. “Addiction to social networks on the Internet: A literature review of empirical
research.” International Journal of Environmental and Public Health, 8, 2011, s. 3538.
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Diger taraftan oyunlar da baglantisaldir. Farkh platformlarda oynanan oyunlar

birbiriyle baglantili olduklari icin kalinan asamadan devam edilebilmektedir.'®

Baglantisallikta sitelerin reklam kazanglari 6n plana ¢ikmaktadir. Bu durumda
siteler reklam amacl olarak diger sitelerin tanitiminin yapilmasi icin kullanicilara ikinci
sitenin bazi olanaklarini sunmaktadir. Ayrica reklam aldigi sirket ya da sitenin Urinlerinin
tanitimini yaparak ilgili siteye yonlendirme yapilabilmektedir. Bu da “Facebook’ta son
glnlerde sik¢a rastlanan bir durumdur. Facebook her gegen giin 6zelliklerine yenisini
eklerken, mobil cihazlarla uyumlu olan versiyonu da akillh telefonlarda siklkla

kullanilmaktadir” .17

Twitter’i ele aldigimizda, karsimiza bir mikroblog ortami ¢ikmaktadir. Twitter
280 karakterle kullanicilarin  distncelerini, bilgilerini, diledikleri sayfalarin web
adreslerini, begendikleri resim ve videolari paylasabildikleri bir sosyal paylasim agidir.
“Facebook gibi Twitter'da da kullanicilar kendi aglarini olusturabilmekte ve bu aglar
kullanarak iletisim saglayabilmektedirler. Buna gore, kendi aglarini kuran kullanicilar bu
aglan kullanarak iletisim ve is birligi icinde belirli konular tGzerinde hizli bir sekilde fikir
sahibi olabilmekte, hatta hi¢ bilmedikleri bir konu hakkinda kendilerini

egitebilmektedirler.”1®

Twitter sayfasi ya da uygulamasi lzerinden herhangi bir kullanici istenilen
kisilerin tweet’lerini izlemek igin takip istegi gonderir. “Takip isinin karsilikli olmasi
gerekliligi yoktur. Bazi kullanicilar binlerce kisiyi takip ederken, bazilari birkag kisiyi, yine

bazi kullanicilar sadece tanidiklar kisileri takip ederken, bazilari da ilging bulduklar

116 | 3 Barbera, D., La Paglia, F. & Valsavoia, R. “Social network and addiction.” CyberPsychology & Behavior. 12, 2009,
s. 628-629.

117 Usluel, Y. K. & Mazman, S. G. “Sosyal aglarin benimsenmesi élgegi.” Egitim Bilimleri ve Uygulama. 8 (15), 2009, s.
149.

118 Greenhow, C. “Tapping the wealth of social networks for professional development”, Learning & Leading with
Technology, 36(8), 2009, s. 10-11.
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yabancilari veya Unlileri takip edebilmektedir.”**® Twitter Bu yéniyle kismen de olsa

karsihikli konusma ve katilim 6zelliklerini tasidigini séylemek mimkinddr.

Instagram da yogun bir bicimde kullanilan bir sosyal medya uygulamasidir.
Fotograf ve video paylasimlarina izin vererek kullanicilarin etkilesim kurmasini
saglamaktadir. Instagram’in Facebook’un altinda ¢alisan bir uygulama oldugunu
unutmamak gerekmektedir. Ara yilzinin sade olmasi ve kullanimda da kolayliklar
saglamasi onun aciklik 6zelligine isaret eder ve bu nedenle de hemen hemen her yastan

kesim tarafindan yaygin olarak kullaniimaktadir.

Diger yandan, uygulamayi gekici kilan en dnemli 6zelligin de cekilen fotograflara
hizli ve etkileyici filtrelerin uygulanmasini saglamasi belirtilmektedir ve bu filtreler
kullanilarak normal hayatta karsilasti§imiz en basit nesneler bile sanki bir sanatg¢inin
elinden ¢ikmis gibi gdsterilebilmektedir.'?° Béylece, Instagram’da paylasilan fotograflara
agdaki diger kisiler “begen” ozelligi ile begendiklerini belirtebilmekte, isterlerse yorum
yazarak etkilesimde bulunabilmektedir. Bu yonuyle katihm ve karsilikh konusma
ozelligini kismen saglamaktadir. Fakat son giincellemelerle beraber artik Instagram’da

da 6zelden mesaj yazilabilmekte ve fotograf paylasilabilmektedir.

“Kullanicilar, Instagram uygulamasi ile cektikleri fotograflari Twitter, Facebook,
Foursquare, Tumblr gibi sosyal aglarda paylasabilmektedir. Bdylece baglantisallik

dzelliginin tasindig séylenebilir.”12!

Sosyal medya uygulamalarina ait ozellikler incelendiginde, bu ortamlarin
oldukca kullanish sekillere getirilen 6zellikler vasitasiyla insanlari ciddi olarak etkiledigi
ve hayatlarinin dnemli bir parcasi haline gelerek slirekli orada olma istegi yarattigi siklikla

gorilmektedir. Bu durum, sosyal medyanin beraberinde birtakim olumsuzluklari da

115 Boyd, D., Golder, S. & Lotan, G. “Tweet tweet retweet: Conversational aspects of retweeting on Twitter.”
Proceedings of HICSS-43, 2010, 6 Eylul 2010 tarihinde http://www.danah.org/papers/TweetTweet Retweet.pdf
adresinden erigilmistir.

120 Giirel, D. Instagram nedir? Nasil kullanilir?, 2010, http://www.denizergurel.net /instagram-nedir-nasil-kullanilir/
web adresinden 20 Eyliil 2015 tarihinde erisilmistir.

121 Ynal, Aylin Tutgun. Sosyal Medya Bagimhigi: Universite Ogrencileri Uzerine bir Arastirma, Doktora Tezi, istanbul,
2015, s. 61.
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getirdigi cercevesinde tartisiilmakta ve bu problemleri giderme yollari arastiriimaktadir.
Ornegin, sosyal medya bagimlilig ve ilgili kavramlarla birlikte bu problemlerden biri

olarak alanyazinda bulunmaktadir.
1.3.5.Medya Okuryazarhgindan Sosyal Medya Okuryazarhgina

Teknolojinin gelisimi ile beraber medyanin anlami nasil daha genislemisse
medya okuryazarhgl kavrami da bu dogrultuda genislemistir. Dijital okuryazarlik bu
kavram altinda ele alinabilecegi gibi, bilisim iletisim teknoloji okuryazarligi gibi cesitli
okuryazarlik kavramlari da ele alinabilir. Fakat s6z konusu olan okuryazarlik terimleri,
sosyal medya uygulamalari ile sinirh olmadigi gibi, sadece yeni medya ile de sinirli

degildir.

Bazi kaynaklarda yeni medya okuryazarligini yeni medya araglari ile ilgili bir
durumu oldugunu iddia etse de,*?? sosyal medya tam olarak kullanimiyla ilgili durumlari

kapsamamaktadir.

Ote yandan medya okuryazarhg “bilginin (cevrim-ici/disi) analizi ve
degerlendirilmesine” odaklanirken'?® sosyal medya okuryazarligi “cevrim-ici bilginin
Uretimi, paylasimi, is birligiyle olusturulmasi ve istenildigi zaman islenmesi” (zerine

odaklanir.124

Sosyal medya okuryazarligl “sosyal aglarda etkin dijital kimlik yonetimi, bilingli

olarak icerik tiretme”,'?> “sosyal aglarda paylasilan icerikleri/mesajlari analiz etme ve

anlamlandirabilme becerisi” olarak tanimlanabilir.12¢

122 CHEN, D.-T., Wu, J., & Wang, Y.-M. “Unpacking new media literacy. Journal on Systemics.” Cybernetics and
Informatics, 9(2), 2011, s. 86.

123 JENKINS, H., Purushotma, R., Weigel, M., Clinton, K., & Robison, A. J. Confronting the challenges of participatory
culture: Media education for the 21stcentury, 2009, s. 37.

124 KAPLAN, A. M., & Haenlein, M. “Users of the world, unite! The challenge and opportunities of social media,”
Business Horizons, 53, 2010, s. 63.

125 CASTELLS, M. Communication power, UK: Oxford University Press, 2013, s. 37.

126 VANWYNSBERGHE, H., Boudry, E., &V Verdegem, P. Mapping social media literacy-towards a conceptual framework.
2011, [Cevrim-ici: http://emsoc.be/wp-content/uploads/2012/01/emsoc-WP2-MICT-deliverable1_14.pdf, Erisim
tarihi: 30.06.2018].
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iKiNCi BOLUM: TURKIYE VE ETiYOPYA’DA KULTUREL FARKLILIKLAR VE
SOSYAL MEDYA KULLANIMLARI

2.1. Kiltir Kavramina Kisa bir Bakis

Kaltir kavrami Tirkceye sonradan giren yabanci bir kelimedir. Sosyologlara
gdre bu kavram iki farkli kaynaktan (Fransizca, ingilizce) Tiirkceye girmistir. ibrahim
Arslanoglu’na gore kultiir kavrami daha o©nce Tirkge’de yer almazken, Osmanli
Devleti'nin batililasma doneminde Tirkce’ye girmistir. Ona gore, “Tlrkiye'de ilk defa

kultur kavramini sosyolojik olarak ela alan ve tartisan diislinirimuz Ziya Gékalp'tir”.1%’

Cemil Meri¢’e gore de kiiltlir kavrami, “iki farkli kaynaktan Tiirkce’ye gelmistir:
Fransizca ve Amerikanca'dan. Fransizca kiltlirlin Tirkge karsihgr ‘irfan’, Amerikanca
karsihig! ise ‘medeniyettir’.”1?® Fransizca olarak kiiltir kelimesinden daha ¢ok manevi
kiltdr anlasilirken, Amerikanca kiltirden ise maddi kiltir (Gokalp'in agiklamasi ile

medeniyet) anlasiimaktadir.

Sosyolog ve antropologlarin biylk ¢ogunlugu "medeniyet" kelimesi yerine
"kaltar" kelimesini kullanmayi tercih etmektedir. Bazi uzmanlara gore bu iki kavram es

anlamlidir, bazi sosyolog ve antropologlara gore ise farkhdir.1?®

Baltacioglu'nun ifadesi ile “Tanzimat'tan beri kiiltiirle medeniyeti, vicdanla akli,
Tlrkliikle Avrupaliigi birbirine karistirdik. Sosyoloji bilimi, ayri cinsten gergekleri
birbirinden bicakla kesilmis gibi ayirmasi gerekir”.*3° Kultur ulusal, medeniyet
milletlerarasidir. Erol Glingor'e gore, “kiltir ve medeniyet ayrimi, Tirkler icin sadece
sosyolojik bir kavram meselesi degildir, ayni zamanda millet hayatina nasil bir yon

verilecegi konusundaki isteklerimize objektif ve ilmi bir destek bulma gayretleridir”.13?

127Arslanoglu, ibrahim. Kiiltir Ve Medeniyet Kavramlari. [Cevrim ici:
http://w3.gazi.edu.tr/~iarslan/kulturvemedeniyet.pdf, erisim tarihi: 22 Aralik 2018]

128 \Merig, Cemil. Kiiltiirden irfana. istanbul: insan Yayinlari, 1986, s. 15.

123 Merig, a.g.e.,s. 44.

130 Baltacioglu, I. Hakk. Tiirke Dogru. Ankara: T. isbankasi Kiiltiir Yayinevi, 1972, s. 357.

131 Giingér, Erol. Tiirk Kiiltiirii ve Milliyetcilik. istanbul: Otiiken Yayinevi, 1986, s. 35.
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Kaltdr sézcugunin kdkeni Latince “colere” sozcligliinden gelmektedir. Tlirkcede
ise bugilnlerde pek kullaniimayan “ekin” karsiliginda anlamini bulan kiltir kelimesi,
daha sonra genis alanda kullanilmaya baslanmistir. Cumhuriyetin ilk déneminde “topragi
tarima hazir hale getirmek” anlamina gelen kiltiiri ifade etmek icin ekin kelimesi

kullanilmistir, ancak yaygin kabul gérmedigi icin daha sonra terkedilmistir. 132

Toplumsal ortamin olusumunda temel unsur olan kiltir, ayni zamanda
insanoglunun yasam savasinda kazanmis olduklarinin timini kapsamaktadir. Kiltar
insanin inangsal, duygusal ve dislinsel etkinlikleri sonucunda ortaya ¢ikan degerler ve

nesilden nesile aktarilan davranislarin bittind olarak adlandiriimaktadir.

Kiltirel degerlerin yeni nesillere iletilmesinde toplumun ruhu olan aileye biyik
sorumluluk diiser. Toplumdaki sosyal, ekonomik ve psikolojik bir birlik olan ailede dogan
her bireyin dogduktan sonraki yasantisi icinde kazandigi aliskanliklara kiiltiir denir. insan
dislinme ve konusma yetenekleriyle dogal cevre ve kendi yarattigi bir ¢cevrede yasamini
sirdirmektedir. Yasadigl bu ortam icinde dini, artistik politik, entelektiiel ve ekonomik
orglitlenme icine girerek dogal cevreyi egemenligi altina almakta ve onda kendi yararina

degisiklikler yapmaktadir.

Bu baglamda kiiltir denildiginde akla ilk gelen sey gelenektir. Ayrica kiiltlir ideal
ya da ideallestirilmis kurallar sistemidir. ideal olmasi gerekendir, fakat her olan ideal
degildir. Kisiler ayni kiltlrin Gyeleri olduklari halde ideale uygun hareket etmezler, o

halde butin davranislar kiiltiirel ya da ideal degildir.133

Tiurkce’de hars, ekin, uygarlik ve medeniyet kavramlari ile es anlami tasiyan
kiltlr Fransizca’dan gelmektedir. Tirk Dil Kurumu’nun sozliigiinde kiltlr kavrami soyle

tanimlanmaktadir:

“1. Tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi

dederler ile bunlarin yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin

132 Arslanoglu, ibrahim. “Kiiltiir Ve Medeniyet Kavramlari.” Tiirk Kiiltiir(i ve Haci Bektas Veli Arastirma Dergisi. Sayi 15,
Ankara, 2000, s. 67.
133 Giiveng, Bozkurt, insan ve Kiiltiir. istanbul, 1991, s. 101-102.
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ve dogal toplumsal ¢evresine egemenligin 6l¢lisiinii gbsteren araglarin biitiind,
hars, ekin. 2. Bir topluma veya halk topluluguna 6zgi diisiince ve sanat

eserlerinin biitiini. 3. Bireyin kazandigi bilgi.”*34

Her toplumdaki kiltir, o toplumdaki insanlarin gesitli problemlere karsi
kullandiklari ¢ozlim yollarindan olusmustur. Kiltiiriin olusum sirecince énce toplumdaki
¢Ozliim tarzlarindan bazilari zaman icerisinde toplumda kabul goériir ve sabitlenerek,
toplumun timune mal olur boylelikle toplumun kiltirini meydana getirir. Kaltdr, bir
toplumun kendi tarihi iginde ortaya ¢ikarttigi deger ve hiikiimlerinin batinudir. Ahlak,

ilim, sanat ve dine ait degerleri bu konuda 6n plana ¢cikmaktadir.

Malinowski kiltira, “toplumun yarattigi teknoloji Grtnleri, tiketim maddeleri,
kurumlarina sekil veren ilkeleri, fikirleri, zanaati, inancglari ve gelenekleri” olarak
tanimlar.'3> Kafesoglu’'na gore ise kiltir, “bir toplulugun dinya gérusiuni kodlayan
manevi degerlerle, bu manevi gliclerin faal hayata yansimasindan dogan teknolojinin

olusturdugu bir buttindar” 138

“Kiltlr sosyal antropoloji, sosyal psikoloji, tarih, sosyoloji ve etnoloji gibi sosyal
bilimlerin ortak olarak ele aldiklari bir konudur. Kiltirin tarimdan idmana, balikgiliktan

medeniyete kadar akla gelen ve gelmeyen diizinelerce manasi vardir.”37

Kaltdr insani hayvandan ayiran, sadece insana has olan bir ozelliktir. Kiltdr,
insanlar tarafindan paylasilan ve gelecek kusaklara intikal ettirilen bir semboller
sistemidir.?3® Kulttr kelimesinin bizi ilgilendiren su anlamlari da vardir: Birincisi yetisme

veya blylme. Kiltirli insan yetismis, yetiskin toplum igin hazir bir insandir.

134 Turkge s6zluk, Turk Dil Kurumu Yayinlari, (10. Baski) Ankara, 2005.

135 K{ltar ve Turizm Bakanligi, Milli Kultur Surasi, “Genelde Kiltir ve Temel Degerler Komisyonu Raporu”, Kiiltlr ve
Turizm Bakanlgi Yayini, 1983, s. 89.

136 Kafesoglu, ibrahim. "Milli Kiiltiir-Siyaset iliskisi", Tiirk Diinyasi Arastirmalari Dergisi, say!. 4,1984, s. 1.
B7a.g.e,s.9

138 Erdentug, Nermin. "Kultir Nedir?". Milli Kiltir Dergisi. 3(6), 11. 1981, s. 35.
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“Dogum, olum, delikanllik ve evlenme gibi hayatin 6nemli olaylari igin kiltir,
sadece tabiatin insan eliyle islenmesi degil, bizzat insanin ahlaki, sosyal, entelektiel,

teknik istidat ve kabiliyetlerinin gelistirilmesi demektir.”*3°

Aslinda kiiltiir ile burada anlatiimak istenen sey insanin egitimidir. insan,
dogustan potansiyel olarak gesitli yeteneklerle diinyaya gelmesine ragmen uygun ortam
ve sartlari olmazsa, bu yetenekleri ortaya ¢ikarmak mimkiin olamaz. Bu durumda,
kiltirle egitim arasinda siki iliski kurarak insan yetisir. “Kiltir dili, musikiyi, mimariyi,
dagi, tasi her seyden 6nce insani islemek, bunlari ulasabilecekleri en yiiksek, en giizel,

en ince noktaya kadar ulastirmaktir.”140

“Kiltlar, mutlaka bir niifusta yasar, onu yasatacak bir niifus yoksa kulttr olidir
ve eger korunabilirse, belgelerde ve kalintilarda yasar. Kiltir, bir toplumu digerinden
ayirmaya yarayan, onun 0Ozelligini temsil eden bir isaret gibidir. Onun igin kiltlr birligi

irk birliginden, hudut birliginden daha énemli bir 6zellik tagir.” 14

“Bir milletin kultlrl varsa o millet vardir, eger kiltir yoksa veya 6zlni
yitirmisse o toplum kimlik degistirir. Kultlr bir milletin ruhudur, hayatinin iksiridir;
kurtulus ve ylkselisin en blyuk bir amilidir. Ruhsuz bir viicut nasil yasayamazsa, kiltdra

akim kalan bir millet de payidar olamaz.”4?

Tylor, kiltir s6zclgu ile maddi kiltirden ¢ok manevi kiltirin kastedildigini
distinmektedir. Ona gore kiltlir bilgileri, inanclari, sanati, hukuku, morali, toreleri,

kisinin toplumdan edindigi bitlin istidat ve aliskanliklari iceren karmasik bir bitundar.*43

Krober'e gore, “kiltlir 6grenilmis ve aktariimis hareketler, reaksiyonlar ve

aliskanliklar, teknikler, fikirler, degerler ve tesvik edilen davranislarin timadir”.144

139 Abadan, Yavuz. "Kiltir Mefhumu ve Degisimi." Yiicel Mecmuasi. 10, 1956, s. 174.

140 Kaplan, Mehmet."Kltir ve Medeniyeti Meydana Getiren Unsurlar.” Tiirk Kiiltiir ve Medeniyeti. sayi. 1, 1976, s. 68.
141 Topguoglu, Hamide. “Genel Sosyoloji Ders Notlari(Cogaltma).” A.U.DTCF; Felsefe B&liimii,1976, s. 88.

142 5affet, Mehmet. “Kiiltiir inkilabi”, Ulkii Mecmuasi, 1(5), 6.1933, s. 351.

143 Soysal, ismail. “iletisim inkilabi ve Milli Kiiltiir”, Erdem Dergisi, 1(1), 1.1985, s. 236.

144 Basaran, Fatma. Sosyal Psikoloji, Ders Notlari(Cogaltma), Ankara, DTCF, Felsefe B61iim(i,1975, s. 20
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E.W.F. Tomlin'e gore ise kiltiir, “insan hayatina mana veren, insani yukselten kisacasi,

hayati yasanmaya deger kilan” bir seydir.'4°

T.S. Eliot'a gore kiiltiir, “aslinda herhangi bir toplumun dininin viicut bulmus bir
seklidir. Din kiltire muhtag oldugu cergeveyi temin eder ve biitiin insanligl bunalim ve
Umitsizlikten kurtarir”.14¢ Kiltirin olusmasinda din her ne kadar da etkili oluyorsa da,

din ve kiltlri esit olarak gormek mimkin degildir.
2.2. Sozli, Yazih Kiiltiir ve Ozellikleri

insanoglunun var olusundan beri kiiltir vardir. Cagdan caga ve toplumdan
topluma kiltirel degerler ve oOzellikler degisim gostermektedir. Mesela, ilk ¢aglarda
“s0zlU kaltur” varken daha sonra yazinin bulunmasi ile birlikte “yazili kiilttre” gegilmistir.

Buna gore kiltlrd, sozli kaltir ve yazil kiltir olarak ikiye ayirabiliriz.

Tarihsel olarak incelendiginde kiltirin tarihi insanlik tarihine kadar derin ve
eski olmakla beraber okuryazarlik tarihi ile de baglantilidir. Hatta kiltirin okuryazarlikla
dogrudan baglantisi vardir. Uygarlik tarihini incelendiginde bu baglantinin ne kadar i ice

oldugu anlasilir.

Walter J. Ong’a gore “iletisimi sadece konusmadan ibaret oldugu ve yazi ve
matbaa kavramlarinin varligini bilmeyen kdltirleri ‘birincil sézli kaltir'dur”. Ong,
“glinimz ileri teknolojisiyle bireylerin yasantisina dahil olan telefon, radyo, televizyon
ve diger elektronik araglarin sézlu nitelikleri, Gretim islevleri 6nce yazi ve metinden ¢ikip

daha sonra konusma diline dontistigi” icin “ikinci sozIi kaltir” olarak tanimlamistir. 14

Marshall Poe’nun iddia ettigi gibi, “yazinin kullanim alanlari daha ¢ok prenslerin
ve rahiplerin siyasal normlari, kanunlari ve kutsal mitleri kavramsal hale getirdikleri

yerlerdir. ilk dénem okuryazarlari dini ériintiilerden bagimsiz diisinmek neredeyse

145 Tomlin, E.W.F. “Kultur nedir?”, Ttrk Yurdu Mecmuasi, 275, 7(10), 1959, ss. 31-32.
146 Eliot, T.S. Kiiltiir Uzerine Diisiinceler, ( S. Kantarcioglu, Cev.) Ankara, Kiiltiir Bakanligi, 1998, s. 23.
147 Ong, Walter. J. Orality and Literacy: The Technologizing of the Word. New York, USA: Routledge, 2002, s. 23.
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imkansizdir”.14 Nitekim Janson da, “yazarlarin okuma ve yazmaya dair egitimlerini kilise

okullarinda tamamlamak zorunda olduklarini belirtir”.14°

Matbaa c¢agina gelene kadar okuryazarlik bir kitlesel hareket haline
donlsmemistir. Bunun nedeni Poe’ya gore, “ddnemin prenslerinin ve rahiplerinin yaziyi

tekellerine alma ¢abalariyla baglantilidir”.*>°

Mevcut otoritenin kitlelerin okuma yazma 6grenmelerinin akillica bir davranis
olmadigini iddia etmis ve yaygin okuryazarligin ¢ok zararl ve tehlikeli olabilecegini ileri
surmistir. Ayni zamanda Poe, “okuma-yazmanin belli toplumsal pratikleri
hiyerarsiklestirme ve gayri-resmi kademelerin olusumuna imkan saglamakta oldugunu

belirtmektedir.”1>1

Bazi yazarlarina goére okuryazarlik resmi olamayan merkezilesmeyi
yogunlastirdi. Ote vyandan, okuryazarligin resmi meselelerdeki hiyerarsiyi de
destekledigini iddia edenlerin sayisi az degildir. Nitekim Harold Innis “kagidin, ticaretin
gelismesini kolaylastirdigini ve yazili hukukun da c¢ikmasi ile birlikte Gstinlik kurma
miicadelelerinde 6nemli bir etmen haline geldigini belirtmektedir. Kagit ile baski

makinesi bulunmus ve sézlu kiltirden sonra fiziksel olarak iletisim baslamistir.”1>2

Teknolojinin hizla gelismesiyle birlikte iletisim fiziksellik soyutluga dontismustiir
ve insanoglu aglar lzerinden iletisim saglanmaya baslanmistir. “Medya araglarinin
degismesiyle, glic-iktidar iliskisi fiziksel olarak iletisim araglarina sahip olmak yerine,
iletisimin teknolojik araglar lizerinden gerceklestigi ve zaman-mekan algisindan uzak

olan aglar 6nem kazanmistir.”1>3

Kemal inal de okuryazarlik ile merkezilestirici glic-iktidar-otorite arasinda

dogrudan baglanti oldugunu iddia eden bir diger arastirmacidir. inal’a gére okuryazarlik,

148 Marshall, Poe. A History of Communications: Media and Society from the Evolution of Speech to the Internet. UK:
Cambridge University Press, 2010, s. 133.

149 Janson, Tore. Dillerin Tarihi. (Dogan, M. Cev.). istanbul: Bogazici Universitesi Yayinevi, 2012, s. 187.

150Ag.e,s. 118.

151 Marshall, Poe. a.g.e, s. 124.

152 |nnis, Harold A. Empire and Communications. Toronto: Press Porcepic, 1986, s.13

153 Innis, Harold A. age, s.28
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“tarihsel olarak buylk olcekli cabalar (kampanyalar, seferberlik hareketleri vb.) gibi
biyuk toplumsal rejimlerden ziyade, ulus-devletin kurulusunda oydasimi tesis etmeye

yonelik merkezilestirici otoritenin giiclendirilmesiyle yakindan baglantilidir” .2>*

Sonraki donemlerde devletlerin idari islerindeki is yikl ile beraber kuryazar
oraninda artis gostermeye baslamaktadir. S6z konusu glicli devletlerin “muhasebe
kayitlari, vergi tahsilleri, yazismalari gibi konularda okuma yazma bilen bireylere ihtiyag

vardi ve ruhban okullarinda yetisen din gérevlileri artik yeterli olmamaktaydi”.1>>

ilk ortaya ¢iktiginda okuryazarlik resmi ve dini makamlarin destegi ile gelisim
gostermistir. Buna karsin tarih boyunca insanliga oldukg¢a ¢ok 6nemli hizmetlere imza
atmigtir. Yazinin insanlik tarihine en 6nemli katkisi Yuval Noah Harari su sekildedir
aktarmaktadi: “Yavas yavas insanlarin disiinme ve diinyaya bakis bicimlerini degistirmis
ve Ozglr distince ve bditlnctl bakis, yerini birokrasiye ve siniflandirmaya

birakmistir”. 156

“Yazi kultiirel bir teknoloji olarak anlasilabilir. Yazi etkilesimler yoluyla, stirekli
olarak sosyal ihtiyaglara, toplumsal olaylara ve amaglara uyacak sekilde degisim
gostermektedir. Bu nedenle hem kullanimi hem de yazma formundaki degisiklikler,

toplumsal degisimlerin bir kaydinin oldugunu gésterir.”*>’

Sozli kaltirde en 6nemli ara¢ s6zdir. Ama yazili kiltirde basili materyal
baslica arag olurken elektronik kiltiirde ise isitsel ve gorsel medya en 6nemli arag haline
gelmektedir. Innis de “egemen iletisimin gliniimize kadar gelen gli¢-iktidar odaklarina
yaptigi gdéndermede imparatorluk makamina” vurgu yapmaktadir.’®® Bu
imparatorluklarin diger bir deyisiyle temel giic odaklarinin hangi iletisim araclarini

kullanarak iktidar sahibi olduklari bunun en biiyik gostergesi haline gelmistir. Innis, farkli

154 nal, Kemal. Medya Okuryazarli§i El Kitabi. Ankara: Utopya, 2009, s. 25-26.

155 Janson, Tore. Dillerin Tarihi. (Dogan, M. Cev.). istanbul: Bogazici Universitesi Yayinevi, 2012, s. 208.
156 Harari, Yuval Noah. Sapiens: A Brief History of Humankind. Harvill Secker: London, 2014, s. 133.

157 Kress, Gunter. Literacy in The New Media Age. London and New York: Routledge, 2004, s. 86.

158 Innis, Harold A. age, s.23-25
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caglarda kullanilan bu arac tirlerindeki farkliliklarinin altini cizmektedir. insanligin her

donemi icin farkh arag ortaya ¢ikmaktadir.

Basili medya ve televizyon araglariile kitle iletisim araglarina aslinda s6zIU kaltir
donemsel olarak degisimler ve gelisimlere yol agcmistir. Innis’in ifade ettigi Uzere,
“imparatorluk araglari yani iletisim araglari yasamlarimizi etkilemekle birlikte bu
dogrultuda yonlendirmektedir. Bu ve bunun gibi birgok neden ile medya okuryazarlig

egitimi, ginimuzde gecmiste oldugundan ¢ok daha énemli bir yapidir”. 1>°

Yazili dilin, ayni zamanda yazil kiltirin de islevi ve sekli yaziyr olusturan farkli
birimler hakkindaki algilama ve anlayislarin toplumsal baglamda degerlendiriimesinden
sonra medya metinlerine ge¢mistir. Yukaridan da anlagildigi gibi medya okuryazar
asamall bir sekilde gerceklesmistir. Medya okuryazarligi teknolojinin hizla degisim ve

gelisimi ile de iliskilidir.
2.3. Tiirkiye’nin Kiiltiirel Yapisi

Kiltir toplumsal gelismenin her bir agsamasinda kendini gdstermektedir. Bu
asamalarin her birinin kendine 6zgl bir kiltlrld vardir. Bu toplumsal asamalar kendine
0zgl kultlr olustururken, kendi gegmisinden kiltlir mirasini devralir ve bunun lizerine
kendi kdltird insa eder. Bolgelerin farkhliklarina gore de farkli kiltir motiflerine
rastlanmak mimkdndir. Bu tir kiltir motifler ayni zaman dilimiicerisinde diinyanin ok
farkl bolge ve ulkelerde degisik kultlrlerin olugsmasi ve gelismesini saglamaktadir.
Toplumdan topluma ya da llkeden ulkeye kiltirel farkhliklar ayni zamanda kdltirel
zenginlikleri de getirmektedir. Ancak bir toplumdan diger toplumun kiltird ya da bir
Ulkeden diger Ulkenin toplumu ne kadar Ustiin ya da geride oldugunu tartmak veya

karsilastirmak mimkin degildir. Clinkl Kiltdr siniriz bir olgudur.

Kaltdr, Dogu kalturd ve Bati kaltirid olarak ikiye ayrilir ama bu ayrilma ya da bu

dogu ve batinin keskin bir siniri yoktur. Bazi gorislere gore, “kiltlir kavrami bircok tlkeyi

159 Innis, Harold A. age, s.23-25
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icine alabildigi gibi (bati kaltlrd, tarim kaltirleri), bir Glkenin sinirlari iginde birgok farkh

kultur bélgeleri —alt kilturler— de bulunabilir” .10

Turk kalturine bakacak olursak bile bu kiltirin kendi ulusal gergevesi ve
cografyasina ait sinirlari icinde bir butlnlik igcinde oldugunu séyleyemeyiz. Kiltir Glke
icerisinde bolgeden bolgeye, koyden koye, kentten kente, semtten semte hatta
mahalleden mahalleye bile farkliliklari gosterebilmektedir. Bozkurt ise milli sinirlar
icindeki bu farkh kalturlere “alt kiltir” olarak adlandirmistir. Ona gore, “bir Ulke
kullanilan siniflama o&lcgitlerine gore, tarih, cografya, dil, din, ekonomi ve siyaset
bakimindan farkh kiiltir cemberlerine girebilir”. 61 Ornegin, Tirkiye tarih ve dil
bakimindan “Dogu (Asya) kiiltliri” icinde yer alir. Bu cografyada yasan Tirkler bin yila
askin Anadolu’da bulunduklari icin Dogu kiltirinden dogur “Orta Dogu kiltlr” alanina
girmislerdir. Ote yandan Akdeniz kiiltiiriiniin, Akdeniz kiyasinda yasayanlarin Misliiman
olduklari i¢in artik bunu “islam kiltiiri”niin de bir pargasi haline gelmistir. Niifusun
blyik cogunlugu koylerde yasadigl ve tarimla hayatini kazandigi icin bir tarim Glkesidir,
dolayisiyla “tarim kaltird” icinde yer alir. Son yillarda Tirkiye AB’ye girmek isterken
ekonomik bakimdan “Bati Avrupa kiltlriine” katilmaya hazirlanmaktadir. Bunlardan
hangisinin asil Turk kaltird oldugunu hala tartisiimaktadir. “Kaltirel sinirlarimiz; dilde
doguya, dinde giineye, gelenekte tarihin derinliklerine (Osmanli, Selguklu, Bizans ve

Hitit), siyaset ve ekonomide batiya uzanmaktadir”. 162

2.4. Etiyopya’nin Kiiltiirel Yapisi

Guney dogu Afrika’nin ne parlak tlkelerinden olan Etiyopya tarihsel olarak farkli
kiltlr, cesitli gelenek, bircok din ve dil, insan ve kabilelerin bir arada yasadigi diinyanin
en eski tilkelerindendir. Ulkede “80'den fazla etnik grubu ve 200'den fazla lehgeye sahip
83 dil vardir”.*®® Ama geleneksel olarak llkedeki egitim siteminde bu cesitlilik pek

islenmedigini gézlemlenmektedir. Ulkede 1990’ yillarin basinda yapilan yeni anayasa

160 Giiveng, Bozkurt, insan ve Kiiltiir. istanbul, 1991, s. 110.

161 Giiveng, Bozkurt, insan ve Kiiltiir. istanbul, 1991, s. 110.

162 G{jveng, Bozkurt, insan ve Kiiltiir. istanbul, 1991, s. 110.

163 Egne, Robsan Margo. Ethiopia in Transition: A Multicultural Education Perspective on Teacher Education Policies,
Curricula, and Practices. Norway: Oslo University Press, 2015, s. 1.
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ile -- hiikiimet degisikliginin de etkisi ile -- bu kilturel gesitlilik konularini daha fazla 6n
plana gikartilmistir. Anayasa’da, “hikimetin esitlik temelinde, temel haklara, insan
onuruna, demokratik normlara ve ideallere ve anayasanin hikimlerine uygun olan
kiltir ve geleneklerin bliylimesi ve zenginlestirilmesi temelinde destekleme gorevine
sahip olacag!” belirtiimektedir.'®* Buna ek olarak anayasa, “egitim, herhangi bir dini etki,
siyasi partizanlik veya kiltlrel dnyargidan arinmis bir sekilde saglanacaktir” maddesini

barindirmaktadir.16>

Anayasanin uygulanmasini  kolaylastirmak icin gelistirilen miuteakip
politikalardan biri Etiyopya'nin egitim ve 6gretim politikasidir. Cesitlilik meseleleriyle
ilgili olarak, egitim ve 6gretim politikasi “demokratik kiltird, hosgoriyl ve toplumsal
sorumlulugu yitirme duygusunu arttiran farkhliklarin bariscil ¢éziimlerini tesvik eden

egitimi saglamak” olarak nitelendirilmektedir. 166

Ayrica, ayni egitim ve 6gretim politikasi “demokratik birlik, 6zgurlik, esitlik,
haysiyet ve adaleti savunan ve ahlaki degerlere sahip olan vatandaslari Gretebilecek
egitimi saglama”’sina onem vermektedir.'®” Bu kadar degisimler olmasina ragmen

Etiyopya’da halk arasindaki farkhliklar devam etmektedir.

Ulkenin egitim sistemindeki cesitliligin kabuliinii ve buna saygi gdsterilmesini
olumlu olarak gérmesi ayrica llkedeki ¢esitlilik konularinin birlestirilmesini ve bunlarin
uygulanmasini faydali ve kabul géren bireylerin sayisi lilke capinda az degildir. Ote
yandan, pratikteki uygulamalara karsi ¢ikan bireyler de bulunmaktadir. Onlar “gesitliligin

kabulii ve kutlamayi ulusal birlik icin bir tehdit” olarak gérmektedirler.16®

Ulkedeki kiltirel cesitliligi nedeniyle Etiyopya “halk miizesi” olarak
adlandiriimistir. Dilbilimsel olarak, insanlar dort ana gruba ayrilirlar: “Semitik (Amhara,

Tigre, Guraghe ve Adere dahil), Kushitik (Oromo, Somali, Afar, Agaw ve Beja dahil),

164 Constitution of the Federal Democratic Republic of Ethiopia, 1995, Article 91, p. 133
165 3ge, madde 90, s. 133.

166 Federal Democratic Republic Government of Ethiopia, 1994, Article 2.2.9, p. 10

167 age, p. 10.

168 Egne, Robsan Margo age, s. 6.
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Omotic (Ghimira, Kaffa ve Welaita dahil) ve son olarak Nilo-Sahra (Anuak, Gumuz ve

Baria dahil)”.16°

Dis gigler ve nifuza (Yunan, Roma, Arap, vb.) maruz kalan Kizildeniz kiyisina

bitisik bolgelerde ekonomik ve teknolojik gelisimin en Ust seviyesine ulasilmistir.

1974’teki siyasi devrim Etiyopya'daki cesitli alanlarda oldugu gibi kilturel
alanda da bir devrim gergeklestirmistir. Bu asamada tiyatro ile birlikte mizik, sanat ve

edebiyat, vb. gibi alanlarda ciddi girisimler gerceklesmistir.

Bu donemde, devrimci bir resim veya sarkinin neyi olusturduguna dair gorisler
blylk olgiide degismis ve yogun ve canh tartismalar yasanmistir. Bununla birlikte “Yeni
Demokratik Devrimci Program” gergevesinde llkedeki kiltiiriine de 6nem verilmistir.
Anti-feodal ve anti-emperyalist, sosyalist proleter kiltiir eski yonetim zamaninda

desteklenmemesine ragmen durum bdyleydi.

Eski oyun yazarlari, sanatgilar ve yazarlar devrimle bir meydan okumustur,
ancak devrimin kaltird yeniden yaratmasina yeterli zamani olmamistir. Cogu durumda
olan sey ortada bir uzlasmaydi (bazilari buna “oportiinizm” diyebilirdi) ve yaslilar yeni
kosullara uyum saglamaliydi ve “calismalarini formda degilse bile icerik olarak

degistirmeliydi”.1”?

1960’h yillarin basinda modernlesmeye yonelen Etiyopya, Avrupa Ulkeleri ile
olan olumlu iliskileri sayesinde (lke igerisindeki farkli alanlarda modernlesmistir.
Baskent Addis Ababa’nin kurulmasi icin ilk Etiyopya-italya savasi &énemli bir rol
oynamistir. Daha sonra ikinci Etiyopya-italya savasi, 6zellikle tilkenin dnemli sehirlerdeki
mimarlik ve insaat alanlarindaki modernlesmesini olumlu yénden etkilemistir. “italyan

isgali sonrasinda ise Britanyal plancilar tarafindan yeni bir ana plani hazirlanmistir.

169 Eshete, Aleme. The cultural situation in socialist Ethiopi. Paris: UNESCO Publications, 1982, s. 11.
170 Eshete, a.g.e. s. 25.
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1960’ yillarda sehir modern ve yiiksek yapilar ile tanismistir. Ozellikle modern ve yiiksek

yapilar sehrin siluetini oldukga degistirmistir.”’*
2.5. Tiirkiye ve Etiyopya’da internet ve Sosyal Medya Kullanim Durumlari

Yukarida da inceledigimiz gibi hem Tirkiye’de hem de Etiyopya’da tarihsel
sire¢ boyunca degisimler gosterse de kendi kiltlirini ve toplumdaki kultirel
farkhliklarini hala korumaktadir. Farkli din, dil, kiltir ve etnik gruplarin beraber
yasadigini her iki Glkede de gorilmektedir. Ayrica bu kiiltlirel zenginliklerini koruduklari

de apacik ortadadir.

Cografi ve toplumsal farkliliklardan dolayi, hem her iki Glkenin kiltari ve
kiltirel yasam tarzi farkliliklar géstermekte, hem de ekonomik ve teknolojik gelisim

bakimindan da birbirlerinden ayrilmaktadirlar.

Uluslararasi internet istatistik kurumu “Internet World Stats” in agiklamalarina
gore, “Mayis 2018’de Turkiye nifusunun yizde 68,4’U internet kullaniyor. Yani 81
milyon nifuslu tGlkede 56 milyon kisi internet kullaniyor ve bunlarin yaklasik 44 milyon

kisi Facebook kullaniyor.” 172

Ayni kurumun acikladigina gore Etiyopya’da internet kullanim orani 2017’nin
sonuna kadar ylzde 15,3. Yaklasik 107,5 milyon niifusa sahip olan dogu Afrika (ilkesinde
toplam 16,5 milyon kisi internet kullanirken onlarin sadece 4,5 milyon kisi Facebook

kullanmaktadir.t”3
2.5.1.internet ve Soysal Medya Kullaniminda Tiirkiye’nin Durumu

“We Are Social” isimli internet ve sosyal medya analizleri yapan web sitesinin

2018 yil 4. ceyrek kiresel internet raporundal’* belirttigine gore, Turkiye Facebook

171 Surur, Amrela Sany. Etiyopya’da Modernzimin Baslangici: Baskent Addis Ababa’nin Kurulmasi ve Modernlesmesi
Uzerinde Etiyopya-italya Savaslarinin Etkisi. Kocaeli Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, KOSBED, 2015, 29. Ss. 91 - 103
172 Internet World Stats, https://www.internetworldstats.com/stats1.ht, 22 Kasim 2018 tarihinde ulasiimistir.

13 Ag.e.

174\We Are Social, Digital in Turkey, Jan 2018, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir
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kullaniminda hem lilke hem sehir ve hem de dil 6zelinde diinya genelinde dokuzuncu

sirada yer almaktadir.

Ayni verilere gore 82 milyon nifuslu Turkiye’de Facebook kullanici sayisi 43
milyona ulasirken, en biiyiik ve en kalabalik sehri olan istanbul 11 milyon kullaniciyla
Facebook’ta en ¢ok kullanicisi olan sehirlerin basinda gelmektedir. Diinya geleninde 46

milyon kullanici Facebook’u Tirkge olarak kullanmaktadir.

Twitter kullaniminda Tirkiye kiresel siralamada 4 adim daha ilerlemis
durumdadir. Toplam 8,8 milyon kullanicisiyla Turkiye diinya genelinde Twitter'da en
cok kullanicisi olan 5. ulkedir. Diger bir popller sosyal paylasim agi olan Instagram’da
da Tirkiye 5. sirada yer almaktadir. Ekim 2018 itibariyle Tirkiye'nin Instagram’daki

kullanici sayisinin 37 milyona ulastigl gériilmektedir.

Linkedin’de ise 6,9 milyon kullanicisi bulunan Tirkiye 15. siraya
yerlesmektedir. “We Are Social” raporuna gore Tirkiye’den 8,5 milyon kullanici,
ozellikle gencler arasinda poptler olan Snapchat’i kullanmaktadir. Bu sayiyla Tirkiye,

Snapchat’te en ¢ok kullanicisi olan 10. tlke konumundadir.

Turkiye nifusunun ylzde 75’i kentlerde yasamaktadir. Ayrica 54 milyon 33 bin
kisi internet kullanicisidir. Penetrasyon %67’dir. Kullanicilarin %50,7’si kadin, %49,3’{

erkeklerden olusmaktadir.t’>

Turkiye’de 59 milyon kisi mobil cihaz kullanmaktadir. Bu da nifusun %73’line
karsihk gelmektedir. Nifusun %63’U yani 51 milyon 45 bin kisi ise internete mobil
cihazlardan baglanmaktadir. Aktif sosyal medya kullanicisi 51 milyon yani nifusun
%63’ldir. Ayrica niufusun %54’0 yani 44 milyon kisi sosyal medyaya mobil cihazlardan

erismektedir.}7®

175 a.g.e.
176 a.ge.
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Toplam internet kullanicilarinin %36’s1 dizistl ve masalistlu bilgisayarlardan
baglanirken, mobil cihazlardan baglanti kuranlarin sayisi %62 ve tabletlerden girenlerin

saylisl ise %3’tur. 77

Toplam nifusun %98’i herhangi bir telefon kullaniyor. Akilli telefon
kullananlarin orani %77. Tirkiye nifusunun %48’i ya diziisti ya da masaisti
bilgisayarina sahip. Nifusun %25’i tablet bilgisayarina sahipken %99’unun evinde

televizyon mevcut.

Her bir kisi ortalama 7 saat 9 dakika internette zaman harcamakta. Her bir
sosyal medya kullanicisi herhangi bir cihazi kullanarak glinde 2 saat 48 dakikasini sosyal

medyaya ayiriyor.

Nifusunun %70’i yeni teknolojilerin risklerden ziyade daha fazla firsat
sunduguna inaniyor. %51’i mimkiin oldugunca islerini dijital platformlar Gzerinden

halletmeyi tercih ediyor.

Ayni verilere gore %84’G her gilin internet kullanirken, haftada bir kere

kullananlarin orani %12 ve ayda bir kere kullananlarin orani ise %2’dir.

Turkiye istatistik Kurumu (TUIK) tarafindan Mayis 2018’de yayinlanan verilere
gore, 6 yas ve Uzeri nlifusta okuma yazma orani 96,74’e yikseldi. Kadin niifusta okuma

yazma bilmeyenlerin orani %5,53 iken erkeklerde bu orani %1.178

Web siteleri derecelendirme sitesi Alexa’ya gore, Facebook Turkiye’de en ¢ok
kullanilan dérdilinci internet sitesidir. Google ilk sirada yer alirken Youtube (ilkede en
fazla ziyaret edilen ikinci site konumundadir. Alexa’ya gore diger sosyal medya siteleri

arasinda Twitter 5. sirada, Instagram ise 8. sirada yer almaktadir. 17°

177 We Are Social, Digital in Turkey, Jan 2018, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
178 T(IK raporu, Mayis 2018, https://www.haberizlenim.com/turkiyede-okur-yazarlik-orani-yukseldi-5556h.htm, 20
Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.

173 Alexa, country rating: Turkey, https://www.alexa.com/topsites/countries/TR, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.
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We Are Social’a gore sosyal medya kullanicilarinin %54’G akilli telefondan ve
%25’i ise bilgisayardan giris yapmaktadir. Ulkede en aktif kullanilan sosyal aglar soyle
siralanmaktadir: Youtube, Facebook, Whatsapp, Instagram, FB Messenger, Twitter,
Google+, Skype, Snapchat, LinkedIn, Pinterest ve Tumblr. Aylik aktif Facebook kullanilan

sayisi 51 milyondur. Facebook kullanilanlarin %86’sI mobil cihazlardan giris yapmaktadir.

180

Tirkiye’de Facebook kullananlarin %37’si kendi profillerinde kadin olduklarini

aciklarlarken, bu oran erkeklerde %63’tiir. 181

Facebook’ta her bir kullanici giinde ortalama 9 dakika 45 saniye zaman
gecirirken Youtube’da bu sire 8 dakika 40 saniye, Twitter'da 6 dakika 8 saniye ve
Instagram’da 5 dakika 51 saniyedir.'8? Ayrica Facebook tizerinden paylasilan bir icerik o

sayfayl begenenlerin %9,6’sina ulasiyor.®3

Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylagiminin ortalama erigsim orani %2,91
iken, videolu paylasimlarda bu oran %2,35’e cikiyor, fotografli paylasimlarda ise %2,67,

baska bir link igerikli paylasimlarda %4,13 ve metinli paylasimlarda ise %2,86’dir.

Ayrica aktif Instagram kullananlarin sayisi 33 milyondur. Bu rakam ise toplam

nifusun %41’ine tekabil ediyor. Instagram kullananlarin %41’i kadin ve %59’u erkektir.

184

Uluslararasi web trafik analizi araci olan Statecounter’in Ekim 2018 verilerine

gore Turkiye’deki toplam sosyal medya kullanicilarinin %44,84’G Facebook kullanirken,

180 \We Are Social, Digital in Turkey, Jan 2018, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
181 3ge

182 Alexa, country rating: Ethiopia, https://www.alexa.com/topsites/countries/ET, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

183 \We Are Social, Digital in Turkey, Jan 2018, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
184 A ge.
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Youtube kullananlarin pay1 %20,04, Pinterest icin bu oran %12,53, Twitter icin %9,85 ve

Instagram igin ise %10,52’dir.18>

statcounter
GlobalStats Press Releases FAQ About Feedback

Facebook YouTube Pinterest Instagram Twitter Tumbir

20.04% 1253% 10.52% 9.85% 1.25%

Social Media Stats in Turkey - October 2018

Social Media Stats Turkey
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60%
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Sekil 1: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Tiirkiye’de Sosyal Medya Kullanim
Durumu?8®

Ayrica mobil cihazdan erisim saglayan sosyal medya kullanicilarinin %47,27’si
Facebook kullanirken, %16,44’G Youtube, %13,31’i Instagram, %13,12’si Pinterest ve

%8,76’si ise Twitter kullaniyor. 187

185 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Turkey, http://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/turkey,
20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.

186 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Turkey, http://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/turkey,
20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmigtir.

187 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Turkey, http://gs.statcounter.com/social-media-
stats/mobile/turkey, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
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Ote yandan bilgisayarlardan sosyal medyaya giris yapanlarin %38,76’s
Facebook kullanirken, %30,43’U Youtube, %14,68’i Twitter, %8,39'u Pinterest ve

%1,08’i Instagram kullanmaktadir. 88

% statcounter

GlobalStats Press Releases FAQ About Feedback

Facebook YouTube Instagram Pinterest Twitter Tumbir

4727% 1644% 1331% 13.12% 8.76% 0.57%

Mobile Social Media Stats in Turkey - October 2018

Mobile Social Media Stats Turkey
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60%
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Sekil 2: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Tiirkiye’de Mobil Cihazlar Uzerinden

Sosyal Medya Kullanim Durumu?®®
2.5.2.internet ve Soysal Medya Kullaniminda Etiyopya’nin Durumu

Etiyopya’da ise 106,2 milyon kisilik niifusun %21’i kentlerde yasiyor. 16 milyon

36 bin kisi internet kullanicisi, bu da toplam nifusun %15’ine tekabdl ediyor. 1°

188 A g.e.
189 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Turkey, http://gs.statcounter.com/social-media-

stats/mobile/turkey, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
1% We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim

saglanmistir.
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Nifusun %50’si yani 53,3 milyon kisi mobil cihaz kullaniyor. Toplam 15 milyon

50 bin kisi, yani ntfusun %15’i mobil cihazi Gizerinden internete baglaniyor. 1°!

Toplam internet kullanicilarinin %28’i dizlisti ve masaustl bilgisayarlardan
baglanirken, mobil cihazlardan baglanti kuranlarin sayisi %71 ve tabletlerden girenlerin

sayisi ise %1.192

statcounter
GlobalStats Press Releases FAQ About Feedback

68.66% 1931% /733%  2.56% 0.8% 0.42%

Desktop Social Media Stats in Ethiopia - October 2018

Desktop Social Media Stats Ethiopia
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Sekil 3: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Etiyopya’da Bilgisayar

Uzerinden Sosyal Medya Kullanimi%3

BlAg.e.

192 We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

193 Statecounter: GlobalStats, social media stats in Ethiopia, http://gs.statcounter.com/social-media-
stats/desktop/ethiopia, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
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Aktif sosyal medya kullanicisi 3,8 milyon, yani niifusun %4’0. Aktif soysal medya
kullananlarin tamamina yakini, yani 3,6 milyon kisi sosyal medyaya mobil cihazlardan

giriyor.1%

Ulke nifusunun %49’u okuma yazma biliyor. Okuma yazma bilenlerin orani

erkeklerde %57 iken kadinlarda %41.1°>

statcounter
GlobalStats Press Releases FAQ About Feedback
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Mobile Social Media Stats Ethiopia
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Sekil 4: Ekim 2017-Ekim 2018 Tarihleri Arasinda Etiyopya’da Mobil Cihazlardan Sosyal

Medya Kullanim*%®

194 We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

195 age

1%  Statecounter: GlobalStats, social media stats in Ethiopia, http://gs.statcounter.com/social-media-
stats/mobile/ethiopia, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.

64


https://wearesocial.com/
http://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/ethiopia
http://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/ethiopia

Web siteleri derecelendirme sitesi Alexa’ya gore Facebook Etiyopya’da en ¢ok
kullanilan Gglincl site. Google ilk sirada yer alirken, Youtube llkede en fazla ziyaret
edilen ikinci site olarak siralanmistir. 7 Alexa’ya gére, Facebook ve Youtube disinda
baska higbir sosyal ag ilk 20 siraya girememekte. We Are Social’a gore ise Facebook

kullanilanlarin %95’i mobil cihazlardan giris yapmakta. 18

Etiyopya’da Facebook kullananlarin %30’u kendi profillerinde kadin olduklarini

aciklarlarken, bu oran erkeklerde %70'tir. 19°

Facebook’ta her bir kullanici glinde ortalama 9 dakika 45 saniye gegirirken,
Youtube’da bu suire 8 dakika 40 saniyedir.?°° Ayrica Facebook lzerinden paylasilan bir

icerik o sayfayi begenenlerin sadece %5,7’sine ulasiyor.?%*

Herhangi bir Facebook sayfasinin bir paylagiminin ortalama erigsim orani %1,81
iken, videolu paylasimlarda bu oran %2,78’e cikiyor, fotografli paylasimlarda ise %1,26,
baska bir link igerikli paylagimlarda %1,0 ve metinli paylasimlarda ise %1,11 olarak

gerceklesiyor.29?

We Are Social’in Etiyopya’da Instagram kullanimi ile ilgili agikladigi verilere
gore, Ulkedeki kullanici sayisi 160.000’dir. Bu rakam da toplam nifusun %0,2’sine

tekabuil ediyor. Ayrica Instagram kullanicilarinin %35’i kadin ve %65’i erkektir. 203

Uluslararasi web trafik analizi araci olan Statecounter’in verilerine gore,

Etiyopya’da toplam sosyal medya kullanicilarinin %89,18’i Facebook kullanirken,

197 Alexa, country rating: Ethiopia, https://www.alexa.com/topsites/countries/ET, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

198 We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

199 We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

200 Alexa, country rating: Ethiopia, https://www.alexa.com/topsites/countries/ET, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

201 We Are Social, Digital in 2018 in Eastern Africa, https://wearesocial.com/, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim
saglanmistir.

202 3ge

203 gge
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Youtube kullananlarin payr %4,26, Pinterest %3,2, Twitter %2,3 ve Instagram
%0,19’dur.204

Ayrica mobil cihazdan erisim saglayan sosyal medya kullanicilarinin %93,11’i
Facebook kullanirken, %1,43’i0 Youtube, %0,21'i Instagram, %2,32’si Pinterest ve

%2,26’s1 Twitter kullaniyor. 205

Ote yandan bilgisayarlardan sosyal medyaya giris yapanlarin %68,66’s
Facebook kullanirken, %19,31’i Youtube, %2,56’si Twitter, %7,33’U Pinterest

kullaniyor. Instagram kullananlarin sayisinin ise sifira yakin oldugunu goérilayor. 26

Yukaridaki verilerden de anlasilacagi gibi, iki tlkedeki internet kullanicilarinin

sayisl, Ulke nifusundaki orani ve kullandiklari sosyal aglarda farkliliklar gérilmektedir.

Etiyopya’da sosyal medya kullanilanlarin tamamina yakini Facebook
kullanirken, Tirkiye’de Facebook agini kullananlarin orani %40 civarindadir. Tirkiye'de
onemli oranda Instagram ve Twitter kullanilirken Etiyopya’da bu oran sadece %1’e

yakindir.

Ayrica Tirkiye’de mobil cihazdan sosyal aglara girenlerin Facebook kullanim
orani ile masalstii/dizUsti bilgisayarlardan girenlerin orani arasinda yaklasik %10’luk bir
fark bulunmaktadir. Ote yandan Etiyopya’da her iki cesit cihazdan girenlerin Facebook

kullanim oraninda gézde gorilebilecek bir farka rastlanmamaktadir.

Bu nedenle ¢alismanin arastirma kisminda her iki Ulkenin sosyal medya
analizleri yapilirken sadece Facebook (izerinden karsilastirmalar yapilmasi uygun

gorilmustir.

2.6. Tiirkiye ve Etiyopya’da Medya Okuryazarhg Dersi ile ilgili Calismalar

204 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Ethiopia, http://gs.statcounter.com/social-media-
stats/all/ethiopia, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.

205 3ge

206 Statecounter: GlobalStats, social media stats of Ethiopia, http://gs.statcounter.com/social-media-
stats/desktop/ethiopia, 20 Kasim 2018 tarihinde erisim saglanmistir.
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2.6.1.Tiirkiye'de Medya Okuryazarlgi Dersi ile ilgili Calismalar

Turkiye’deki medya alaninda en etkili kurumlar olan Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu (RTUK), Basin - Yayin ve Enformasyon Genel Midiirligi (BYEGM) ve Tiirkiye
Radyo Televizyon Kurumu’nun (TRT) katkilariyla 2003 yilin Subat ayinda Ankara’da bir
iletisim surasi organize edilmistir. Bu slranin ¢alisma komisyonlarindan biri Radyo ve
Televizyon Yayinciligi Komisyonu’dur. Bu suranin hazirladigl rapordaki o6nerilen
konulardan biri, "Toplumsal ve bireysel egitim ve kultlire katki saglayacak, ruh sagligini
zedelemeyecek bir yaklasimla ve 6zellikle cocuklarin zararli yayinlardan korunmasi igin
Avrupa Birligi'ne uyumlu calismalarin baslatiimasi ve ilk ve orta 6gretim ders
programlarina, cocuklar ve genglerin bilinglendirilmesini saglayacak medya okuryazarlgi
dersinin eklenmesi" olmustur. 2°7 Daha sonra konuyu ilgili kurum ve makamlar giindeme
almis olup, Ulke genelinde ilkogretim okullarinda medya okuryazarligi derslerinin

okutulmasi 6nerilmistir.

RTUK, Ankara Universitesi, Gazi Universitesi ve Selcuk Universitesi basta olmak
Uzere cesitli kurum, kurulus ve STK 2004 ile 2006 yillari arasinda bu konuda yogun bir
calisma yuritmuslerdir. Bu calismalar sonucunda RTUK ile Milli Egitim Bakanhgi Talim
ve Terbiye Kurulu Baskanhg (MEB TTKB) kendi aralarinda “Orta Ogretim Kurumlarina

Medya Okuryazarligi Dersi Konulmasina Dair is birligi Protokoli”nii imzalamislardir.

MEB TTKB ile RTUK uzmanlan ve cesitli (niversitelerin iletisim alaninda
calismalar yiriten akademisyenlerinden meydana gelen bir komisyon, bilginin tasidigi
degeri ve bireyin sahip oldugu deneyimlerini 6n planda tutan bir yaklasimla “Medya
Okuryazarligi Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmistir. Boylece
etkinlik merkezli, bilgi ve beceriyi dengede tutan, O0grenci yasantisini ve bireysel
farklhiliklarini gozeten, cevresiyle etkilesimine imkan sunan yeni bir anlayis hayata

gecirilmeye calisiimistir.

207 Radyo  Televizyon Ust  Kurulu, Tirkiye'de Medya  Okuryazarligi,  ¢evrim ici  erisim:
ttps://www.medyaokuryazarligi.gov.tr/menu_goster.php?Guid=E56CE034-6CEB-41AE-A12C-
B618EBEA461B&Menuld=2, 30 Ocak 2019 Tarihinde erisilmistir.
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Bu ¢alismalar neticesinde 31 Agustos 2006 tarihinde MEB Talim ve Terbiye
Kurulu'nda gorisilerek “ilkdgretim Segmeli Medya Okuryazarligi Dersi Ogretim
Programi” adi altinda bir program kabul edilmistir. Bu dogrultuda, 2006-2007 6gretim
yilinda MEB tarafindan belirlenen bes pilot ilde medya okuryazarhgi dersi okutulmaya
baslanmis, 2007-2008 egitim-6gretim yilindan itibari ile ilk6gretim okullarinin 6. 7. ve 8.

Siniflarinda okutulan dersler segmeli ders olarak okutulmaya baslandi.

2013-2014 egitim-6gretim yilinda verilmeye baslanan medya okuryazarligi

dersinin ana amaclari séyleydi:?%8

e Ogrencilere medyayi farkli acilardan okumayi 6gretir, ayni zamanda bu dgreti
ile kendilerinin yasadigl c¢evreye duyarl, Ulkesinin problemlerini bilen ve
okudugu medyada gordiklerini akhn slzgecinden gegcirebilecek bilinglerin
kazanilmasini saglamak.

e (Cesitli iletisim araglari, televizyon, video, sinema, reklamlar, yazili basin,
internet vb. araciligiyla iletilen mesajlari ¢6ziimleme, degerlendirme ve iletme
yetenegine sahip olur.

e Ayin zamanda yazili, gorsel ve isitsel medyaya yonelik bir elestirel bakis acisi
kazanmak.

e En 6nemli amaci bilingli bir medya okuryazari olmalari.

e Bu sekilde toplumsal yasamlarina daha aktif ve yapici sekilde katihimlarini
saglayarak kamu ve 0zel yayincihgin daha da gelismesi ve iyilesmesine

dogrudan ve dolayli olarak destek saglar.

Bu amaclari elde edebilmeleri icin bahsettigimiz bu segcmeli ders programinda
su konulara yer verilmistir: iletisime Giris, Kitle iletisim, Medya, Televizyon, Aile Cocuk

ve Televizyon, Radyo, Gazete ve Dergi, internet.

208RT(JK, MEB TTKB, Selciik Uni ve Gazi Uni Komsiyon, ilkégretim Medya Okuryazarhigi Dersi Ogretim Programi ve
Kilavuzu. Milli Egitim Bakanhigi Talim ve Terbiye Kurulu ve RTUK, 2006 Ankara.
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Medya Okuryazarligl Dersi adiyla okutulacak olan bu se¢meli dersin iceriginin
gozden gegcirilerek etkinliginin artirilmasi Gizere goris alisverisinde bulunulmasi amaciyla
RTUK, MEB ve Aile ve Sosyal Politikalar Bakanligi ile birlikte Ankara’da bir “Medya
Okuryazarhg! Calistayl” dizenlenmistir. 30 Haziran-01 Temmuz 2012 tarihlerinde de,
“Medya Okuryazarhg Dersi Calisma Grubu” ve “Yasam Boyu Medya Okuryazarhgi
Calisma Grubu” konusu ile ilgili bir calistay gerceklestirilmistir. Bu calistayda 6nerilen

hususlar soyledir:

e Medya okuryazarhk dersine ait uygulamalarda agirlikli olarak (medya analizi ve
Uretimi) planlanip ylrttilmesi.

e Medya okuryazarhgi egitiminin yasam boyu 6grenme kapsamina da eklenmesi.

e Medya okuryazarhg: ile ilgili paydaslar (kamu kuruluslari, STK’lar, medya

kuruluslari, sendikalar vb.) ile birlikte 6gretmenlerin de slirece dahil edilmesi.

Konuyla ilgili uzun bir ¢alisma sonucunda 2014-2015 egitim-6gretim yilinda

Turkiye’de medya okuryazarhgi ders olarak okutulmaya baslanmistir.

Yukarida anlatilan siirecten de anlasilacagi lizere, medya okuryazarligi olgusu
Turkiye’de daha yeni anlasilmaya baslamistir. 2003 yilinda baslayan ¢alisma ancak 12 yil
sonra meyvesini verebilmistir.  Halbuki Batili Ulkelerde son otuz yildir Medya

Okuryazarligi konusu ¢ok yogun ilgi gérmektedir.

RTUK’(in énderliginde vyiritilen bu calismada Milli Egitim Bakanhg ve
Marmara Universitesi biinyesinde egitim veren iletisim Fakdiltesi tarafindan 23—-25 Mayis
2005 tarihleri arasinda gerceklestirilen I. Uluslararasi Medya Okuryazarligi Konferansi

cok buyilk katki saglamistir.
2.6.2.Etiyopya’da Medya Okuryazarhdi Dersi ile ilgili Calismalar

Turkiye’deki medya okuryazarligi calismalari aktarilirken bu alanda diger
gelismekte olan Ulkelere nazaran geg kaldigini soylemistik. Bu dogrultuda, Etiyopya’daki

medya okuryazarligi dersi Gzerine ilgili calismalara rastlanmamaktadir. Ayrica ne siyasi
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cevreler, ne de hikiimet ilgili makamlar tarafindan bu konuda yapilan bir ¢alisma, bilgi,

belge ve raporlar goérilmektedir.
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3. UCUNCU BOLUM: SOSYAL MEDYA OKURYAZARLIGININ KULTUREL
FARKLILIK BAGLAMINDA iNCELENMESI UZERINE BiR ARASTIRMA

3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Arastirmada, Turkiye'deki sosyokdltiirel ve sosyoekonomik gelismelerle
beraber son dénemde yiritilen medya okuryazarlig faaliyetlerinin ortaya ¢ikardigi
farkindalik ile Etiyopya’daki durum arasinda nasil bir farkhligin bulundugu
arastirilacaktir. Konu iki tlkenin kilttrel farkliliklar géz 6niine bulundurularak, sosyal
medya okuryazarligi konusunda kullanicilarin duyarh olup olmadiklari, duyarli iseler ne
kadar duyarli olduklari, medya kodlamalarinin ne kadar ¢ozilebildigi ve interaktif

iletisimi kendilerine ne kadar entegre edebildikleri cergevesinde incelenecektir.

Bu amagla farkh kiltiir, din, egitim seviyesi ve maddi olanaklara sahip iki
toplumda sosyal medya kullaniminin etkilerinin sosyal medya okuryazarligi baglaminda
ortaya konabilmesi icin hem Tirkiye’de hem de Etiyopya’da anket teknigi uygulanmistir.
Ayni zamanda soysal medya kullanicilarinin ne tir icerikleri daha fazla takip ettikleri,
karsilastiklari medya icerikleri karsisinda nasil tepki verdikleri de arastirma konusuna

dahil edilmigtir.

Kullanicilarin sosyal medyayi daha bilingli kullanimlari konusunda bazi tlkelerde
medya okuryazarhg egitimi verilirken, bazi Ulkelerde ise medya okuryazarhgini
artirmaya yonelik ¢esitli sosyal ¢alismalar yapilmaktadir. Tirkiye’de bu konuda yapilan
calismalar gozlemlendiginde, Turkiye’deki sosyal medya okuryazarhg ile Etiyopya’daki
sosyal medya okuryazarhiginin karsilastirmali olarak incelenmesi lzerine bir ¢alismaya
rastlanmamistir. Bu baglamda arastirma konusu olan “Sosyal Medya Okuryazarliginin
Kiltiirel Farkhlik Baglaminda incelenmesi ve Tiirkiye ile Etiyopya’daki Durumun

Karsilastirmali Analizi” 6nem arz etmektedir.
3.2. Arastirmanin Orneklemi

Arastirma sorularina kullanicilar 26.12.2018 ile 05.02.2019 tarihleri arasinda e-

posta ve sosyal medya yolu ile cevap vermislerdir. Her iki ilkenin bes farkl sehrinden
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farkli yas ve mesleklerden olmak lizere toplam 200 kisi ile iletisime gecilmistir.
Tirkiye’den istanbul, Ankara, Bursa, izmir ve Adana sehirleri tercih edilirken,
Etiyopya’dan Addis Ababa, Dire Dawa, Mek’ele, Gondar ve Bahir Dar isimli sehirler tercih
edilmistir. Sonugta Turkiye’den 48 erkek ve 52 kadin, Etiyopya’dan ise 68 erkek ve 32

kadin anket uygulamasina katiimistir.

Yapilan anket c¢alismasinda kullanicilar Facebook, Twitter, Instagram
profillerinde yazilan bilgilere dayali olarak segilmistir. Bu segcimde 6zellikle cinsiyet ve

yasadiklari sehir dikkate alinmistir.
3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmada anket teknigi uygulandigindan veriler birincil verilerdir. Arastirma,
arastirma yaklasimlarinin  siniflandirilmasi bakimindan  “anket  arastirmalar”
grubundadir. Arastirmada nicel analiz yontemleri kullanilmistir. Verilere tanimsal

analizlerle birlikte ¢ikarimsal analizler de uygulanmustir.

Yapilan glivenilirlik testine gére Cronbach'in alfa sonucu 0.817’dir. Bu da verilerin 6nemli
Olctide glvenilir oldugu anlamina gelir. Birgok bilim adaminin 6énerdigi gibi 0.6'nin

Uzerinde bir Cronbach alfa sonucu 6nemli dlglide glvenilirdir.

3.4. Arastirmanin Bulgulari ve Degerlendirme

Tanimsal Analizler

e Medya okuryazarligi dersi aldiniz mi?

Sekil 5 ve Sekil 6’dan gorilduga gibi, Turkiye’de medya okuryazarligi dersi alan
kullanici orani yaklasik yari yariya iken, Etiyopya’da ankete katilan hicbir kullanici bu
dersi almamis durumdadir. Ote yandan, ankete katilan sosyal medya kullanicilarinin
%240 yani 48 kisi okul hayatinda en az bir kez medya okuryazarligi dersine girmistir. Bu

dersi alanlarin tamami Tirkiye’dendir. Arastirma sonuclarina baktigimiz zaman medya
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okuryazarhgl dersini almis veya almamis olanlar arasinda sosyal medyayi bilingli

kullanma baglaminda kayda deger farkhliklar bulunmamaktadir.

Medya okuryazarhgi dersi aldiniz mi? (Turkiye)

-

= evet = hayir
Sekil 5: Medya Okuryazarligi Dersi Aldiniz mi1? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar

Medya okuryazarhgi dersi aldiniz mi1? (Etiyopya)

—

= evet = hayir

Sekil 6: Medya Okuryazarhgi Dersi Aldiniz mi? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen

Cevaplar

73



e Sosyal medyayi glinde kag saat kullaniyorsunuz?

Sekil 7 ve Sekil 8 den gorildiugl gibi, sosyal medyayi Tarkiye’deki kullanicilarin

%80’i 2 saatten fazla siire kullanirken, Etiyopya’da bu oran Turkiye’nin yarisi kadardir.

Sosyal medyayi glinde kag saat kullaniyorsunuz?
(Turkiye)

e

= 2 saattenaz = 2 saatten fazla

Sekil 7: Sosyal medyayi giinde kag¢ saat kullaniyorsunuz? Sorusuna Tiirkiye’den

Verilen Cevaplar

Sosyal medyayi glinde kag saat kullaniyorsunuz?
(Etiyopya)

N

= 2 saattenaz = 2 saatten fazla

Sekil 8: Sosyal medyayi giinde kag saat kullaniyorsunuz? Sorusuna Etiyopya’dan

Verilen Cevaplar
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e Facebook kullaniyor musunuz?

Sekil 9 ve Sekil 10’dan goruldigu gibi, Etiyopya kullanicilarinin tamami
Facebook kullanicisi iken, Turkiye’de bu oran %98 diizeyinde gerceklesmektedir. Zira
Facebook Etiyopya’da en yogun kullanilan sosyal agdir. Turkiye’deki %98’lik oran ise,
bazi kullanicilarin artik Facebook hesaplarini kapatmalari bigiminde de agiklanabilir.
Ayrica Tirkiye’de hem erkekler hem kadinlar tiim sosyal aglari kullanirken, Etiyopya’da

bu durum sadece Facebook igin gegerlidir.

Facebook kullaniyor musunuz?
(Turkiye)

\

= evet = hayir

Sekil 9: Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar
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Facebook kullaniyor musunuz?
(Etiyopya)

= evet = hayir

Sekil 10: Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen
Cevaplar

e Twitter Kullaniyor musunuz?

Sekil 11 ve Sekil 12’den goruldtugi gibi, Twitter kullanim orani Tirkiye'de
Etiyopya’dan daha fazladir. Yine Tirkiye'deki erkeklerin Twitter kullanimi kadinlara

kiyasla cok daha fazladir. Durum %80’e karsi %20’dir.

Twitter Kullaniyor musunuz?
(Turkiye)

= evet = hayir

Sekil 11: Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen Cevaplar

76



Twitter Kullaniyor musunuz?
(Etiyopya)

e

= evet = hayir

Sekil 12: Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen Cevaplar

e Instagram Kullaniyor musunuz?

Sekil 13 ve Sekil 14’den goruldigi gibi, Turkiye’deki Instagram kullanicilarinin
sayisl, Etiyopya’dakilerinin iki katindan fazladir. Cinsiyet bazinda bakildiginda,
Tirkiye’deki Instagram kullanicilari arasinda kadin ve erkek bakimindan énemli bir fark
yoktur. Ote yandan, Tirkiye’den Instagram kullandigini belirten kullanicilarin %30’unun

kadin ve %70’inin erkek oldugu gézlemlenmistir.

Instagram kullaniyor musunuz?
(Turkiye)

—

= evet = hayir
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Sekil 13: Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Tiirkiye’den Verilen

Cevaplar

Instagram kullaniyor musunuz?
(Etiyopya)

= evet = hayir

Sekil 14: Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna Etiyopya’dan Verilen
Cevaplar

* Gordugin iletiyi hemen begeni/paylagim/yorum yapiyor musunuz?

Sekil 15 ve Sekil 16'da gorilen ileti karsisinda hemen etkilesime girilip
girilmedigine iliskin oranlar verilmistir. Gorildigu gibi, Etiyopya’da etkilesime girme

durumu Tirkiye’dekinin tam tersi olacak bicimde daha yiksektir.
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Gordigun iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum
yaplyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
(Turkiye)

= evet = hayir

Sekil 15: Gordiiguin iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz?

Sorusuna Verilen Cevaplar (Tiirkiye)

Gordagun iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum
yapiyor musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar
(Etiyopya)

= evet = hayir

Sekil 16: Gordiigiin iletiyi hemen begeni/paylasim/yorum yapiyor musunuz?

Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)
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e Bilgileri slizgecten geciriyor musunuz?

Sekil 17 ve Sekil 18’de goruldiugi gibi bilgilerin stizgegten gecirilmesi durumuna

her iki Glkede %50’nin altinda cevaplar verilmistir. Ancak Etiyopya’daki oran ¢cok daha

disaktar.

Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor
musunuz?Sorusuna Verilen Cevaplar (Tirkiye)

= evet = hayir

Sekil 17: Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Tiirkiye)

Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor
musunuz?Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

= evet = hayir

80



Sekil 18: Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Etiyopya)

e Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz?

Sekil 19 ve Sekil 20’de goruldugi gibi, haberlerin sosyal medyadan 6grenilme
durumu Etiyopya’da ¢ok daha yiksektir. Bunun nedeni, Etiyopya’da kullanicilarin hem
tamamina yakininin mobil cihazlardan internete baglanmalari, hem de sosyal medya
hesaplari  Uzerinden haber sitelerinin  sayfalarina ve linklerine kolaylkla
erisilebilmeleridir. Diger yandan, burada iki tilkenin medyanin giivenirligi konusuna olan

duyarhliklari da 6nemlidir.

Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Turkiye)

= evet = hayir

Sekil 19: Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Tirkiye)
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Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

—

= evet = hayir

Sekil 20: Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Etiyopya)

e Sosyal medyadaki icerikleri gtivenilir buluyor musunuz?

Sekil 21 ve Sekil 22'de gorildugl gibi, sosyal medyadaki icerikler Etiyopya’da
bliylik oranda glivenli bulunurken, Tirkiye’de bu oran yari yariyadir. Clinkl Tirkiye'de
sosyal medya kullanici sayisi artarken, sosyal medya dolayimh olarak yapilan
propagandalar, sahte bilgilerle insanlari yaniltma, yanhs yonlendirme gibi olaylar da
artmaktadir. Sahte hesaplar acilarak onlarin siyasi, ekonomik ve daha farkl amaglar icin
kullanildigina dair haberler, Tirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin bu ortamlarda

paylasilan haber, bilgi ve iceriklerin glivenilir bulunmamasina neden olmaktadir.
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Sosyal medyadaki icerikleri glivenilir buluyor
musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar (Turkiye)

= evet = hayir

Sekil 21: Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplar (Tiirkiye)

Sosyal medyadaki icerikleri glivenilir buluyor
musunuz? Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

= evet = hayir

Sekil 22: Sosyal medyadaki igerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna

Verilen Cevaplar (Etiyopya)
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e Sosyal medya zararh midir?

Sekil 23 ve Sekil 24’te sosyal medya zararli midir? sorusunun cevaplarina iliskin
dagilimlar gorilmektedir. Etiyopya daha biiyiik oranda olmak lzere, kullanicilar sosyal
medyayi zararli olarak gormemektedirler. Zira Etiyopya’daki kullanicilarin tamamina
yakini interneti en fazla sosyal medya amagh olarak kullanmaktadirlar. Onlar, sosyal
medya lzerinden haberleri takip etmekte ve olaylari yorumlamakta olduklarindan sosyal

medyay! zararli olarak gormemektedirler.

Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Verilen
Cevaplar (Turkiye)

= evet = hayir
Sekil 23: Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Verilen Cevaplar (Tiirkiye)

Sosyal medya zararl midir? Sorusuna Verilen
Cevaplar (Etiyopya)

= evet = hayir
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Sekil 24: Sosyal medya zararli midir? Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

e Gunluk haberleri nereden takip ediyorsunuz?

Sekil 25 ve Sekil 26’da giinlik haberlerin nereden takip edildigine iliskin verilen
cevaplar goérilmektedir. Her iki tGlke kullanicilari da haber takibi igin sosyal medyayi daha

blylk oranda tercih etmislerdir.

Gunluk haberleri nereden takip ediyorsunuz?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Tlrkiye)

C

= internet sitelerinden = sosyal medyadan

Sekil 25: Giinliik haberleri nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Tiirkiye)

Gunluk haberleri nereden takip ediyorsunuz?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

= internet sitelerinden = sosyal medyadan
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Sekil 26: Giinliik haberleri nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Etiyopya)

e Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir?

Sekil 27 ve Sekil 28’de kullanicilarin sosyal medyada en fazla paylastiklari seye
iliskin cevaplarin dagihmlari gorilmektedir. Turk kullanicilar daha ¢ok haber ve bilgi
icerikli paylasimlar yaparken, Etiyopya’daki kullanicilar daha ¢ok fotograf/kisisel bilgi ve
eglence icerikli paylasimlarda bulunmaktadirlar. Bu durum iki Glkenin siyasi ve sosyolojik
gelismeleriyle baglantilandirilabilir. Turkiye’deki siyasi gindem her an degisim
gosterebilirken, Etiyopya’daki siyasi glindem ancak biyilk toplumsal olaylar oldugunda
hizla degisir. Dolayisiyla Etiyopya’daki kullanicilarin  rutin  olaylara ilgileri

Turkiye’dekinden daha azdir.

Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Turkiye)

y

= Fotograf/kisisel bilgi ve eglence icerikli paylasimlar

= Haber ve bilgi icerikli paylasimlar

Sekil 27: Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Ttirkiye)
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Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir?
Sorusuna Verilen Cevaplar (Etiyopya)

<

= Fotograf/kisisel bilgi ve eglence igerikli paylasimlar

= Haber ve bilgi icerikli paylasimlar
Sekil 28: Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna Verilen

Cevaplar (Etiyopya)

Sekil 29’da iki tlkenin toplam katihmcilarinin cinsiyet dagihmi gorilmektedir.

Cinsiyet dagilimlari hemen hemen birbirine esit diizeydedir.

iki Ulkenin Toplam Katilimcilarinin Cinsiyet
Dagilimi

= kadin = erkek

Sekil 29: iki Ulkenin Toplam Katilimcilarinin Cinsiyet Dagilimi

Sekil 30’da (Ulkeler bazinda kullanicilarin egitim durumlar gorilmektedir.

Kullanicilarin toplam 48’i (Turkiye’den 20 ve Etiyopya’dan 28) egitim seviyelerinin lise
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mezunu ya da lise diizeyinden daha az oldugunu belirtmislerdir. Ayrica lisans bitirmis ya
da herhangi bir fakiiltede egitimlerine devam edenlerin sayisi 119’dur (Tilrkiye’den 58,
Etiyopya’dan 61). Kullanicilarin Tirkiye’de olanlarindan 14’U egitim seviyesini yliksek
lisans olarak isaretlerken, doktorayi isaretleyenlerin sayisi 8’dir. Ayni sekilde

Etiyopya’daki kullanicilarin 7’si yiksek lisans ve 4’l de doktora mezunudur.

Ulkeler Bazinda Kullanicilarin Egitim Durumlari

120
100

80
H Tirkiye M Etiyopya

Lise Lisans Yiksek Lisans Doktora

60

40

20

Sekil 30: Ulkeler Bazinda Kullanicilarin Egitim Durumlan

Kullanicilar toplam (¢ yas gurubuna ayrilmistir: 16-25, 26-40 ve 41-65.
Turkiye’den katilan kullanicilardan 77 kisi 16-25 yas araliginda, 16 kisi 26-40 yas
araliginda ve 7 kisi de 41-65 araligindadir. Ote yandan, Etiyopya’dan katilanlardan 82 kisi
16-25 yas araliginda, 14 kisi 26-40 yas araliginda ve 4 kisi de 41-65 yas araligindadir. En
fazla katilim 159 kisi ile 16-25 yas araliginda gerceklesmistir.

Tablo 1'de ankete katilan kullanicilarin sehirler bazinda demografik dagilimi
verilmistir. Goriildigi gibi en fazla kullanici istanbul /TR ve Addis Ababa/Et sehirlerinden
katilmistir. Her iki Glkenin en kalabalik olan sehirlerinden 30’er kisi ankete katilmistir.
istanbul’dan katilanlarin 15’i erkek ve 15’i kadin iken, Addis Ababa’daki katilimcilarin

19’u erkek ve 11’i kadindir. Bu sehirleri, Tirkiye’den Ankara, Bursa, izmir ve Adana illeri
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sirasiyla 25, 20, 15 ve 10 katilimci ile takip etmistir. Ote yandan, Etiyopya’dan Dire Dawa,

Mek’ele, Gondar ve Bahir Da sehirlerinden 25, 20, 15 ve 10 kisi katilmistir.

Tablo 1 Ankete Katilan Kullanicilarin Sehirler Bazinda Demografik Dagilimi

Sehir/Ulke Cinsiyet Egitim Durumu Yas Araligi
Yuksek 26-
Erkek Kadin Lise | Lisans Doktora | 16-25 41-65
lisans 40
istanbul /TR 15 15 6 19 3 2 21 7 2
Ankara /TR 10 15 3 13 6 3 18 4 3
Bursa/TR 10 10 6 11 2 1 17 3 0
izmir/TR 8 7 2 9 2 2 12 1 2
Adana/TR 5 5 3 6 1 0 9 1 0
Tiirkiye Toplam 48 52 20 58 14 8 77 16 7
Addis Ababa/ ET 19 11 9 18 2 1 23 6 1
Dire Dawa/ ET 16 9 7 16 1 1 20 3 2
Mek’ele/ ET 16 4 8 11 1 0 18 1 1
Gondar/ ET 9 6 2 9 2 2 13 2 0
Bahir Da/ ET 8 2 2 7 1 0 8 2 0
Etiyopya Toplam 68 32 28 61 7 4 82 14 4
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Cikarimsal Analizler

Tablo 3’de ise, her iki tGlkeden ankete katilan tim kullanicilara egitim durumlari
ve yas konusunda da anova testi yapilmistir. Ankette, Tiirkiye’den ve Etiyopya’dan
katilan kullanicilarin lise, lisans, yiliksek lisans ve doktora egitim durumlari arasinda ¢ok
blyik bir farkhihga rastlanmazken, yas durumundaki p degeri 0.0458 olarak

gergeklesmistir. Turkiye’den ankete katilan bireylerin yas araligi durumlarinda anlamli

bir farkhhk bulunmaktadir.

Tablo 2 Her iki Ulkeden Ankete Katilan Tiim Kullanicilara Ait Anova Testi Sonuglari

Sehir/Ulke Egitim Durumu Yas

Lise Lisans | Yuksek | Doktora | 16-25 26-40 | 41-65

Tiirkiye Toplam 20 58 14 8 77 16 7
Etiyopya Toplam 28 61 7 4 82 14 4
P deger (<0.05)

0.1596 | 0.4263 | 0.2056 | 0.0993 | 0.1419 | 0.5415 | 0.3046
Anova testi

Tablo 3’te ise, her iki llkeden ankete katilan tim kullanicilara Etiyopya ve Tirkiye'den
katilanlar arasindaki farki 6lgmek lizere bagimsiz 6rnek T testi yapilmistir. Sonug olarak,

biri hari¢ tim degiskenlerde iki Glkeden ankete katilanlar arasinda istatistiksel olarak

anlamli bir fark bulunmaktadir.
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Tablo 3 Ankete Katilan Tiim Kullanicilara Ait Hipotez Testi Sonuglari

Levene'nin

varyans esitligi

Arag esitligi icin t-testi

testi
F Sig. | T Fark | Sig.(2) | Ortala StdHa Farkin %95 Gliven
| ma ta Arahg
Farki Farki | Disiik Ust
Ginde kag saat Varyanslarin esit 176,0 | ,00 4,975 | 198 | ,000 ,20000 | ,0402 | ,12072 ,27928
sosyal medyayi oldugu varsayimi 00 0 0
kullaniyorsunuz? Varyanslarin esit 4,975 | 99, ,000 ,20000 | ,0402 | ,12023 ,27977
olmadigi varsayimi 000 0
Facebook Varyanslarin esit 8,422 | ,00 1,421 | 198 | ,157 ,02000 | ,0140 | -,00775 ,04775
kullaniyor oldugu varsayimi 4 7
musun? Varyanslarin esit 1,421 | 99, |,158 ,02000 | ,0140 | -,00792 ,04792
olmadigi varsayimi 000 7
Twitter Kullanimi Varyanslarin esit 48,26 | O - 198 | O -0,42 0,062 | -0,54339 | -0,29661
oldugu varsayimi 6,712 57
Varyanslarin esit - 187 | O -0,42 0,062 | -0,54343 | -0,29657
olmadigi varsayimi 6,712 | ,35 57
3
Instagram Varyanslarin esit 178,1 | O - 198 | O -0,52 0,056 | -0,63099 | -0,40901
Kullanimi oldugu varsayimi 97 9,239 28
Varyanslarin esit - 154 | O -0,52 0,056 | -0,63118 | -0,40882
olmadigi varsayimi 9,239 | ,5 28
Gordugin ileti Varyanslarin esit 0 1 6,141 | 198 | O 0,4 0,065 | 0,27155 | 0,52845
Begeni/Paylagim/ | oldugu varsayimi 13
yorum yapiyor Varyanslarin esit 6,141 | 198 | O 0,4 0,065 | 0,27155 0,52845
musunuz? olmadigi varsayimi 13
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Levene'nin F Sig. | T Fark | Sig. (2) Ortala | StdHa Farkin %95 Gliven
varyans esitligi I ma ta Araligi
testi Farki Farki | Dusiik Ust
Bilgilerin Varyanslarin esit 37,71 | O - 198 | 0,002 -0,2 0,063 | -0,32535 | -0,07465
dogrulugu kontrol | oldugu varsayimi 4 3,146 56
ediyor musunuz? | Varyanslarin esit - 190 | 0,002 -0,2 0,063 | -0,32538 | -0,07462
olmadigi varsayimi 3,146 | ,38 56
5
Haberler sosyal Varyanslarin esit 23,17 | O 5,869 | 198 | O 0,38 0,064 | 0,25232 0,50768
medyadan mi oldugu varsayimi 8 75
6greniyorsunuz? Varyanslarin esit 5869 | 193 | 0 0,38 0,064 | 0,2523 0,5077
olmadigi varsayimi ,83 75
9
Sosyal medyadaki | Varyanslarin esit 39,99 | 0 4,417 | 198 | O 0,29 0,065 | 0,16053 0,41947
icerikleri givenilir | oldugu varsayimi 6 65
buluyor Varyanslarin esit 4,417 | 192 | O 0,29 0,065 | 0,16051 0,41949
musunuz? olmadigi varsayimi ,44 65
4
Sosyal medya Varyanslarin esit 83,10 | O - 198 | O -0,24 0,057 | -0,35306 | -0,12694
zararl midir? oldugu varsayimi 2 4,186 33
Varyanslarin esit - 170 | O -0,24 0,057 | -0,35317 | -0,12683
olmadigi varsayimi 4,186 | ,89 33
2
Glinlik Haberler Varyanslarin esit 5,344 | 0,0 | - 198 | 0,198 -0,09 0,069 | -0,22753 | 0,04753
nereden takip oldugu varsayimi 22 1,291 74
ediyorsunuz? Varyanslarin esit - 197 | 0,198 -0,09 0,069 | -0,22753 | 0,04753
olmadigi varsayimi 1,291 |,8 74
Sosyal medyada Varyanslarin esit 26,64 | 0 6,064 [ 198 | O 0,39 0,064 | 0,26317 0,51683
en fazla oldugu varsayimi 5 31
paylastiginiz sey Varyanslarin esit 6,064 (192 | O 0,39 0,064 | 0,26315 0,51685
nedir? olmadigi varsayimi ,94 31
2
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Tablo 4’te ankete katilan her iki grup icin de farki dlgmek Uzere yapilan

Kolmogorov-Smirnov Testi sonuglari goriilmektedir.

kiicik oldugundan istatistiksel olarak anlamli bir farkhlik bulunmaktadir.

Sonug olarak p degeri 0,05'ten

Tablo 4 Ankete Katilan Kullanicilar Arasindaki Tek Ornek Kolmogorov-Smirnov Testi

Normal Asymp, ne
Parametersa,b En Asiri Farkhliklar oldu?
NO SORULAR N Test Sig.
Standart istatistik | (2
Mean Sapma Mutlaka | Pozitif Negatif kuyruklu)

1 Medya 200 341
okuryazarhgi dersi
aldiniz mi o0 50125 341 -3 341 000°

2 Glnde kag saat 200 460
sosyal medyayi 1.9000
kullaniyorsunuz? 30075 | .530 -530 530 000°

3 Facebook 200 1.9900 .09975 530 .397 -530 530 .000¢
kullaniyor musun?

1 C

4 Twitter Kullanimi 200 1.3900 .48897 .397 .258 -.284 397 .000

5 Instagram 200 16600 | 47490 423 341 423 423 .000¢
Kullanimi

6 Gordigun ileti 200 341 .000¢
Begeni/Paylasim/y 15000 | 50125 .443 341 341
orum yaplyor
musun?

7 Bilgilerin dogrulugu | 200 .443 443 443 .000¢
kontrol ediyor 1.3000 | .45941 -.257
musunuz?

8 Haberler sosyal 200 .382 299 .000¢
medyadan mi 1.5800 | .49480 -.382 .382
Ogreniyorsunuz

9 Sosyal medyadaki 200 .48534 .405 276 | ~423 .000¢
icerikleri glivenilir 1.6250 .405
buluyor musunuz?

10 Sosyal medya | 200 477 477 | —405 .000¢
sararl midir? 1.2300 | .42189 477

11 Giinluk Haberler 200 385 | —293 .000¢
nereden takip 1.4150 | .49396 .385 .385
ediyorsunuz?

12 Sosyal medyada en | 200 49396 .385 297 | ~297
fazla paylastiginiz 1.5850 .385
sey nedir?
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Tablo 5’te ankete katilan her iki grup igin de yapilan bagimsiz parametrik olmayan
test sonuglari gorilmektedir. Sonug¢ olarak, 10 durumda da null hipotesisat
reddedilmektedir. Buradan Tirkiye ile Etiyopya anket yanitlayicilari arasinda cok az bir
fark oldugu sonucuna varilabilir. Degiskenlerde iki Glkeden ankete katilanlar arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir fark bulunmaktadir.

Normallik testi sonucuna gore, Tirkiye ile Etiyopya arasinda medya okuryazarligi
dersi ve sosyal medyada kesfedilenleri sevme, yorumlama ve paylasma diizeyi agisindan
belirgin bir farklilik vardir. Boylelikle medya okuryazarlik dersi almis olanlarin, rastgele
sosyal medya gonderilerini begenip paylasma egiliminin benzerlerinden daha az oldugu

sonucuna varilabilir.

Tablo 5 Ankete Katilan Kullanicilara Ait Hypothesis Test Sonuglari

No Sorular Test P Karar
. . 1.000
1 Me?dya okuryazarligi dersi aldiniz Tek Grnek Binom
mie Bos hipotezi koru
) Glinde kag¢ saat sosyal medyayi Tek Ornek Bi .000
ek Ornek Binom
kullaniyorsunuz? Bos hipotezi Reddet
.000
3 Facebook kullaniyor musun? Tek Ornek Binom Bos hipotezi Reddet
4 Twitter Kullanimi Tek Ornek Binom 002 Bos hipotezi Reddet
Tek Ornek Bi .
5 Instagram Kullanimi ek Ornek Binom 000 Bos hipotezi Reddet
GOrdagin ileti 1.000
6 Begeni/Paylasim/yorum yapiyor Tek Ornek Binom
musun? Bos hipotezi koru
2 Bilgileri stizgecgten geciyor Tek Ornek Binom .000 Bos hipotezi Reddet
musun?
3 I'-.I?ber.ler sosyal medyadan mi Tek Ornek Binom .028 Bos hipotezi Reddet
Ogreniyorsunuz
S Tek Ornek Binom .001
9 S?syal.r.nedyadakl icerikleri Bos hipotezi Reddet
givenilir buluyor musunuz?
0 Bi :
10 Sosyal medya zararli midir? Tek Ornek Binom 000 Bos hipotezi Reddet
Gunlik Haberler nereden takip Tek Ornek Binom 020 . .
11 . Bos hipotezi Reddet
ediyorsunuz?
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12

Sosyal medyada en fazla
paylastiginiz sey nedir?

Tek Ornek Binom

.020

Bos hipotezi Reddet

iliski Analizleri (Crosstabs)

Ho: “Ulke” ile “Medya okuryazarlig dersi aldiniz mi?” sorusuna verilen cevaplar arasinda

bir iligski yoktur.

H1i: “llke” ile “Medya okuryazarhgi dersi aldiniz mi?” sorusuna verilen cevaplar arasinda

bir iligski vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle Ulke ile medya okuryazarhgi

dersi alma konusunda anlamli bir iliski vardir. Bu ders Tirkiye’de alinmakta fakat

Etiyopya’da alinmamaktadir.

Tablo 6 Medya Okuryazarhigi Dersi Aldiniz mi? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Capraz
Sayisi
Medya Okuryazarhgi Dersi Aldiniz
mi?
Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 100 0 100
Tarkiye 48 52 100
Toplam 148 52 200
Chi-Square Testleri
Asimptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafh)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 200,000°? 1 ,000
Continuity Correction® 196,020 1 ,000
Likelihood Ratio 277,259 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 199,000 1 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Giinde ka¢ saat sosyal medyayi kullaniyorsunuz” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligski yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Giinde ka¢ saat sosyal medyayi kullaniyorsunuz” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle llke ile glinde kag saat sosyal

medyanin kullanildigi arasinda anlamli bir iligki vardir. Tlrkiye’de glinde iki saatten fazla

kullanilirken, Etiyopya’da glinde iki saatten fazla kullanilmamaktadir.

Tablo 7 Giinde kag saat sosyal medyay: kullaniyorsunuz? Sorusuna iliskin iliski

Glnde kag saat sosyal medyayi
kullaniyorsunuz?

Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 40 100
Tarkiye 80 100
Toplam 120 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin dnemi
(2 tarafh)
Deger (2 tarafh)
Pearson Chi-Square 22,2222 ,000
Continuity Correction® 20,056 ,000
Likelihood Ratio 29,953 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 22,111 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Facebook kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir

iliski yoktur.

Hi: “Olke” ile “Facebook kullaniyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir

iliski vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=,497¢ikmistir. Bu nedenle Ulke ile Facebook kullanimi

arasinda anlamh bir iliski yoktur. Facebook hem Tirkiye’de, hem de Etiyopya’da

kullaniimaktadir.

Tablo 8 Facebook kullaniyor musunuz? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Capraz

Sayisi
Facebook kullaniyor musunuz?

Hayir Evet Toplam
Ulke Etiyopya 0 100 100
Tarkiye 2 98 100
Toplam 2 198 200

Chi-Square Testileri

Asimptotik Kesin dnemi

Onemi (2 tarafl)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)

Pearson Chi-Square 2,020° ,155

Continuity Correction® ,505 AT77

Likelihood Ratio 2,793 ,095

Fisher's Exact Test ,497 ,249
Linear-by-Linear Association 2,010 ,156

N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Twitter Kullanimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.

Hi: “Olke” ile “Twitter Kullanimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 cikmistir. Bu nedenle llke ile Twitter Kullanim

konusunda anlamh bir iliski vardir. Twitter Tirkiye’de kullanilirken Etiyopya’da

kullanilmamaktadir.

Tablo 9 Twitter kullaniyor musunuz? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Capraz
Sayisi
Twitter kullaniyor
musunuz?
Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 82 18 100
Turkiye 40 60 100
Toplam 122 78 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin dnemi
Onemi (2 tarafl)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 37,0742 1 ,000
Continuity Correction® 35,330 1 ,000
Likelihood Ratio 38,618 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 36,889 1 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Instagram Kullanimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.

Hi: “Olke” ile “Instagram Kullanimi” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle Ulke ile Instagram Kullanimi

arasinda anlamli bir iligski vardir. Instagram Turkiye’de kullanilmakta, fakat Etiyopya’da

kullanilmamaktadir.

Tablo 10 Instagram kullaniyor musunuz? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Instagram kullaniyor

Toplam

Ulke

Etiyopya
Tarkiye

Toplam

100
100
200

Deger

Chi-Square Testileri
Asimptotik

(2 tarafh)

Kesin dnemi
(2 tarafh)

Pearson Chi-Square
Continuity Correction®
Likelihood Ratio

Fisher's Exact Test
Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

60,250°
57,955
66,058

59,948
200

,000
,000
,000

,000

,000

,000
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Ho: “Ulke” ile “Goérdigiin iletiyi Begeni/Paylasim/yorum yapiyor musun?” sorusuna
verilen cevaplar arasinda bir iliski yoktur.
H1: “Ulke” ile “Gérdigiin iletiyi Begeni/Paylasim/yorum yapiyor musun?” sorusuna
verilen cevaplar arasinda bir iliski vardir.
Fisher's Exact Test sonucu P=0,000 c¢ikmistir. Bu nedenle (lke ile ileti
begeni/paylasim/yorumu arasinda anlaml bir iliski vardir. Etiyopya’da iletiler

begeni/paylasim/yorum yapilirken, Turkiye’de yapilmamaktadir.

Tablo 11 Gordiigiin iletiyi begeni/paylasim/yorum yapiyor musun? Sorusuna iliskin
iliski Analizleri

Capraz

Sayisi

Gordugun ileti
Begeni/Paylagim/yorum yapiyor

musun?
Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 30 70 100
Tarkiye 70 30 100
Toplam 100 100 200

Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin dnemi

Onemi (2 tarafh)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 32,0002 1 ,000
Continuity Correction® 30,420 1 ,000
Likelihood Ratio 32,913 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 31,840 1 ,000

N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar

arasinda bir iligki yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz?” sorusuna verilen cevaplar

arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,003 ¢ikmistir. Bu nedenle (lke ile bilgilerin dogrulugunu

kontrol edip etmeme arasinda anlamli bir iliski vardir. Tlrkiye’de bilgilerin dogrulugu

kontrol edilmekte, fakat Etiyopya’da edilmemektedir.

Tablo 12 Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor musunuz? Sorusuna iliskin iliski

Analizleri
Capraz
Sayisi
Bilgilerin dogrulugu kontrol ediyor
musunuz?
Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 80 20 100
Tarkiye 60 40 100
Toplam 140 60 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafh)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 9,5242 ,002
Continuity Correction® 8,595 ,003
Likelihood Ratio 9,663 ,002
Fisher's Exact Test ,003 ,002
Linear-by-Linear Association 9,476 ,002
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Haberleri sosyal medyadan mi &greniyorsunuz?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligski yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Haberleri sosyal medyadan mi &greniyorsunuz?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle (lke ile haberlerin sosyal

medyadan 6grenilme durumlari arasinda anlaml bir iliski vardir. Etiyopya’da haberler

sosyal medyadan 6grenilmekte, fakat Tlirkiye’de 6grenilmemektedir.

Tablo 13 Haberleri sosyal medyadan mi 6greniyorsunuz? Sorusuna iliskin iliski

Analizleri

Capraz
Sayisi

Haberler sosyal medyadan mi

Ogreniyorsunuz?

Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 23 77 100
Tarkiye 61 39 100
Toplam 84 116 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafl)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 29,6392 ,000
Continuity Correction® 28,099 ,000
Likelihood Ratio 30,512 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 29,491 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligki yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Sosyal medyadaki icerikleri giivenilir buluyor musunuz?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle (ilke ile sosyal medyadaki

icerikleri glivenilir bulma arasinda anlaml bir iliski vardir. Sosyal medyadaki iceriklere

Etiyopya’da glivenilirken, Tirkiye’de glivenilmemektedir.

Tablo 14 Sosyal medyadaki igerikleri giivenilir buluyor musunuz? Sorusuna iliskin

iliski Analizleri

Capraz
Sayisi

Sosyal medyadaki icerikleri glivenilir

buluyor musunuz?

Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 23 77 100
Turkiye 53 47 100
Toplam 76 124 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafl)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 17,9412 ,000
Continuity Correction® 16,725 ,000
Likelihood Ratio 18,301 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 17,852 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Sosyal medya zararli midir?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski

yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Sosyal medya zararli midir?” sorusuna verilen cevaplar arasinda bir iliski

vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle Ulke ile sosyal medya zararliligi

arasinda anlamh bir iliski vardir. Sosyal medya Tirkiye’de zararli olarak goérulirken,

Etiyopya’da gortilmemektedir.

Tablo 15 Sosyal medya zararli midir? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Capraz
Sayisi
Sosyal medya zararl midir?
Hayir Evet Toplam
Ulke  Etiyopya 89 11 100
Turkiye 65 35 100
Toplam 154 46 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafl)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 16,262° 1 ,000
Continuity Correction® 14,935 1 ,000
Likelihood Ratio 16,918 1 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 16,181 1 ,000
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Guinliik Haberleri nereden takip ediyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar

arasinda bir iligki yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Gunliik Haberleri nereden takip ediyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplar

arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=,251¢ikmistir. Bu nedenle Ulke ile haber takibinin nereden

yapildigi durumlari arasinda anlaml bir iligki yoktur. Giinlik haberler hem Tirkiye’de

hem "de Etiyopya’da sosyal medyadan da takip edilebilmektedir.

Tablo 16 Giinliik Haberler nereden takip ediyorsunuz? Sorusuna iliskin iliski Analizleri

Capraz
Sayisi

Gunlak Haberleri nereden takip
ediyorsunuz?

Internet Sosyal medya Toplam
Ulke  Etiyopya 63 37 100
Turkiye 55 45 100
Toplam 118 82 200
Chi-Square Testileri
Asi.mptotik Kesin 6nemi
Onemi (2 tarafh)
Deger Farki (2 tarafh)
(1 tarafh)
Pearson Chi-Square 1,668° 1 ,196
Continuity Correction® 1,318 1 ,251
Likelihood Ratio 1,671 1 ,196
Fisher's Exact Test ,251 ,125
Linear-by-Linear Association 1,660 1 ,198
N of Valid Cases 200
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Ho: “Ulke” ile “Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligski yoktur.

Hi: “Ulke” ile “Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir?” sorusuna verilen

cevaplar arasinda bir iligki vardir.

Fisher’s Exact Test sonucu P=0,000 ¢ikmistir. Bu nedenle (lke ile sosyal medyada en fazla

paylasilan sey durumlari arasinda anlamli bir iliski vardir. Tiirkiye’de en fazla haberler

paylasilirken, Etiyopya’da fotograflar paylasiimaktadir.

Tablo 17 Sosyal medyada en fazla paylastiginiz sey nedir? Sorusuna iliskin iliski

Sosyal medyada en fazla
paylastiginiz sey nedir?

Haber ve belgi Toplam
Ulke  Etiyopya 22 100
Tlrkiye 61 100
Toplam 117 200
Chi-Square Testileri
Asimptotik Kesin 6nemi
(2 tarafh)
Deger (2 tarafh)
Pearson Chi-Square 31,3252 ,000
Continuity Correction® 29,739 ,000
Likelihood Ratio 32,319 ,000
Fisher's Exact Test ,000 ,000
Linear-by-Linear Association 31,169 ,000
N of Valid Cases 200
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SONUC

Medyadaki mesaj ve igeriklerini gbérerek okuma, dinleme ya da izleyip anlama,
analiz etme ve onlari yorumlayabilme kabiliyetine medya okuryazarhgr denmektedir.
Birey bu kabiliyeti elde ederken de toplumsal, ¢evresel, kiiltiireler, siyasi ve ekonomik

nedenlerden etkilenir.

Teknolojinin gelisimi ile birlikte iletisim araglarinda ve iletisim biciminde 6nemli
degisiklikler olmustur. Her gecen giin yeni ara¢ ve bicimlerin ortaya ciktigi bu cagda,
kullanicilar artik tek tusla “her seyi 6grenme imkanina” sahip durumdadirlar. Artik sosyal
paylasim aglari (zerinden her tirli sanal ihtiyac karsilanabilmektedir. Dolayisiyla,
medyadaki kodlarin da kalibi degismekte ve bu kodlarin ¢éziilmesi igin de insanoglu yeni
bilgi ve becerilere sahip olmaktadir. Soysal medya okuryazarligi, sosyal paylasim
aglarindaki igeriklerin algilanip, dogru yorumlanip, o igeriklere karsi nasil bir tavir

alinacag! konusunda kullanicilara fikir sahibi olabilmeleri icin olanaklar saglar.

insanlar artik iletisim araglarini kendi ceplerinde tasimaktadirlar. Zengin-fakir,
egitimli-egitimsiz, gelismis ya da az gelismis cografyada bulunup bulunmadiklari fark
etmeksizin bilgiye herkes kolayca ulasabilmektedir. Ama bu cag ayni zamanda
dezenformasyonu da beraberinde getirmis durumdadir. Bu nedenle tim kullanicilarin
ornegin, dogru ile yalan/carpitilmis bilgiyi ayirt edebilme imkanina kavusabilmeleri icin
birtakim egitimleri almalari gerekir. Baska bir deyisle, iletisim araglarinin gelismesi ile

birlikte toplumun da bu konuda gelismesi, bilinglendirilmesi, bilgilendirilmesi lazimdir.

Yapilan arastirmaya gore, ankete katilanlardan Tirkiye ve Etiyopya’daki
kullanicilarin sosyal medya okuryazarlk diizeylerinde az bir farkhilhk bulunmaktadir. iki
Ulke arasindaki sosyoekonomik ve egitim durumlarinda agik¢a gozlenen farkin, sosyal
medya okuryazarlik diizeylerinde daha az belirgin olarak gerceklestigini sdylemek

mimkinddr.

Arastirma sonuglari, literatlir kisminda verilen “We are social” sitesinin

sonuclari ile de ortlismektedir. Ankete katilanlardan Tirkiye’deki kullanicilar 6rnegin
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haber 6grenmede, sadece tek bir kaynaga bagh kalmamaktadir. Hem Facebook, Twitter
ve hem de Instagram kullanicisi olmalarina ragmen haberleri, haber siteleri lizerinden
ya da ana kaynagindan takip edebilmektedir. Ote yandan, Etiyopya’daki kullanicilar daha
az secenek kullanmaktadirlar. Ornek olarak, bir kullanici sadece Facebook iizerinden

haber takibi ile yetinebilmektedir.

Medya okuryazarhgindaki bir diger dnemli bilesen, katihmcilarin karsisina ¢ikan
haber ya da igerikleri sorgulama ve dogrulugunu kontrol etme durumudur. Tlrkiye’deki
kullanicilar, sorgulama ya da g¢apraz kontrol etme konularinda daha sanslidirlar. Zira
kaynak cesitliligine sahiptirler. Ankete katilan Etiyopya’daki kullanicilar ise, hemen
hemen tek bir sosyal medya platformundaki iceriklere mecbur kaldiklari igin sorgulama
ya da c¢apraz kontrol etme konusunda daha az olanaga sahiptirler. Sonug olarak, yeterli
olmamakla beraber, ankete katilan Tirkiye’deki sosyal medya kullanicilarinin
Etiyopya’daki kullanicilardan daha duyarh olduklarini séylemek mimkiindir. Bunun
arkasinda, Tirkiye’deki medya okuryazarligi ile ilgili toplumsal bilinglendirme ¢alismalari
ile birlikte sosyal, toplumsal, ekonomik, siyasi ve kiiltlirel etkenlerin oldugu

dustndlebilir.

Turkiye’deki medya okuryazarligi calismalar aktarilirken, bu alanda diger
gelismekte olan llkelere nazaran ge¢ kalindig1 séylenmisti. Ancak, Etiyopya’daki medya
okuryazarhg! dersi ile ilgili calismalara heniz rastlanmadigi belirtilmisti. Dolayisiyla
¢alisma sonucuna gore, siyasi cevreler ve hiiklimet ile ilgili makamlar tarafindan konu ile
ilgili calismalar yapilarak toplumda sosyal medya bilincine sahip bireyler yetismesinin

mumkiin olacagi 6ngorilebilir.

Oneri olarak, kullanicilar Giniversite de dahil olmak iizere sadece okul egitiminde
degil, ayni zamanda toplumsal calismalar yapilarak da sosyal medya okuryazarhgi
konusunda daha fazla bilgilendirilmelidir. Bu konuda devlete, sivil toplum kuruluslarina,
Ozel sektore, liniversitelere ve diger ilgili kurumlara 6nemli gorevler diismektedir. Sosyal

medya okuryazarligina temel olan medya okuryazarhigi dersleri sadece okullarin dort
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duvari arasina sikistiriilmamali, ayni zamanda toplumsal bir hareket haline déniismesi de

saglanmalidir. Boylelikle toplumda sosyal medya bilincine sahip bireyler yetisebilir.
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