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YÜCEL D., BAŞCI A.16. Ulusal Yönetim ve Organizasyon Kongresi, Antalya, Turkey, 16 - 18 May 2008, pp.260-262XI. Şehir  Markası Yaratma Süreci ve İstanbul Şehir  Markası İçin Bir       Model ÖnerisiBAŞCI A.4. Lisansüstü Turizm Öğrencileri Araştırma Kongresi, Antalya, Turkey, 23 - 27 April 2008, pp.965XII. The Effect o f Country of Origin on Brand Preferences in Turkey  TIĞLI M., ERDEM Ş., BAŞCI A.), International Conference on Communication, Mass MediaCulture, Bahçeşehir University and Kent StateUniversity, 5 - 07 October 2006XIII. Marketing Problems of Turkish Cinema Films and a Case StudyTIĞLI M., BAŞCI A.New Media and Interactiviy International Conference, İstanbul, Turkey, 1 - 03 November 2006, pp.494-501
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